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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce slibovala velmi zajímavou analýzu, je však třeba říci, že tento cíl byl splněn pouze z části. Není mi zcela jasné, proč autor v teoretické části analyzuje 1000x omílané základní poučky o komunikaci a nevěnuje se analýze situace v reklamě ve 30. letech – to, co je na stranách 28 – 34 velmi stručně řečeno, je dostatečně nosné, aby bylo teoretickým východiskem pro zkoumanou tematiku, pokud by bylo podloženo širším záběrem dobové teoretické literatury – podstatnějších děl J.Solara, J.Brabce a některých dalších členů Reklubu. Určitě je těchto několik autorských stránek přínosnějším zárodkem teoretické části, než opakování zjevných komunikačních pravd.  

Struktura analýzy je logická, věcně podložená, poněkud mi vadí, že ne vždy je důsledně uváděno přesné datování vydání inzerátu. Pokud by se autor hlouběji vnořil do analýzy cílové skupiny čtenářů Světozoru, jistě by to přispělo k jeho ještě zasvěcenější analýze propagační argumentace. Hypotézy, které autor uvádí v úvodu práce, skutečně hypotézami nejsou. Na str.16 je uvedena citace z  publikace Osvaldové-Halady, která nepřesně uvádí okolnosti používání pojmu propagace – ten byl používán jako širší pojem pro komunikace, obdoba dnešních promotion, přičemž pojem reklama byl vyhrazen i tehdy výslovně pro oblast komerční komunikace. Pojem PR se do roku 1990 zcela běžně používal v dnešním slova smyslu – čili autoři slovníku nemají pravdu. Netřeba vše bezhlavě přebírat z knižní publikace bez zaujetí vlastního poučeného stanoviska.


Souhrnně řečeno – práce jako celek není zcela vyváženým systémem, nicméně na rozdíl od mnoha prací popisných zde oceňuji analytickou přístup, komparaci historických a současných dat, snahu dobrat se nových pohledů.

Otázky: 
1. Charakterizujte cílovou skupinu čtenářů SVĚTOZORU a uvažte, jestli nebude v některých pasážích třeba změnit akcent argumentace.
2. Znovu  - a správně - definujte hypotézy práce  a posuďte, zda jste je  prací potvrdil či vyvrátil.

3. Definujte vědecké metody práce, které jste v práci použil. 

4. Uvažte svoji charakteristiku barnumské reklamy – P. Barnum se snažil především o to, co bychom dnešním marketingovým jazykem nazvali eventy, masmediální reklama v této rovině chápání byla až druhořadá. 
Návrh na klasifikaci baklářské  práce:
B- velmi dobře
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