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Tabulka A - hodnoti naroénost tématu, nikoli zpracovani

Hodnoceni naroénosti tématu:

Urover

nadpriimérna

pramérna

podpriimérna

Teoretické znalosti

X

Praktické zkusenosti

Sbér a zpracovani podkladi a vstupnich dat

Specifické naroky tématu (originalita, rozsah,
statistické zpracovani dat, interpretace zavért apod.)

Tabulka B - hodnoti troveii zpracovani tématu

Kritéria hodnoceni prace:

Uroven

nadprimeérna

prdmeérna

podpriimérna

nelze hodnotit

Splinéni cile prace

X

Samostatnost pfi zpracovani

Metodologicka kvalita postupu

Urovefi teoretické casti

Préce s literaturou (citace)

Urovefi analytické casti

Adekvatnost pouZitych metod

Uroved navrhu fedeni (realizace)

Jazykova Uroven prace

Formalni troven (text, grafy, tabulky)

Prehled literatury (rozsah, kvalita)

Jiné kritérium (novost, pfinos praxi)

X

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznaéte znakem X) v pfislusné drovni.
(Obratte, prosim, list a pokracujte v hodnoceni na druhé strané formulafe.)




Piipominky a otazky k obhajobé:

Bakalafsk prace zpracovava pomérné naroéné téma s cilem zasadit intertextualitu a literarni
archetypy do souvislosti piisobenf reklamniho textu na zakazniky. Teoreticka ¢ast prace vychazi
7 &irokého spektra odborné literatury souvisejici se zvolenym tématem. V praci ale chybi citace,
pouziti odkazového aparétu je sice v pofadku, chybi ale presnéjai uréeni zdroje (napf. strana)
k dohledani mySlenky ¢i tvrzeni. V praci neni jasné, co je pfevzatd mySlenka a co vlastni nazor,
analyza, vyvozeni autora.

V praci jsou kvalitné zpracovany promény archetypi v historickém vyvoji spole¢nosti, odraz
archetypi v reklamnim sdéleni, vliv pohadek a mytti na intertextualitu sdéleni. V tomto ohledu
je préace velmi zajimava, v uréitém smyslu aZ duchovné obohacujici.

Vpraci chybi pfesn&j§i vymezeni metodologie provedeného primérniho Setfeni, chybf
zhodnoceni, shrnujici zjisténi, zavér detieni a co z néj vyplyva pro splnéni cil prace.

V praci chybi stanoveni pracovni hypotézy. Nékteré pouzivané pojmy nejsou vysvétleny, chybi
jejich definice a ukotveni v teoretické casti.

Préce je obsahové zajimava, pfinosna v roviné nastoleni dvah o vlivu intertextuality a literarnich
archetypd na obsah reklamniho sdéleni, vysledné hodnoceni snizuje nedostatecnd prace
s citacemi a chybéjici zavér primarniho Setfeni a jeho vliv na vysledek celé préce.
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