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Tabulka A — hodnoti niro¢nost tématu, nikoli zpracovani

Hodnoceni naroé¢nosti tématu:

Uroven

nadpramérna

prumérna

podpramérna

Teoretické znalosti

Praktické zkuSenosti

Sbér a zpracovani podkladd a vstupnich dat

Specifické naroky tématu (originalita, rozsah.
statistické zpracovani dat, interpretace zavéra apod.)

et el ]

Tabulka B — hodnoti iroven zpracovani tématu

Kritéria hodnoceni prace:

Uroveit

nadprimérnd

prumeérna

podprumérna

nelze hodnotit

Splnéni cile prace

Samostatnost pfi zpracovani

Metodologické kvalita postupu

Uroven teoretické ¢asti

Pt b el e

Préce s literaturou (citace)

Uroven analytické ¢sti

Adekvatnost pouzitych metod

>

Urover navrhu feSeni (realizace)

Jazykova uroven prace

Formalni uroven (text, grafy, tabulky)

b

Pichled literatury (rozsah, kvalita)

Jiné kritérium (novost, piinos praxi)

PFipominky a otdzky k obhajobé:




AC jsem pii hodnoceni v predchazejici tabulce obcas zaskrtl kolonku ..primérna”, povazuji z
mnoha divoda bakalarskou praci Mgr. Tellera za mimotadnou.

Autor si zvolil téma, které na nasi skole bylo zpracovavano v leto$nim Skolnim roce poprvé. a
jde tedy v jistém smyslu o préci ,,priakopnickou™.

Téma prace je mnohotvarné a vicevrstvé, a tak je za tohoto stavu badani nelze uchopit jinym
zplsobem, nez v podobé jakéhosi ,.horizontdlniho™ pfehledu problematiky, z praktického
pohledu tedy pouze naznac¢it mozné sméry pro dalsi rozpracovani.

Z uvedeného divodu ma prace jednoznacng teoreticky charakter.

Autor prokazal schopnost orientovat se v bohaté literatufe z riznych obori a zkoumat
problematiku z mnoha tihla pohledu.

Kladné hodnotim také jeho schopnost aplikovat zjisténé poznatky na oblast tvorby
propagacnich sdéleni, byt vétsinou zlstéava jen v obecné roving. Vzhledem k tomu, ze jde o
téma dosud na této Skole malo zkoumané, lze myslim takovéto pojeti pfijmout a praci
povazovat za dobrou inspiraci pro dal$i badani.

Pfipominky mam piedevsim k formalni strdnce prace.

U odkazi neni u zdroje uvedena stranka, ze které bylo citovano, a dané misto v citovaném
zdroji je tak obtizng dohledatelné. (Na tuto skute¢nost jsem autora upozornoval, ale ziejmée se
jiz zpétné nepodatilo dané stranky dohledat a dodate¢né uvést. Budiz to pou¢enim pro dalsi
odbornou praci.)

Preklepy a chyby se vyskytuji jak v anglické verzi Abstraktu, tak v celé préci.

Na mnoha mistech se vyskytuje slovo ..reklamovat®, nikoliv oviem ve smyslu reklamace, jak
by odpovidalo ¢eskému pojeti. ale ve smyslu ..d¢lat reklamu®. Necht' autor v obhajobé
vysvétli, pro¢ zvolil tuto terminologii.

Na str. 17. se piSe, ze existuje ,.reklamni sdéleni marketingové™. Ptam se, zda mize existovat
také n&jaké jiné. Dale se uvadi. ze existuje ..reklamni sdéleni ideové™, které ,,pracuje ve své
podstaté s dlouhodobymi cili*. Ptam se, pro¢ autor pouziva tuto podivnou terminologii.
ptipadné odkud ji pievzal.

Podobné mi chybi odkaz na zdroj, ze kterého je citovana teorie ,,vepsaného ¢tenafe™ (str. 48).

Ukazka uvedend na str. 65 je sice pravdivé, ale neni z oblasti reklamy. Pfes uvedené
piipominky hodnotim praci Mgr. Tellera celkové jako kvalitni.

Navrh na klasifikaci bakalarské prace: B — velmi dobie
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