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ABSTRAKT

Tato bakal#ska prace je zattena na problematiku vyuzZivani médii Zaky studijroboru
Reprodukni grafik pro média. Obsahuje rozbor preferefizhych druli médii véasovém
kontextu, jejich souvislost se wddvacim procesem a ro¥h jejich roli v naphovani vol-
no¢asovych aktivit mladych lidi. Na vzorku Zaktedni Skoly je zde prezentovano nazira-
ni mladéhatlovéka na média vSeobetrs dirazem na obeénuznavané priority mladeze
ve vztahu k dostupnym médiim. Teoretiakdst podava stemy nahled na problematiku
médii a obdobi adolescence. Praktickdst se ¥nuje vyzkumu vztahu adolescént

k médiim, zkoumanindasu traveného kontaktem s médii, zejména pak pradernetem.
Struktura prace se opira o kvantitativni vyzkungnaiky z literatury a mou pedagogickou

praxi.

Kli éova slova: média, komunikace, adolescent, medialni gramatmokstrnet, volnyas,

mladez, vzdlavani.

ABSTRACT

This bachelor thesis is focused on issues of meiidents field of study graphic repro-
duction for the media. It contains an analysis refgrences for different types of media in
the context of the time, their relationship witle taducational process and their role in ful-
filling leisure activities for young people. In amaple of secondary school pupils presented
here is a young person’s attitude to the medieemexal with emphasis on the generally
accepted priorities of youth in relation to the italdde media. The theoretical part of the
work gives a brief insight into the issues of meaa adolescence period. The practical
part deals with research related to media adolésceramining the time spended in con-
tact with the media, especially with the Interféte structure of work is based on quantita-

tive research, knowledge of literature and teackxjgerience of myself.

Keywords: media, communication, adolescent, media literleisyre, youth, education.
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UvoD

Bezprostedni komunikace&lovéka sclovéekem — tvdi v tva& — je nejpirozergjSi formou
komunikace mezi lidmi. Ustni komunikace byla postmgasu doplgna o psanou a tist
nou formu, pozé#i ptichazi rozhlas, televize a internet. V dnesni sprasti roste zakonit
vyznam mezilidské komunikace jako formy socialnfitgku. Vznikaji nova moderni me-
dia, ktera stale vice oviimji podobu spokenského Zivota kazdého jednotlivce, hkavn
mladeze. Objevuji se nové infortma technologie, nové pojmy, nova medialni a vindal
scleni. Podminkou optimalniho vyuZitichto moznosti je dokonala orientace v této reali-
té, v celé jeji §i a souvislostech. Tento proces se tykédevsim mladé nastupujici gene-

race, jeji vychovy a vadavani.

V této bakaléskeé praci jsem se zatila na problematiku vyuzivani médii s@asnou mla-
dezi.Vyzkumny soubor je tvi@n Zaky studijniho oboru Reproduk grafik pro média na
Stredni ptimyslové Skole polytechnické — Centru odborii@navy Zlin, kde fisobim jako

ucitelka odborného vycviku.

Obsahem oboru je cela orgarimastruktura polygrafického odivi a odtvi zantieného
na praci s médii. Zaci tohoto oboru vyuZivaji spbrovany software proifpravu obrazu
a textu. Zabyvaji seffpravou a zpracovanim digitalnich datippavuji podklady pro tisk,
zpracovavaji multimedialni aplikace (web, animaie, modelace, zvuk). Prakticky reali-
zuji vytvarné naroky grafického navrhu, musi bytagmi stanovit optimalni technologicky
postup vyroby zakazky. Jiz v dolstudia se  praktické vyuce také podileji na tverb
meédii, napiklad @i praci na vydavani Skolnihéasopisu, praci na zakazkaclhi worbeé
tiskovin a reklamnich brozur. Po uk@mi studia mohou absolventi najit upkath
v grafickych studiich nebo reklamnich agenturaclmakladatelstvich, pdfpac mohou
pracovat v obchodnich odénich tiskaren nebo obdobnychitpuznych oborech. Jejich

studium i nasledné gazeni je pimo zavislé na modernich komuntkéch technologiich.

Hlavnim cilem praktickéasti prace je zjistit, do jaké miry Zaci média \iyaji, ktera pre-

feruji, kolik jim vénuji ¢asu a jaky k nim maji vztah, a to vSe se zvlasti@telem na in-

ternet. Di€im cilem je ziskat informace o tom, jak vyuZivajtitato média k rozvoji své-
ho dalSiho odbornéhastu.

Teoretick&tast prace je r@teréna do i kapitol, z nichz kazda si vSim&Sité oblasti. Jeji

zaklad tvai studium odborné literatury.



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii

10

|. TEORETICKA CAST
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1 MEDIA

.rermin ,médium“ ma pivod v latinském adjektivu medius (= pr@stni), z gjZ vzniklo
i slovo mediare (= progedkovat). Médiem je tedy to, co se naléza ,upgembtjako zpro-
stredkovatel. ¥decky zajem o média byl vyvoldn nastupem masowsturkkanich
(hromadnych sélovacich) prostedk: ve 20. stoleti. Vime vSak, Ze obdgloy’ mére hro-
madr¥, fungoval jiz dive tisk a pisemny projevitvec” (Spousta, 1996, s. 17).

Samotna média izeme chapat v SirSich souvislostech.

Obecr Ize vymezit d¥ rizné kategorie médii podle toho, jaky typ speteskych vzta
maji nebo mohou vytvat ¢i podporovat a jakou roli plni média jakoZto sgeleska insti-

tuce (Jirak, Kdpplova, 2003):

* Interpersonalni média — jejich uZivatelé se vzajerdrvnimaji jako jedinéné
osobnosti a média umidji vysilani a pijimani vzkazi na obou stranach. ie-
me sem z@adit formu korespondence, chat na internetu, e;maéokonference,
zpravy SMS a telefon. Tato média podporuji socidirtahy mezi jednotlivci.
Umoziuji dialog mezi osobami, umtidji reakce a zginou vazbu. Komunikace
se odehrava v titém case, ktery nelze zopakovat. V souhrnuiizg Ze tato mé-

dia slouzi k interpersonalnimu styku.

* Masova médiaslouzi k celospotenské komunikaci, nepodporuji vysilanii& p
jimani séleni na obou stranach, nybrét$inou jeden zdroj oslovuje velkou masu
piijemai. A praw tak média vytvéeji nové socialni vazby ve spoélmsti, utvrzuji
skupinovou identitu a pomahaji jedinci utstisi obraz o spoteosti a kultile ve
které Zije. Mezi masova médiaieme z#adit noviny, knihy,casopisy, rozhlas,
televizi, ale i internetové verze @dtych periodik aasopis, internetove televizni

a rozhlasové vysilani.

Média oslovuji velky péet lidi a tim do zn&né miry formuji jejich ndzory a postoje, coz
dokumentuji vzorce chovani, jak upoigje Spousta (1996, s. 17Nevznika skutény
.dialog” a pro plnohodnotnou komunikaci nezbytnyapvazebni efekt. Mezi &ha poly
se kupicim dal vic prostdkujicich faktak, informa’ni tok srégrujici od vysilajiciho se
rozSiuje, vzorce komunikaiho chovani fijemce se relativh zuZuji, zjednodusSuji
a standardd typizuji, stavaji se odosoémymi, zplodinymi a povrchnimi, coz oviiuje

i vysilajiciho, ktery s timtoggobenim péita a mize pijemce i manipulovat. #obeni
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masovych meédii tedileny spolénosti vice aktivuje, zaroxge vSakcini pasivnimi ¥ci

nabidce informaci.”
Charakteristické rysy masové komunikace jsou:
» Komunikani tok informaci je jednosénmny.

* Prenos informaci o udalostech (zpravodajstvi) je mdodntovatelny tiskem, foto-

graficky nebo filmem.

* Ten, kdo informace stuje, nema moznost sledovat reakce publika, k&ngp

vazk® dochazi jedié formou ohlad na pdad — néfenim sledovanosti.
Médiim jsou pisuzovany tyto spotenské funkce (Jirak, Koplova, 2003):
» informace — poskytovani informaci o udalostech,

» socializace- vyswtlovani a komentovani vyznamnych udalosti, podpdainych

spol&enskych norem,

» Kkontinuita — podpora fevladajicich kulturnich vzoiéicv navaznosti na spalen-
sky vyvoj,

» zabava- nabidka nafti, pobaveni, rozptyleni, pr@stiek uvolgni socialniho na-
péti,

e ziskavani — nabor pro spotensky vyznamné cile v oblasti politiky, ekologie,

globalnich cil atd.

Meyrowitz (2006) vystizé hodnoti schopnost médiigivaet kulturu a podobuadomi
béhem procesu jejich ¥azovani do spektra jiz existujicich komurdkich forem, aniz by
vytésnily ty staré. Nafpklad pismo nezjsobilo krach mluveného diskurzu, prémio
ovSem funkcieci a lidské paniti. Stejre tak televize neodstranitgetbu a psani. Telefon se
nestal nahrazkou pisemné korespondencéie#&ai nového média do kultury vSak posou-
va funkce, dlezitost a vlivy starSich médii. N&klad telefon nil zcela jist dopad na &el

a frekvenci psani dopis Historikové a Zivotopisci si dnes styskaji nadglaosobni kore-
spondence a s tim souvisejici nedostatéézitych osobnich i spatenskych zaznam To

v souwtasné dob jeSt vice zvyranuje existence mobilnich telefora jejich funkce SMS

zprav a e-mail.
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1.1 Tisténad média
Statisticky je dolozZitelné, Ze mladez od devadetatet stale méhéte tiS€na média —

noviny, casopisy a knihy.

Paradoxs mazeme od 90. let zaznamenat prudky rozvépsopisecké tvogh Stoupla
vyrazre Sire nabidky jak domaécich, tak i zahrarich tituki. Casopisecké produkce se sna-
Zi prizpusobit agresivnimu boji étende, naph ¢casopis pro diti se zngnila ve prospch
her, zabavy dobrodruzstvi a hlavgsvétovosti“. Tento trend reprezentuji zejména tituly
typu Bravo Girl, Cosmo Girl, Divka, Top magazinpRdfe apod. Vedle z#n obsahovych
doSlo i k vyraznym zinmam technickym. Bkteré z tituti hyti barevnosti a kvalitou tisko-
vého provedeni. Mnoh&asopisy si ale ke Skeédréci nedlaji prilis starost s intelektualni
arovni, ani obsahovou kvalitou zpracovani. Je zeéelgvSim zaznamenan asir agresivi-
ty, erotiky, iluzorni krdsy a reklamy. V ostrém komercnim boji casto vi€zi komerce nad

kvalitou, coz zvla&tu literatury pro dti a mladez rozhodnneni Zadouci.

TiSt¢na média spolmost rozdluje do mnoha odliSnych informiaich kategorii zaloZzenych

na rozdilech vetendské kompetenci a zajircilovych skupin.

Pt jednom z piizkumi a mapovanéasopisi pro cti a mladdez na naSem trhu jsem zjistila,
Ze casopisy, které jsou &eny cilové skupi& zejména divkam 15-18 let, jsou v oblib

u divek vyrazg mladSich. Tato skutaost problém jestprohlubuje.

Cilova skupina adolescénje atakovana progdnictvim reklamy v tiskuiznymi firmami
se zanmrem nabidnout a prodat co n&si mnozstvi mobilnich telefén patitatovych her,

kosmetiky, znakové mody, hudebnichrghravana apod.

Zivotni styl dne3ni mladeZe prochéazi&mami a do tohoto ,zrychleného* tempgko za-
padéacetba klasickych knih a literatury obeciext se digitalizuje a &tuje se na monitory
pocitacu. Z virtualni reality jsou &i a mladi lidé navykli na dity charakter séleni vyzna-

Cujici se plochosti a jednoztreosti.

Kniha se svym poZzadavkem na soedini a gedstavivostttende zaujima mezi médii
specifické misto,VyZaduje osob#Si pristup a s¥j casovy ramec. Ndteni je poteba
vynaloZit zn&né mnozstvi energie, takzec®n&i vybiraji konkrétni knihu v Zanru, ktery
je zajima. Az na vyjimky plati pravidlo, Ze li¢téu to, co odrazi jejich osobni a skupino-

vou realitu“ (Meyrovitz, 2006, s. 78). Mezi dalSitguinosti knihy pat jeji adresnost
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k vybrané skupié ¢tendu. Uspokojuje vnitni potebu sdilet fibéh kje, rozviji fantazii

acasto nahrazuje absenci mezilidskych vittah

Je velka Skoda, Ze mlada generace si dostedobu¢domuje vyznam a vyhodu psaného

textu, ke kterému seimeme kdykoliv vracet, dofbvat ho a z & dale vychazet.

1.2 Poslechova média

Souwasna doba odsunuje na okraj klasické médium jaleyrozhlas. Je pékud opomije-
na jeho vyjimeéna vlastnost — nevyZzaduje absolutni koncentragimasirené informace.
Posluch&a miZze hem poslechu tohoto média vykonavat dalSi fyzickbjinou praci.
Mladi lidé wtSinou uZzivaji pistroje z této kategorie vyhragipro poslech hudebnich fao
diu. Témto zajnmim se pizpasobuji internetova radia, kterd maji ve svém Zaaazeny

razné hudebni styly a minimum mluveného slova.

Z oblasti vzdlavani, kulturnich piadi, sportovnich fenosi apod. jednozramé vitézi

oproti rozhlasu audiovizualni technika, jakou jevee, popipad internet.

1.3 Televize

Televize silk upoutava divaky vSechékovych kategorii Zivou nadzornosti a svou emotiv-
nosti. Nabizi velkou #mou nespoet udalosti atiznych gibeht. V uritém wkovém ob-

dobi nas upoutava vice, v jiném nién
Velkym problémem je prezentace nésili preghictvim televizni obrazovky.

,Ze medialni nasili poskozujestskou psychiku, to dnes vime stgjate, jako Ze cigareto-
vy dym Skodi plicim. Jestlize @3tekdo tvrdi, Ze to neni bezfpé prokazano, pak bil
nejde o odbornika, nebo jsou véehdlouhé Spinavé prsty velkych peh(Rican, 1995,
s. 19).

Co je na sledovani televizni obrazovky v této sslogti tak nebezgaé? Snaha napodobit
¢asto neskutaé a nerealné chovani hlavnich htdai¢nich serial. A i kdyZz nedochazi
piimo k napodobovani, oslabuje se v mladych lideibhjeschopnost soucitit se, byt soli-
darni a niZe se v nich probudit nebezpé zalibeni v ubliZzovani druhym. U jinychibe

naopak sledovanéthto pdadi vést k filiSné bazlivosti a izkosti.
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DalSi wc, kteroucasto na obrazovkachtubeme spdit, je ,kyc", ktery sice neni nijak
zvla¥ nebezpeény, pokud ho ovSem nenfii§ mnoho, pokud se nestane Unikeradorea-

litou a pokud neovlada naSe mysleni do té mirkazé nas vkus.

Mlady ¢loveék, kterému jsou neustalgqukladany modely neohrozenych, dokonalych hrdi-
na, pak €zko hleda vlastni identitu. Propadne&itému idealu, jsou mu cizi skuieé emo-
ce, jako je laska, &ti a bolest. Virtuélni realita nahrazuje skaezZivot. Red televizorem
tak u rgj mizi a zakiuje tvaiva predstavivost, ktera je velmiitkzita pro formovani osob-

nosti¢loveka.

1.4 Internet a komunikace

Internet je dlezité komunikani médium, které vyuziva obraz, zvuk nebo psaniydetak
vlastre spojuje vSechny tyto oblasti v jedné medialni textbgii. Mezi klady internetu
musime zejména uvést infortimi dostupnost, interaktivnostipryméné zprav a rychlost.

Pro tyto vlastnosti je velmi obliben zejména u rélgenerace.

Dle Vybirala (2005) internet umddje rychlou komunikaci pomoci e-mailelektronic-
kych dopisi), chafi (pavod z angl. chat — pokecat si), ICQigod z angl. | seek you — hle-
dam €, jde o intimrjSi chatovani dvou osob), virtualnich diskusnichpsk, vytv&eni
zajmovych komunit, zapojovani se do diskuzi nel&sieni blogi (ze spojeni web log —
na internetu vy&Sovany derdiek s osobnimi zapisy — jde o obdobu soukroméhovapig-
stvi nijak necenzurovaného). To vSe ma zjevny idr@gevny &inek na toho, kdo¢thto

moznosti vyuziva. Kdo si zvykl na internetovou kamkaci, €Zko se ji dobrovolaivzda.

Charakteristickym rysem komunikace ve virtualnirogiedi je jeho dopad na kvaliteci
a v samotnémigledku i na zpsob mysleni. Dsledkem je pak Spatné vyjadani, grama-

tické chyby, Spatna jazykova kultura, omezena slaasoba a nesamostatny projev.

DalSi oblasti, do které komunikace na internetalzag, je chovani a jednani. Pod ,rous-
kou anonymity” nize jedinec vystupovat sam za sebe, nebo se vydauikoho jiného.

V raznych diskuzich sé&eSi fizna ¢asto i pochybna témata,ideme tam zaznamenat
i velmi vulgarni slovnik, napadani atdieRazre dochazi k disinhibici projevu. Vybiral
(2005, s. 272) vysitluje tento pojem jakqodloZeni zabran a skrupuli, ztrdtu nebgego-
nani nesrdosti, plachosti a ostychu, v krajnictiipadech nize jit o obchazeni tabu a za-

kazi, tedy o jistou odvazanost nevdzanost na normy, kteraipe byt az anomalni. Di-



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 16

sinhibice, kterou @¥eme sledovat/pinternetové komunikaci jak v e-mailech, tak (Zejm
na) na chatech, je v poslednich letech pravidalwadna jako jeden z nejzjex8ich

a nejspecifitejSich znak elektronické komunikace.”

Prostedi internetu, které je anonymni, napomaha adaiéisoek odreagovavani frustraci.
Tento stav sedkdy promita negativnim Zigobem do skutmého realného sta a postize-
ny se niize dostavat do problénmejenom v Bznych mezilidskych vztazich, atasto ve

vyhrareénych situacich i do probléirse zakonem.

DelSi dobu se diskutuje o tom, jestli existuje glbst na internetu. ®né studie povazuji
za naduzivani internetu rozmezi 5-20 hodin ¢&y@meshoduji se ani v nazoru, co znamena

,normalini pouZziti internetu” (Grohol, 1998 in Sm&B603).

7 o ™

Jedna se spiSe o psychickou zavislost, kteratge pociovat jako neodolatelna touha po
¢innostech na internetu. Détyy o0 Zadné jin€innosti neuvaZzuje a pokud s internetem ne-
pracuje, mini se jeho nalada, neni schopen se sedist dochazi ke konfliktu s okolnim
swtem, zhorsuji se vysledky ve Skole. Dava interqpgéalinost ped jidlem, praci a podob-
nymi ¢innostmi. Je velmid&Zké nalézt objektivni hranici mezi jeho uzivanimogzumnych

mezich a ufit, kdy uz byla tato hranicefgkraiena a jedna se o patologicky jev.

re

Objektivre vzato vSak internet s sebotinasi i neskut@&né mnozstvi klai, které, jsou-li
vV rozumné nie vyuZivany, usnaualji Zivot jeho uzZivatélm. Nabizi aktualh mnozstvi
informaci, které mize pedagog i zak vyuzitipzzdélavani, i feSeni nastolenych problém

a dophovéni informaci k probiranému tématu. Na interde¢uziskat nejizr¢jSi odborné

materialy, studie, informace, s nimiz se da palk gahcovat.
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2 ADOLESCENCE

Adolescence je ve vyvoiilovéka nesmirl zavazné a slozité obdobi. Problémy dospivani
provazeji vyvoj lidské osobnosti od nepdimSe stejnymi stavy a situacemi se setkava
sowasny mladylovek a tak to bude i v budoucnu. Jedinym rozdilemogiani a ekono-
micka drové spole&nosti, ve které adolescent dozrava, coz svyriisaipem ovliviuje

v riznych aspektech i pbch tohoto procesu.

Pro dospivajiciho mladéhitoveka je v tomto obdobi zkia¢ slozité porozurgt vSemu, co
od rtho dospla spol€énost gekava, jak a kam se méaiadit, jak spravé reagovat na

otazky a podéty, jeZ se na&ho hrnou ze vSech stran.

Existuje cel&ada studii odiznych autolt vénovanych této problematice.

2.1 VSeobecna charakteristika adolescence

Caso Ize obdobi adolescenceradit do ¥ku od 15 do 20 aZ 22 let. Termin adolescence
je odvozen z latinského sloealolescergdonistat, dospivat, mohuit). Konec adolescen-
ce znamena vstup do deéfgsti. P@atek je spojovan s plnou reproduok zralosti. Pro
ukonteni tohoto obdobi biologicka kritéria jiz takovoahu nemaji. DalSitdezita kriteria
jsou kritéria psychologickd (dosaZeni osobni autde) sociologicka (role dosf@&ho),
pedagogicka (ziskani kvalifikace), ekonomicka, zdtai a kulturni. Adolescence je ,most
mezi ditstvim a dos@osti“. M& svoji socialni reprezentaci a subjekiinodnotu — jednak
pro ty, kterych se bezprdstre tyka, ale i pro ty, kiié se timto ¥kovym obdobim zabyvaji

— vychovatele a pedagogy (Macek, 2003).

V pocéatcich tohoto obdobi se musi mladi lid&gpisobit poZzadavikm nového prosedi —
Skole, na kterou nastoupiligtd@inou do neznameho kolektivugheri bydli na interna,
odloweni od pohodli domova, musi si zvykat na jiné patkyi rezim, spolubydlici...

V prabéhu adolescence mladjyoveék studuje, pipravuje se na své budouci povolani nebo
na dalSi studium na vysoké Skole. Ke konci tohdidobi by ndlo dojit k psychickému

dozrani osobnosti.

Adolescence maipdevsim psychosocialni charakter, protoze zaklbandgické znény

prokehly jiz v puber. Podle Plevové (2006) socialni mezniky adolesc@mme

- ukorgeni povinné skolni dochazky,
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- prvni pohlavni styk,
- dovrSeni profesniifpravy (vyjimku tvdi vysokoSkolaci),

- pravni dosazeni plnoletosti (podle asného prava je u né®vek dosgly
v 18 letech).

Télesny vyvoj neni jiz doprovazen zadnymi vyraznymménami jako v pedchozim obdo-
bi. Adolescent se piabuje libit, aby se ubez§ieo své hodnat. Srovnava se s vrstevniky,
porovnava sj vzhled s pijimanym idealem ve spaiaosti. Swij vzhled mize prozivat

i negijemne (velky nos, velka nebo mala prsa, vySka postastgiglesna hmotnost aj.),
to pak mize poznamenat jeho sekdemi ve vykiru druhého pohlavi. Kultéta byva

v adolescenci vyznamny praypro swij sociélni vyznam. Citovy Zivot byva dovrSen po-
hlavnim stykem. V oblasti poznavacich praceg uvadi, Ze jejich inteligence dosahuje

maxima. Chybi jim vSak dostatek zkuSenosti.

2.2 Vyvoj osobnosti v adolescenci

v s

Obdobi dospivani a mladi piak nejslozitjSim stadiim ve vyvoji jedince. Bliéh dospiva-
ni je velmi zavisly na specifickych kulturnich aoenskych podminkach, na hodnotach,

tradicich spolénosti, ve které Ziji, i na stylu Zivota v rodinngmostedi.

Adolescence je nejenitkzitym obdobim v Zivat jednotlivce, ale ma i spalenskou hod-

notu. Sociologové Aadaziuji rizné spoléenské role dospivajiciho.

Dulezitou roli zde hraje socialni komunikace. V &asné dob Ize zaznamenat fenomeén
nazyvany subkultura mladeze.akkme i povazovat také zacity zpasob komunikace
s okolim. Mladez se snazi vice specifikovat, odi#ma jedné str@nod nedavnéhodth
stvi, na druhé stra&mpak od nasledné dodpsti. Pati sem celkova Uprava zesjaku, spe-
cificka hudba, styl vyjagbvani apod. Mladylovek dava okoli najevo svou individualitu

a jedin€nost.

Uces i odv mohou posilovat pocit vyjinimosti ve vztahu kdné konvedni ¢ konzumni
spol&nosti. Odv mize byt prosedkem komunikace mezi vrstevniky, vyrazovym pro-
sttedkem pro okoli. Obdobnou roligrstavuje hudba. Jeji specificka osobita prezentace
(koncerty, festivaly) tvii zvlaStni sociélni prosdi pro seznamovani a dava prostor pro

vyjadirovani emaoci.
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Podle Macka (2003) jsouriginy, prac adolescenti pouzivaji specifické vyrazové prexbt
ky nasleduijici:

* Mnoho slov adolescehisou zkratkami jejich &ného chovani actiné zkuSenos-
ti. Pfi vyjadrovani postaj k druhym lidem a jejich hodnoceni maji tendenaiipo

Zivat specifické vyrazy, kterym rozumi v ramci &agnunity jen oni.

« Jejich zkuSenosti a zivotni situace, do kterychiestavaji, majtasto specifické
oznaeni. Svoji zkuSenost povazujsto za unikatni, a proto se jimiZmé vyjad-

feni v jazyce zda neadekvatniidip formalni.

« Uzivani slangu je gitym kritériem pro ziskavani statusu a prestizengtevnické

skupire.

* Nektera slova a specificka vyjéehi funguji jako posilovge a zpesiovaie skupi-
noveé ¢i vrstevnické solidarity. Uslysi-lElovék ,svij slovnik® v nezndmém pro-

stredi, naléza okam&itsvoji prislusnost k ufité komunit.

» Specificky slovnik reprezentuje ditou hodnotovou orientaci a jeho uzivani se

stava podminkou pro hodnoceni vatahchovani v konkrétnich situacich.

Jedna z charakteristik adolescence je také dosphiwiéetosti, ta je chapana jako jeden ze
socialnich meznik dosglosti. Podle sotasného prava jelovék dosgly jiz v 18 letech

a od tohoto ¥ku plné odpovida za své jednani.

Ve vyvoji dospivajicich fisobitada rozpar a zdaleka nejde jen o biologické &mg. Na-
stavaji velké zrény socialni, pofipact socialrg psychické. Napadné nezralost se u mnoha
mladistvych projevuje zejména v postojich k pr@tnéni ukok a ¢asto také v malé zod-
powdnosti za své jednani. Tato nezralost pak vede &ehvypjatosti, nazorové nejed-
notnosti a hodnotovému rozkolisani. Podle BloseMercek, 2003) je ,bate a vzdor”
normalni a tér& nutny projev tohoto obdobi. Souvisi to s otazkeytwvareni viastni iden-
tity a ujasgni vztahu k sof Identita jako hlavni téma adolescence se dnegujspo

s Zivotem jednotlivce, jeho vztahem ke spalesti a kultie ve které Zije.

Pocit vlastni hodnoty souvisi s celkovym pozitivngabehodnocenim, s pelbami bliz-
kych vztati a potebou sociélniho schvaleni. Velkou roli v tomto obidpaujima zejména

rodina.
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Podle Meeus, Helen, Vollebergh, 1995 (in Smékalcéka 2002) se vliv vrstevnik
v pribéhu adolescence postupavysSuje, ale dlezitost vztak s rodti neklesa. Vztah mezi
rodi¢i a dospivajicimi &mi se vSak vice specifikuje. Vrstevnici jsoleFiti zejména pro
oblast traveni volnéhgasu. Vztah s rodi je i v adolescenciiezity pro celkovy pozitivni
vztah, pro jistotu witého zazemi. Pokud v rodirprevliada pozitivni atmosféra, v niz do-
spivajici niize vyjadovat své nazory, je to nejlepSiegpoklad k posilovani oboustranné

komunikace.

Vrstevnické vztahy utwé osobnost adolescent®lni tak funkci komunikéni a interakni
~arény“, v niz mize dospivajici testovat sam selfgeltzer, 1989, in Smékal, Macek, 2002
s. 121). Ze zkuSenosti &hto vztali cerpaji do dalSiho Zivota. dl se adekvath davat

a [ijimat, ale i ztracet, &i se nejizrejSi varianty chovani a jednaniitse hodnotam part-
nerskych vztalh Béhem procesu hledani sebe sama je mtdalek provazen touhou po
vyjimec¢nosti. Touhou na jedné stiadokazat vynivat z davu a na druhé stéase rekdy
snazi upor#, za kazdou cenu, zapadnout do party. Pocit,¢ckam pati, nékoho zajima,
nékdo ho uznava, dava mladistvému prostor kigaani si vztahu k s@b samému

a k okoli.

Jestlize se pak jejichi@dstavy neshoduji se skéesti, dochazi k frustraci, k frustrujici
izolovanosti a k napadnym vyk§mn v chovani, zaskolactvi, lhani a poddbiN horSim
piipad pak hledani jinych vychodisek, kterymi mohou byzné extremistické skupiny,
sekty, alkohol a drogy.

.Nepatsit do Zadné vrstevnické skupinycgsto pociovano jako socialni stigma(Hama-
chek, 1980, in Smékal, Macek 2002 s. 120dkdy tyto skupiny nahrazuji rogihvskou
podporu.

Dnesni dospivajici se od generatgdehozich odliSuji igdevsim jinou osobni a socialni
zkuSenosti, kterd odpovida gaané dob. To, co bylo na p&atku 90. let mladymi lidmi
ocaiovano jako nové moznosti, k tomigiupuji sodasni adolescenti jako k saniegmé

realig.

Adolescence vyjdatije ugity zivotni styl a nazory, které v zasasowasna spoknost ak-
ceptuje. Typické charakteristiky adolesd@ese stavaji zajimavymi a Zzadanymi i pro jiné
vékové skupiny. Také zejména dikyigmbeni masayvsdlovacich prostedki sifada a@ti

pieje byt co nejtive ,teenagery” a naopatada dosglych se ,vyhod" dospivani nechce
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vzdat.Radi se sem dita nezavaznost, svoboda, vyjitmest, moznost volby a oprési se

od stereotyp vSednosti a kazdodennosti (Macek, 2003).
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3 MEDIAV ZIVOT E MLADEZE

Dnesni mladylovék aktivrg vstupuje do komunikamiho procesu, vybira si, pré&uje
a rekdy i s medialnimi obsahy nesouhlasi. Aby toto r&ehl ctlat, musi mit dostatee

vzaklani, musi disponovatasem, ktery s meédii stravi a musi mit k médifinstpp.

Zvlase obdobi dospivani mohou média dost vyraznymisapem ovlivnit nastavenim
.vzorci“ chovani tolerovanych ve spdl@osti. Svou roli zde sehrav&as, ktery mladez

stravi s médii.

3.1 Média ve volnémdéase

.Média prostupuji nas zivot na vSech urovnich —imdividualni po celospolt&nskou, od
mistni po sétovou — a vSechna tato prostli pomahaji spojovat. Jejichigobeni ma vSak

I odvracenou stranu. Jednakgeerni divackého a uzivatelskéhsigtupu na ukor vlastni
aktivity a spoludasti, jednak propagaci nasili. Takto se vytle nova, svébytna a vy-
znamna oblast zajmov@nnosti, jejiz rozvoj Ize/edpokladat také pro budoucnost. Zasa-
huje stalecas¥ji kazdého, pitom vSak dti a mladi lidé na nabidku reaguji odli&indivi-

dualizace vyuzivani mediifHofbauer, 2004, s. 129).

Média jsou pevazre vytvarena dosglymi. Pro sodasnost je charakteristické rychléesii

a vSestranné vyuzivani medii. Proto je talezity hodnotovy petel. Je velmi @lezité, aby
si tvarci medialnich prograia pdadi byli védomi v plné mife jiz zmiiovanych negativ-
nich vlivi, které mohou postihovat konzumenty jejich tvorbyd okamzi€ a nebo

s jistym logickyméasovym posunem.

Vyznamnou problematiku t¥d ,neopodstaténé” vyuzivani meédii ve volnémase, kdy
zpasobujecasténou nebo dokonce Uplnou absedicinosti kompenzmich (sport, ureni
apod.). Vychodiskem pro vychovnégmbeni v této oblasti jsou empirické vyzkumy zaby-
vajici se¢asovymi naroky, obsahovymi prioritami a vyuzivanimadii iznymi skupinami

mladych lidi ve volnéntase.

Volny ¢as je doba na zotaveni. Tets nelze cely travitipd obrazovkou nebo reproduk-
torem na Ukorc¢asu vhoda prozitého P regeneraci organizmu a #lgédnutim
k zdravotnim hlediskm obec®. Zde asi bude dochazet k nazorovyietim mezi vycho-

vateli a rodti na jedné straha tvirci a distributory medii na stramruhé.
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3.2 Vliv médii

Schopnost zapojit se Gspe a samostath do medialni komunikace byva jednou
z podminek socializace jedince ve spalssti. Vliv médii je obrovsky a neustale se zvySu-
je i tim, jak média prostupuji Zivotem celé sgolesti. Ri studiu konkrétnich vlii je treba

si neustale wwdomovat, Ze vzdyisobi v jaké dok, case, kultie, v politickém kontextu

a v réjaké konkrétni situaci. Izolovat vliv médii od Skolrodiny, soukromého Zivota

a veejnosti je po praktické strance nerealné, a pretagzné.

Podle Jiraka (Jirak, Koplova, 2003) vlivefasto ozné&ujeme dlouhodakjsi, trvalejsi -
sobeni médii, a toggobeni jak nabizenych obsaliak samé existence medii. Vliv odkazu-
je castji ke specifické reakci na &ité typy nabizenych obsahUginnost nizeme posou-
dit nag. z chovani publika, tedy sgebiteli na konzumaci vlastniho medialnihosksahi.
Mezi toto sdleni a pozorovanydinek vstupujeada faktod, které neni mozné spolehdiv
eliminovat — pijemce sdleni neni ,tabula rasa®, ale vstupuje do interakeeédiem, po-
znamenan igdchozi zkuSenostig¢ekavanim. Navic Zjsob, jak se sfienim nalozi, neni

piedem dan.

Predstavy o fisobeni médii se &ni historicky i v jednotlivych kulturdch. Snaha végyat
verejné mirni je velmi starého data. | Sokrates byl kdysi edem za to, Ze jeho nazory
kazi mladez a od vynalezu knihtisku v polavib5. stoleti se v ndjergjSich podobach
neustale objevuji Uvahy o tom, jaké negatividinky mohou mit mysSlenky obsazené

v knihach na svétenéde.

Nabidka masovych médii vyplje velkoucast volnéha@asu hlavi déti a mladeze. Tim je,
jak jiz bylo zmirgno, blokovana jejich Sance&novat secemukoliv jinému a svym Zjs0-
bem brzdi vSechny dalSi aktivityiegfma je v tomto siru také povinnost pedagbdato
fakta vaze sledovat, i kdyz isobeni médii ve volnéktase je pra¥tim, na co ma pedagog

jen nepimy vliv (Spousta, 1996).

3.3 Media v procesu vzélavani a vychovy

V souvislosti s tématem se nabizi otazka: Mohoumssova média podilet na vychkiov

a vzalavani?

Masova komunikéni média se stavaji v séasnosti jednim z vyznamnyeimitela vycho-

vy déti a mladeZe. Ve srovnani s tréaaimi prostedky maji diky moderni technice Siroky
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rozsah jisobnosti. A hlavé jsou mezi Zaky popularni. Zde Ize konstatovatpeeagogic-

Ky problém nebude vestsire piipadi v technickém zachazeni a ovladani medii, ale spise
ve zprostedkovani a vyznamu medialnihdigobeni. Zakladnim tpdpokladem uzivani
médii je schopnost rozunsclovanému obsahu. a tdgupoklada ufity stupei vzdlani,

respektive gramotnosti ve vztahu k médiim.

Pojem medialni gramotnost je v $asné dob aktualni, setkAvame se s nim velrasto,
avSak musime si @domit, Ze se nejedna o zadny novy fenomén. Medghrinotnost tu
byla samogejm¢ i v minulosti. Pouze se &itym zpisobem zmanil obsah tohoto pojmu ve
vztahu k medialni arovni, figobu Sieni informaci a technickému pokrokabec. Zaklad
zustava stejny. V podstatse jednd o schopnosti jedince adek¥gifijimat, zpracovavat
a hodnotit informace, znatipobeni sélovacich prosgedki a nebyt jimi manipulovan. Do-
kazat vyznat se v této problematice bylanpatit k zakladnim poZzadavikn na vzdlani,

stejre jako osvojeni si psaniceni.

V souvislosti s médii je nutno si zodpovidat i rtazku, jak se bude v budoucnu vyvijet
vztah mezi zppsobem deni prostednictvim médii oproti tradnimu Skolnimu vzélavani.
Jak se zrni role «itele? Jaké zémy vyvolava moderni technika v poznavacich prodesec

uceni podporovanych médii? Na tyto otazky stale ngdaoznané odpowdét.

V knize Clovek a vzalani autor uvadi;Nejde totiz o ziskavani informaci a poznjthle

o reflektovany postoj k nim, uvazovani, jez nalmya@bnostnich kvalit. Expanze vlivu mé-
dii posilila rekteré obavy, Ze by &umohl byt v dsledku toho technicky dehumanizovan, ze
by projevy lidské rozmanitosti mohly byt ohroZovstayndardizujicim fisobenim médii na

chovanicloveka uniformitou”(Sak, 2007, s. 114).

Vychovatelé a pedagogové kritizuji média za jejgativni vliv, ktery maji zejména na
mladou generaci v souvislosti s uteaim nazoru na kulturu obegrv detailu pak na vkus,
estetické cini, etiku v mezilidskych vztazich apod. Krémgchto vyjmenovanych oblasti
sem niizeme bez vahéani it i ugity vliv na pristup mladéhalovéka k tomu, jakym
zpisobem se stavi ke studiu a k ziskavani novychnmdof, kolik¢asu je ochoten a jak
intenzivre se ¥novat tétatinnosti. Pozitivnim Ukolem médii v oblasti wévani by nélo
byt prioritnifeSeni této problematiky, aby se tak staly radcgromnaocnikem p hledani co

viN s

nejefektivrEjSi cesty za vz&ganim.
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Vyuzivani médii ma ale v procesu edukace i zaspdntivni vyznam. Pomaha zkvalitnit
a metodicky zmodernizovat vyuku. Na jedné siramize gredstavovat atraktivnitfstup
k poznatkm a dovednostem, které byly v minulosizko dostupné, na strardruhé je
vSak nutné u zakrozvijet kriticky vztah k informacim médii zpréstikovanymi. Dlezita
je rovrez orientace v jejich ohromném mnozstvi a osvojesystému, jak jertdit, struktu-

rovat a efektiva si utv&et vlastni tsudek nutny pro praci s nimi.

Pouze jedinec sam ma moznost regulovat a optimalizexij ¢as straveny s médii. Jak to
ma vypadat v praxi, mu neporadi Zadny badatel se kkitickou analyzou medialni kultu-
ry. Pomoci mu mzZe jen pedagog (itel, rodi, vychovatel) disponujici Sirokou Skalou
vychovre vzclavajicich prosedki. Otazkou pouzeistava, jak a kdy Ize totocimit.

S médii musime ve vychéwa vzdlavani pgitat jako s vyznamnym faktorem. Pedagogika
je nemize fehlizet a podamvat, ale naopak musi jectanovat do komplexniho vychov-
né-vzaklavaciho procesu. Technicka vgspst, bezprosedni nazornost i emotivni suges-
tivnost ¢ini pro pedagogy z hromadnychékivacich prosedki velmi (Einny néstroj vy-

chovy a vzdlavani (diva, 1999).

3.4 Meédia a socialni chovani mladeze

Hledani vztah mezi pisobenim médii &iny jednotlivce tvaéi jadro iznych vyzkuni

i prosté lidské z&davosti. Pistup jednotlivce k praci s médii a jejich vyuzivavliviuje
mnoho aspekt MiZe to byt nafiklad wk nebo socialni zazemi. Jiny vztah k médiim ma
patnactilety chlapec, jiny osmnactileta divka. Jad¢my Ize pedpokladat u jednotlivce

pochazejiciho z vesnice a jinfigtup budemed@kavat u teenagera z velkésta.

Skupinu teenagérstmeluje jeji ¥tSinou zamrné chiéna odliSnost od ostatnich vrstevinik
nebo ¥tSinové populace. ke se jednat o oblast spétgch z4jni, oblékani, Gesi nebo
jinych, nejlépe na prvni pohledegmych odliSnosti. Aby mohl mlad§oveék patit do toho-
to spol€enstvi spolu s ostatnimi a mohl s nimi sdilet inface a spotaé ¢innosti, neni-
Ze se od skupiny odliSovat a byt izolovany. Takowlenéni miZze od jednotlivce vyZza-
dovat utité mnoZstvi znalosti, dovednosti a vlastnostitjzethych fungovani kolektivu.
V opaném gipadt je vylowwen nebo mohou nastat nezadouci jevy, ktékélyprovazeji

chovani v &chto skupinach, jako je agrese, Sikana apod.
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Chceme-li pedvidat dinky médii na skupinovou identitu, musime vzit \aliu, kdo s kym
sdili ukité informace, co je v médiich prezentovano a jekgistup jedind ke komuni-

kagnim médiim.

3.4.1 Agresivita v médiich

Téma zobrazovaného a realného nasili sice neéednptem tohoto vyzkumu, ale

v souvislosti s fisobenim médii ho nelze nezminit.

Mnoha média nabizeji stadle nové agregsinscény plné brutality a krve. Mlady divak vy-
Zaduje stale &tSi davkovani smyslovych senzaci, jejichz dodaeatejsou opt média.
Pokud se mu jich nedostava, wytvai tyto situace sam ipadré si je i zpracovava. i
kladem miize byt Sikana na internetu, lovy drastickyché&almebo inscenovani scén, nata-
ceni Witely, spoluzak pri raznych situacich. Otéegnim stranek www.youtube.com lze
nahlédnou do zabavy mladych lid&t$inou se snaZzi vyrovnatircam paadi a snazi se
do Klipa zarazovat tizné nasilnosti a nebezpe situace. Mnohdy nelze rozpoznat, zda se
jedna o fikci nebo realitu. Takto zobrazované masipomaha k citové otslosti a posou-

va hranice lidské emocionality.

Odborné nézory na tuto problematiku se ovSem badhaké pohybuji na poann¢ Sirokém
rozsahu — odiecaiovani zhoubného vlivu médii a nepodloZené genaraizaz po doka-
zovani blahodarného vliviekterych pdadi a tvrzeni, Ze negativni vliv médii je sice neu-

stale proklamovan, ale nikdy nebyl potvrzen (Su@@g7).

Vztah mezi nasilim v médiich a skt®u agresi sice neni @my a dotvéi ho celarada
faktoni, ale jeho existenci nelzeghlizet zejména v padech a programechdaanych pro
nejmensi a mladistvé. Je realnggpokliad, Ze existuje souvislost mezi nasilim preze
vanym meédii a agresivitou mladistvych, a to zejmegn&ikovych skupinach (ejimani
Spatnych vzar chovani). Mimaadre nebezpény vliv sklovacich prosedki Ize pozoro-
vat predevsSim ve ,zletovani nasili“, které je stéale vice obsazeno v @ogch utenych

i malym détem a mladezi obeénDokonce kreslené pohadky ze &asné produkce, az na
malé vyjimky, nemaji Sanci dostat se k divakovikymb nejsou dostate¢ akeni. Velkou
sledovanosti se pysni televizni reality show, kelengskytuje nésilné a agresivni chovani
mladistvych, které pak jejich vrstevnici povazgijev zcela normalni a podle toho se také

chovaji.



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 27

Je zcelaiejmé, Zze média nabizeji nasilnych s¢an dal vice a jejich inscenovani je stale
podrobrjSi a nazorgSi. Televizni stanice pak tazuji tyto pdady do kterékoliv vysilaci
doby a roviz na internetu je Ize kdykoliv stahnoutt¥i preciznost v zobrazovani brutali-
ty a nasilnickych scén dokazuje, Ze spolest se stava okoralejSi na zaklgiledchozich
medialnich zazitk a tvirci nebo zprosedkovatelé d&chto pdadi jsou geswdéeni, ze

v zajmu vysSi sledovanosti jgeba pitvrdit. Smutnou pravdou je, Ze mladez v takovémto
prostedi vyfista a bez vlastnich zkuSenosti mechanidkinga, co ji takto médiafedkla-

daji.

3.4.2 Reklama a jeji vliv

DalSim prvkem neodmyslitedrspjatym s médii je fenomén reklamy. Média jsolestéce
ovladana prosednictvim reklamy, nelopredstavuje silné propojeni mezi meédii a finan-
cemi. Reklama je mnohdy vnimana spiSe jaka@&stumarketingové strategie. Byva vSak
také gednmetem analyzy psycholdg sociologh a psychoanalytik Reklama velmi promys-

ler¢ pracuje s city a emocertiend, posluchan a divak.

Tento druh informace mnohem vice spoléha na vgjéid nez na komunikaci. Zasahuje
nejenom dosfou populaci, ale Utd i na velmi citlivou skupinu, a to jsowtl a mladez,
ze vSech stran. Snazi se proniknout stale viceja js\¥ta, protoZze si usdomuje, Ze tam
se formuji spdebitelské navyky budoucich kligna konzumerit Reklama, ktera se vali
Z televizni i p@itacové obrazovky, z radia, z tisku, billboarcdhemusi jen propagovat kon-
krétni vyrobky, ale je ,reklamou” na konzumniigpb Zivota. Redstavuje zde ,dokona-
lost* Zivota — ,,oblékam si toto zikové zbozi, pouzivam tyto vyrobky”, tim sefaauji
mezi ugitou skupinu spdebiteli. Styl konzumniho Zivota je charakteristicky prékaza-
losti, leskem, rychlym Zivotnim tempem, fenoméngotieby na Ukor mezilidskych vzta-
ha. V pifipact mladeze je to take &ité diktovani mddnich trerig propagovani éitych

znaek, Zivotniho stylu a mnohdy i propagace #emi a alkoholu po vzoru dadgch.

Reklama je Skodliva i tim, Z@sto nerespektuje etické zasady a normy a kiytnvé agre-

sivni modely chovani.

Reklama vSak iize pisobit i pozitivié, miZze upozatiovat na spokenské problémy (ano-
rexie, bezpénost na silnicich ,nemyslis — zaplatis“ apod.). fbetruh reklamniho steni

je v8ak zastoupen pouze v malém procentu.
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Marshal McLuhan (in Siler, 2002), znamy sociologadi boj proti reklart jako dost &zky
z&pas, protoze na stkareklamnich manazérdo hry vstupuje obrovsky potencial lidského

intelektu, umu a kreativity. Tento potencial €itaa naSe ne&ddomi, emoce a pudy.

Reklama pat mezi medialni produkty, které masogvliviiuji spotebitele a utité by si

zaslouzila samostatny podragi prizkum a zamysleni.
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. PRAKTICKA CAST
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4 ZAKLADNI CHARAKTERISTIKY VYZKUMNE  CASTI PRACE

4.1 Cile vyzkumnéc¢asti prace

Hlavnim cilem préace je zjistit, do jaké miry Zaokdma vyuZzivaji, kterd nejvice preferuji,
kolik jim vénuji ¢asu a jaky k nim maji vztah. Bi cilem je ziskat informace o tom, jest-
li vyuzZivaji média k rozvoji svého odbornéhistu a zamyslet se nad psychickym vyvojem
adolescerit, nad komemimi vlivy médii a stupém vyuzivani &chto modernich komuni-

kacnich prostedki v navaznosti nadk mladych uzivatei.

4.2 Vyzkumny problém

Podstatou vyzkumného problému je zjistit, jaky Wziaaji zaci k médiim, kolikasu jim

vénuiji a ktera média povazuji za pradé.

Ve vlastnim vyzkumu jsou vyzkumné problémy rozvedgmito otazkami:
1. Kolik ¢asu ¥nuji Zaci jednotlivym drutim médii?

2. Maji zaci snahu vyuzivat média pro své dalSEla@ni?

3. Fiznavaji Zaci, Ze je média owviiuji?

4.V jaké mie a k jakym Gelaim vyuZivaji Zaci internet?

4.3 Volba a zdivodnéni pouzitych technik a metod

Na z&klad velikosti vyzkumného vzorku respondérne zvolena metoda kvantitativniho
vyzkumu. Forma dotazniku je zvolena proto, Ze w&@old umoziuje oslovit &tSi paet
responderit. Polozky dotazniku jsou zateny do tech zkoumanych oblasti. Dotaznik
obsahuje polozky otégné (respondent odp&l vytvori), uzavené (respondent odpei
vybir4 a séazuje) a polouzaené (v pipad, Ze respondentovi nevyhovuje Zzadna odgdpv
vytvori svou vlastni).

Dotaznik ma celkem 17 poloZzek volenych tak, aby tidkim co nejvice srozumitelné.

Pro owteni spravnosti vSech polozek byl dotaznik nejpiteslipZzen mensSimu vzorku Za-
K.
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4.4 Stanoveni vyzkumného vzorku

Vyzkumnym vzorkem jsou vSichni Zaci (1.— 4¢mik) studijniho oboru Reproduki gra-
fik pro média. Vyzkum byl realizovan nar&tni ptimysloveé Skole polytechnické — Centru
odborné pipravy Zlin. Vyzkumny soubor t¥docelkem 91 dotazovanych. Z toho je 254k
prvniho r@&niku, 22 Zak druhého roniku, 26 zZak tretiho r@niku a 18 Zak ctvrtého r@-

niku. Z tohoto celkového mnozstvi bylo 58 divek3acBlapd.

Dotazniky byly rozdany jednotlivym skupinam v hadith praktické vyuky. Zaroviebylo
Zakam vyswtleno, k jakym delim dotaznik slouZi a co je cilem tohoto vyzkumu. ttak
bylo zdirazreno, Ze dotaznik je anonymni a Ze Udajéw mbsazené nebudou Zggova-

ny. Navratnost dotazniku byla 100 @as na vyplani dotazniku nefekrosil 25 minut.

Veskereé vysledky zjighé timto vyzkumem se vztahuji jen na tento souDeérovani vy-

stupu probhlo odbornymi pohovory s ostatnimi kolegy, ilkkteyucu;ji tyto Zaky.

4.5 Metody zpracovani dat

Ziskana data bylaitléna a analyzovana. Analyzy dat byli z&eny nacetnosti, phmery
a procentualni zastouperietnosti i piméry byly ttidény podle jednotlivych rénika,
podle pohlavi a byly porovnavany s celkem. Jedotdzek byla hodnocenaigelenim

bodové hodnoty.

Vysledky Seteni jsou zpracovany do tabulek a ¢ra¥ jednotlivych zvolenych gréaf

a tabulek jsou vyvozovany z&y.
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5 VYSLEDKY VYZKUMU

5.1 Interpretace vysledki vyzkumu

Celkem bylo vyhodnoceno 17 otazek dotazniku, kieafi souvislost s vyzkumnym pro-
blémem a vyzkumnymi otdzkami. Dotaznik vyplnilo 2&ki. Ztoho bylo 58 divek
a 33 chlapg.

Udaje v tabulké&ch: u grafu 1 a v tabulce 2 je pvaoo s¢asovymi Gdaji, v ostatnich tabul-

kach jsou zaznamenany, neni-li uvedeno jinaktypodpowdi Zaki.

1. Cas wnovany medialnim aktivitam

Graf 1:Cas wnovany medialnim aktivitam v minutach
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M Sledovinitelevize M Prace s internetem M Poslech rozhlasu

Tabulka 1:Cas ¥novany medialnim aktivitam

5 l;:ms'[éch roéﬁik roEZ:ﬁik rogﬁik rogﬁl’k divky | chlapci | vsichni %

Cetba ¢asopisti 43 33 44 27 40 34 38 9

Cetba knih 46 38 58 60 55 42 50 12
Hrani her —PC 46 41 83 33 36 81 53 12
Sledovani televize 89 112 102 80 93 102 96 23
Prace s internetem 86 155 152 170 135 145 138 32
Poslech rozhlasu 65 60 44 33 54 48 51 12
Celkem 375 439 483 403 413 452 426 100
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U otazky— Kolik ¢asu peimérné denré vénujes ve svém volné@asenasledujicim aktivi-
tam —ceth¥ ¢asopisi a novin, ¢etké knih, hrani paditacovych her, sledovani televize, pra-
ci s internetem, poslechu rozhlasu?vySel paiimérny ¢as na Zaka despii etk ¢asopisi
38 minut, pi ¢etbs knih 50 minut, B hrani her na potaci 53 minut, @i sledovani televize
96 minut, pi praci s internetem 138 minut & poslechu rozhlasu 51 minitysledny cel-
kovy pramérny ¢as, ktery Zak stravi se vSemi zerigmi médii je 426 minut. Rozdily jsou
patrny mezi zaky jednotlivych &aiki. U zaka prvniho rniku je celkovy pimérny ¢as
straveny s médii 375 minut, u zZakettho r@niku 483 minut. Praceisternetem zakovi
prvniho r@&niho zabira gimeérné 86 minut, zakovitvrtého r@niku 170 minutCas strave-

w

ny hranim peéitacovych her je nejvyssi u zakatiho r@niku, a to 83 minut.

Graf 2:Cas &novany medialnim aktivitam

V grafu 2 je vyjadien procentuethcas straveny s jednotlivymi médiietbacasopis zau-
jima 9 %,¢etba knih, poslech rozhlasu a hrani her 12 %, skataelevize 23 % a prace

s internetem 32 %.
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2. Médium, u kterého travi zaci denr nejvicedasu

Graf 3:Médium, u kterého travi Zaci dehnejvicecasu
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Z&k | Zakyné | Zak | Zakyné | Zak | Zakyné | Zak | Zakyné
L.rocnik | 1. ro¢nik | 2.ro¢nik | 2. rocnik | 3.rocnik |3. rocnik | 4.ro¢nik | 4. ro¢nik
jiné 18,2% | 14,3% 0,0% 7.1% 14,3% | 15,8% 0,0% 0,0% 9,9%
m literatura| 0,0% 14,3% | 12,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 3,3%
W televize 9,1% 21,4% | 12,5% | 35,7% 14,3% | 15,8% | 14,3% | 36,4% | 20,9%
Winternet | 72,7% | 50,0% | 75,0% | 57,1% | 71,4% | 68,4% | 85,7% | 63,6% | 65,9%

vsichni

Tabulka 2:Médium, u kterého Zaci travi nejvi¢asu

DrEJh_ Zévk ) Zék)!n(,'a Zévk ] Zék)v/n("a Zélvk ) Zék)!n(,'a Zélvk ) Zék)v/n("a Veichni
média 1. roénik | 1. ro€nik | 2. ro¢nik | 2. ro¢nik | 3. ro¢nik | 3. ro¢nik | 4. ro¢nik | 4. ro¢nik

internet 8 7 6 8 5 13 6 7 60
televize 1 3 1 5 1 3 1 4 19
literatura 0 2 1 0 0 0 0 0 3
jiné 2 2 0 1 1 3 0 0 9

Otazka —Vyber médium, u kterého straviS de#inejvicecasu— ukazala, ze 65,9 % zak

stravi dent nejvicecasu u internetu, 20,9 % Zak televize a 3,3 % zékitenim literatu-
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ry. 9,9 % zak uvadi jako jiné médium&sSinou Gzné hudebniijghravde. V podstat se
potvrdila odpo¥d’ na prvni otazku, kde vySlo fadi odpo¥di — internet, televize, literatu-

ra. 85,7 % zak ctvrtého r@niku uvedlo, Ze stravi detéima internetu nejvicéasu.

3. Sledovanost vz8lavacich pa‘ada v televizi

Graf 4:Sledovanost vzflavacich peadi v televizi
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Tabulka 3:Sledovanost vzflavacich peadi v televizi

Odpoved

1. roénik

2. roénik

3. rocnik

4. roénik

VSichni

ano

4

4

6

20

ne

6

3

3

15

obcas

15

15

17

56

Na otdzku -Sledujes v televizi vativaci paady?— odpowdélo 22 % vSech zakkladre.
61,5 % zak odpovdélo, ze pdady sleduje jen atas a 16,5 % zdkuvadi, Ze vzélavaci
porady nesledujetibec. Zacitvrtého r@éniku vinuji pozornost vice vativacim pdadim

nez zaci prvniho gmiku.
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4. Hodnoceni vlivu médii

Graf 5: Hodnoceni vlivu médii — zaci a zakyn

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0% - - - - - - - -
Zak Zakyné | Zak Zakyne | Zak Zakyné | Zak Zakyne
L.rocnik | L. racnik| 2.ro€nik | 2. ro€nik | 3.racnik | 3. rocnik | 4.roénik | 4. rocnik
M jiny nazor 0,0% 21,4% | 12,5% 0,0% 42.9% 0,0% 14,3% 0,0%
mneovlivaujivibec 36.,4% 7.1% 37.5% | 85,7% | 28.6% | 68.4% | 42,9% | 36,4%
W ovlivauji styl komunikace| 36,4% | 35,7% | 12,5% 7,1% 28,6% | 10,5% | 14,3% 0,0%
movlivruji styl oblekén! 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 5,3% 14,3% | 18,2%
W ovliviuji nazory 27,3% | 35,7% | 37,5% 7,1% 0,0% 15,8% | 14,3% | 45,5%

Tabulka 4:Hodnoceni vlivu médii — Zaci a zakyn

Odooved Zak Zakyné Zak Zakyné Z4k Zakyné Z4ak Zakyné
p 1. roénik | 1. roénik | 2. roénik | 2. ro¢nik | 3. ro¢énik | 3. roénik | 4. ro¢nik | 4. roénik
ovliviuji nazory 3 5 3 1 0 3 1 5
ovliviuji styl 0 0 0 0 0 1 1 >
oblékani

ovliviuji styl 4 5 1 1 > > 1 0
komunikace

neovliviiuji vibec 4 1 3 12 2 13 3 4
jiny nazor 0 3 1 0 3 0 1 0
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Graf 6: Hodnoceni vlivu médii — vSichni
100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
1.reénik 2.roén’k 3.roénik 4.rocnik Vsichni
M jiny nazor 12.0% 4 5% 11,5% 5,6% 8.8%
B neovliviujiviibec 20,0% 68,2% 57,7% 38,9% 46,2%
m ovliviuji styl komunikace 36,0% 9.1% 15,4% 5,6% 1/,6%
B ovlivAauji styl onlékani 0,0% 0,0% 3,8% 16,7% 4,4%
m ovliviuji nazory 32,0% 18,2% 11,5% 33,3% 23,1%
Tabulka 5: Hodnoceni vlivu médii — vSichni
Odpoved 1. roénik 2. roénik 3. roénik 4. roénik VSichni
ovliviiuji ndzory 8 4 3 6 21
ovliviiuji styl oblékani 0 0 1 3 4
ovliviuji styl komunikace 9 2 4 1 16
neovlivauji viibec 5 15 15 7 42
jiny nazor 3 1 3 1 8

Otazka —Mysli$ si, Ze média oviuji tvizj Zivotni styl?— je spiSe subjektivni. Na tuto

otazku neni jednoziiaa odpo¥d’ a jde spiS o individudlni pocit, nez o tvrzeni,2460

vSech zak si mysli, Ze je média neoviivji vibec. Ostatni Z4ci sitiznavaji utity vliv
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médii — z toho 17,6 % se citi byt owlwano v oblasti komunikace, 23,1 % si mysli, ze

média ovlivauji jejich ndzory a 4,4 % je ovlieno stylem oblékani.

5. Ovlivnéni reklamou

Graf 7:0vlivnéni reklamou

jiny nazor

1%

Tabulka 6: Ovlivgni reklamou

Druh Zé}k ) Zék)fnt’é Zé}k ) Zék)fnt’é Zé}k ) Zék)fn(ja Zé}k ) Zék)fn(ja Vaichni
1.roénik | 1. ro¢nik | 2.roénik | 2. ro¢nik | 3.ro€nik | 3. ro¢nik | 4.ro€nik | 4. ro¢nik
ano 2 2 1 1 1 2 1 0 10
ne 1 1 5 3 5 5 5 3 28
nékdy 8 11 2 10 1 12 1 7 52
jiny nazor 0 0 0 0 0 0 0 1 1

Otazka —Ovliviiuje ¢ a pisobi na tebe reklama? byla vyhodnocena z celkovéhocho
Zaki. 11 % zak si mysli, Ze jsou ovliovani reklamou, 31 % zékse domniva, Zze n&n

reklama wibec nefisobi, 57 % z&aksi mysli, Ze jsou reklamou ovfievani jen gkdy.
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6. Omezeni zajn kviili internetu

Graf 8: Omezeni zajinkvuli internetu

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
1.ro€nik 2.rocnik 3.rocnik 4.rocnik Vsichni
Hne 72,0% 86,4% 69,2% 83,3% 76,9%
B obcas 20,0% 9,1% 19,2% 16,7% 16,5%
®ano 8,0% 4,5% 11,5% 0,0% 6,6%
Tabuka 7: Omezeni zajnkvili internetu
Odpoved 1. roénik 2. roénik 3. roénik 4. roénik VSichni
ano 2 1 3 0 6
obcas 5 2 5 3 15
ne 18 19 18 15 70

Otazka -Omezil/a jsi kvili internetu nékteré své zajmy sportovni, kulturni, rekre&ni?

— 76,9 % zak uvadi, Zze své zajmy neomezili, 16,5 % &&ké zajmy omezili jen das.

6,6 % Zak priznava, Ze své zajmy omezili. V porovnani meami Zaci tetiho r@niku

omezili své zajmy nejvice.
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7. Cas traveny na internetu do pozdnich nénich hodin

Graf 9:Cas traveny na internetu do pozdnickimioh hodin

100% —
S0%
0%
/0%
60%
S0%
40%
30%
20%
10%
0% . - " " " - . -
Zak Zakyne Zak Zakyné Zak Zakyné Zak Zakyné siichn
1.rocnik |1. rocnik | 2.rocnik | 2. rocnik | 3.rocnik | 3_rocnik | 4. rocnik |4. rocnik
délenezdo 24h| 0,0% 0,0% 25,0% 0,0% 0,0% 15,8% 0,0% 0,0% 5,5%
®do 24 hodin 18,2% 21,4% 25,0% 7,1% 28,6% 21,1% 42,9% 18,25% 20,9%
Hdo 22 hodin 36,4% | 42,9% | 37,5% | 50,0% 0,0% 31,69% | 42,9% | 18,2% | 34,1%
m do 20 hodin 45,5% 35,7% 12,5% 42,9% 71,4% 31,6% 14,3% 53,58% 39,6%

Tabulka 8:Cas traveny na internetu do pozdnickiioh hodin

. Zak Zakyné Zak Zakyné 24k Zakyné Zak Z4kyné S

Odpovéd 1. roénik | 1.roénik | 2.roénik | 2.roénik | 3. roénik | 3. ro¢nik | 4. roénik | 4. roénik Vsichni
do 20 hodin 5 5 1 6 5 6 1 7 36
do 22 hodin 4 6 3 7 0 6 3 2 31
do 24 hodin 2 3 2 1 2 4 3 2 19
déle nez do 24 h 0 0 2 0 0 3 0 0 5

Na otazku —Travis ¢as na internetu do pozdnich @aich hodin a do kolika?— 39,6%
Zaki odpovdelo, Ze travicas na internetu do 20 hodin, 34,1 %iakadicas do 22 hodin,
20,9 % uvadtas do 24 hodin, 5,5 % zZakravi na internetu déle jak do 24 hodin. Nigjd

ukortuji svou praci na internetu zaeetiho r@niku.
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8. Cas straveny bez internetu
Graf 10:Cas straveny bez internetu
100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
1.rocnik | 2.rocnik | 3.rocnik | 4.rocnik | Chlapci | Divky | Vsichni
M anijeden den | 12,0% 0,0% 7.7% 5,6% 9,1% 5,2% 6,6%
W jakékolivdoba | 24,0% | 50,0% | 30,8% | 33,3% | 24,2% | 39,7% | 34,1%
® 1 mésic 8,0% | 182% | 11,5% | 11,1% | 12,1% | 12,1% | 12,1%
® 1 tyden 44,0% | 27,3% | 38,5% | 38,9% | 39,4% | 36,2% | 37,4%
m lden 12,0% | 45% | 11,5% | 11,1% | 152% | 6,9% | 9,9%
Tabulka 9:Cas straveny bez internetu
Druh 1.ro¢nik | 2. roénik | 3.roénik | 4.roc¢nik | Chlapci Divky Vsichni
1 den 3 1 3 2 5 4 9
1 tyden 11 6 10 7 13 21 34
1 mésic 2 4 3 2 4 7 11
jakakoliv doba 6 11 8 6 8 23 31
ani jeden den 3 0 2 1 3 3 6

Na otazku -Dovedes si fedstavit dobu, po kterou bys bylfez internetu?- 6,6 % zak

uvedlo, Ze nevydrzi bez internetu ani jeden deh%® 74k vydrzi bez internetu jeden den,

37,4 % zak vydrzi jeden tyden, 12,1 % Zakydrzi jeden nssic, 34,1 % zakvydrzi bez

internetu neomezeéndlouhou dobu. Porovnani mezidami: v prvnim réniku uvedlo

12 % zak, Ze nevydrzi bez internetu ani jeden den. Ve druh&niku se bez internetu

obejdou vSichni. Veretim raniku se 7,7 % Z&dka vectvrtém ra@niku 5,6 % Zak neobe-

jde bez internetu ani jeden den.
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9. Pritazlivost internetu

Graf 11:Pritazlivost internetu
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Lrocnik | 2.rocnik | 3.rotnik | Z.rocnik divky chlapci

B |- komunikace s neznamymi lidm| 0 1 2 3 g 1
B |- komunikace se znamymi lidmi 20 16 17 10 43 20
B[ -zEjmy a konicky 20 14 19 12 41 24
HI-hry 6 5 5 p) 5 13
B |- ndkuoy 4 7 6 7 13 11
B | - tvorba webowych stranek 5 4 3 3 g 6
|- galerie a vystavy 7 4 6 8 16 8

Na otazku -Co # nejvic gitahuje na internetu?— odpovida graf 11, ve kterém jsou za-

znamenany pity odpowdi. Z dotazniku se vybraly pouze odpdivano.

Oblibené oblasti na internetu Ize riddit do rékolika kategorii. Zajmy a kowtky prevazuiji,

témet na stejné drovni je komunikace se znamymi lidnékdpy a galerie jsou na druhém
mis€&, hry a webové stranky na nigtetim. Divky se vice nez chlapci zajimaji o kulturu.

Také je vice zajimaji ndkupy. U chldipprevazuji konfky a zajmy, komunikace se zna-

mymi lidmi.
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10. Zavislost na internetu
Graf 12: Zavislost na internetu
Tabulka 10: Zavislost na internetu
Odpovad Zak Zakyné Zak Zakyné Zak Zakyné Zak Zakyné
P 1.roénik | 1.roénik | 2. roénik | 2.roénik | 3.ro¢nik | 3. roénik | 4.rocnik | 4. roénik
ano 5 12 6 12 6 15 5 9
ne 6 2 2 2 1 4 2 2

U otazky —Myslis si, Ze je &do z tvych kamarad zavisly na internetu?- jsou graficky
znazorrny odpowdi vSech zak. 77 % zak si mysli, Ze znaji ¢koho, u #hoz se projevu-

ji ptiznaky zavislosti na internetu.
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11. Diavéra v informace na internetu

Graf 13: Divéra v informace na internetu — zaci a zakyn

100% — —
90% —
80% —
70%
60%
50%
40%
30%
20%
109%
0% . - ” - ” - ” -
Zak Zakynel. Zak Zakyneé 2. Zak Zakyne 3. Zak Zakynéd.
L.roénik rotrik 2.roénik roénik | 3.ro¢nik roénik | d.roénik roén’k
vicysije ovéfuji|  9,1% 42,5% 37,5% 14,3% 28,6% 42,1% 28,6% 36,4%
m spise nedGvéfuji|  0,0% 21,4% 0,0% 14,3% 0,0% 5,3% 0,0% 0,0%
B spite diveéruji 90,9% | 357% | 62,5% | 57,1% | 57,1% | 47,4% | 57,1% | 545%
m diivéiuji 0,0% 0,0% 0,0% 14,3% 14,3% 5,3% 14,3% 9,1%
Tabulka 11: @véra v informace na internetu
Odoovéd 74k Zakyné 74k Zakyné 74k Zakyné 74k Zakyné
P 1. roénik | 1. roénik | 2. roénik | 2. roénik | 3. roénik | 3. roénik | 4. ro¢nik | 4. ro¢nik
davéru;ji 0 0 0 2 1 1 1 1
spiSe duvéruji 10 5 5 8 4 9 4 6
spiSe nedlvérfuji 0 3 0 2 0 1 0 0
vzdy si je ovéru;ji 1 6 3 2 2 8 2 4
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Graf 14: Givéra v informace na internetu — vSichni

spise nedivéfuji
7%

Na otazku dveéry k — Informacim ziskanym na internetd- 6 % Zak odpowdélo Ze in-
formacim divéiuje, 56 % Z&k spiSe dvétuje, 7 % Zak spiSe neidvéiuje a 31% Zak si

vzdy informace ogtuje. Informacim nejvice nédétuji divky prvniho réniku — 21,4 %
divek jim spiSe nadi¢tuje a 42,9 % divek si je vzdy &wje. Z vyzkumu vyplyva zriamé

divéra dotazovanych k informacim zegnénych na internetu.

12. Hodnoceni vyuZiti internetu v odbornych pedmétech

Graf 15: Hodnoceni vyuZziti internetu v odbornydbgnttech
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Tabulka 12: Hodnoceni vyuziti internetu v odbornpiddnttech

Odpoved 1. roénik 2. roénik 3. roénik 4. roénik VSichni
dostaduje 11 6 12 12 41
nedostacuje 14 16 14 6 50

Na otazku- Mélo by se vice vyuzivat v odbornyckedmetech prace s internetem (vyhle-
davani informaci, novinky, vystavy, projekty}? odpo¥délo 45,1 % zak, Ze vyuziti ve

vyuce je dostéujici, 54,9 % zéak si mysli, Ze by se préace s internetem mohla zlepaci

druhého reniku by givitali praci s internetem nejvice.

13. Hodnoceni vyuZzivani literatury v odbornych gedmétech

Graf 16: Hodnoceni vyuzivani literatury v odbornytbdmétech
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Tabulka 13: Hodnoceni vyuzivani literatury v odlyaim predmétech

Odpoved 1. roénik 2. roénik 3. roénik 4. roénik VSichni
dostacuje 12 5 13 8 38
nedostacuje 13 17 13 10 53

Na otazku -Mélo by se vice vyuzivat v odbornyckedmétech odborné literatury?- od-

powedéli Zaci priblizné stejré jako v gedchozi otdzce na vyuzivani internetu. Pro 58,2 %

Zaki je vyuziti literatury nedostaijici, pro 41,8 % zakje dostaujici. Opt si Zaci druhého

ro¢niku mysli, Ze by se mohlo literatury vyuzivat vice

14. Znalost odka%i na stranky s polygrafickym zan&renim.

Graf 17:Znalost odkai na stranky s polygrafickym zatenim.
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70,0%
60,0%
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30,0%
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0,0%
1. rocnik 2. rocnik 3. rocnik 4. racnik
mVyjmenovali 12,0% 9,1% 57,7% 5,6%
B Nevyjmenovali 88,0% 90,5% 42,3% 94,4%
Tabulka 14Znalost odkaiz na stranky s polygrafickym zatienim.
Odpoved Zévk , Zék)v/mlé Zévk , Zék)v/n(,”a Zévk ) Zék)v/n(,”a Zévk , Zék)v/mlé
1. roénik | 1. rognik | 2. ro€nik | 2. ro¢nik | 3. ro€nik | 3. roénik | 4. ro¢nik | 4. roénik
Vyjmenovali 3 0 1 1 5 10 0 1
Nevyjmenovali 8 14 7 13 2 9 7 10
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Otazka —Vyjmenuj konkrétni www. stranky a odkazy s odbomypbsahem na polygra-
fické zan¥Feni. — ukazala, Ze znalost odbornych stranek je u v®ctiki minimalni. Vy-

jimku tvoii zaci fetiho r@niku, kde tyto stranky vyjmenovalo 57,7 % #ak

15. Neomezeny fistup na internet kazdy den

Graf 18:Neomezeny fistup na internet kazdy den

Tabulka 15Neomezeny fistup na internet kazdy den

Odoovéd Zak Zakyné Z4ak Zakyné Zak Zakyné Zak Zakyné
P 1.roénik | 1.roénik | 2.ro¢nik | 2.ro¢nik | 3.roénik | 3.roénik | 4.roénik | 4.roénik
ano 9 9 7 14 6 15 6 7
ne 2 5 1 0 1 4 1 4

e

Na otazku -MasS neomezenyifstup na internet?- odpowdélo 80 % zak kladre. Tuto

skute&nost Ize hodnotit uspokogv Ténet vSichni Zaci maji ve svém volnéase neome-

zeny [Fistup na internet.
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16. Pozornost grafické tUpraé
Graf 19: Pozornost grafické upgav
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Zak Zakyné Zak Zakyné Zak Zakyné Zak Zakyné Veichni
1.rocnik [ 1. rocnik | 2.rocnik | 2. ro€nik | 3.rocnik |3. rocnik | 4.rocnik |4. ro€nik siehnt
jina 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 14,3% 0,0% 0,0% 0,0% 1,1%
Hne 9,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,1%
M obcas| 45,5% 42,9% 25,0% 57,1% 57,1% 63,2% 28,6% 45,5% 48,4%
N ano 45,5% 57,1% 75,0% 42,9% 28,6% 36,8% 71,4% 54,5% 49,5%
Tabulka 16Pozornost grafické Uprav
L b 78k Z&kyné 78k Zéakyné 748k Z&kyné Z4ak Z&kyné s
Odpovéd 1. roénik | 1. roénik | 2. roénik | 2. roénik | 3. ro¢nik | 3. roénik | 4. ro¢nik | 4. roénik Vsichni
ano 5 8 6 6 2 7 5 6 45
obdas 5 6 2 8 4 12 2 5 44
ne 1 0 0 0 0 0 0 0 1
jina 0 0 0 0 1 0 0 0 1




UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 50

Na otazku —VénujeS pozornost grafické Upravtiskovin a internetovych stranek?
49,5 %, Zakk odpowvdélo, Ze si Upravy vSima. 48,4 % Zélvedlo, Ze grafické Uprawe-
nuje jen obasnou pozornost. Srovnaniéndki ukazalo: v prvnich dvou é&aicich je po-
zornost grafickému zpracovanénovana ¥tsi. Zajem nize byt vyvolany pedevsim tim,
Ze problematika grafického zpracovani je pro zahyan Zato u zak tretiho r@niku jako

by se zajem o grafické zpracovani zmen§ikiiEa se to také tomu, Ze pro Zaky se grafické
zpracovani stava rutinou a nevidi jiz nic novéhe.c¥rtém raniku zaci pemysleji nad
vlastnim uplatdnim a zamstnanim a zajem se &pzvysuje. 1,1 % Zakuvedlo, Ze nesle-

duji grafické zpracovani, prasoodobré méli jiné predstavy o oboru, ktery si zvolili.

17. Vliv na rozvoj vzdélani

Graf 20:Vliv na rozvoj vzdlani

Nejvice 4
m Skola
Internet
Tabulka 17: Vliv na rozvoj vadani
Druh Z4ak Zakyné Zak Zakyné Z4ak Zakyné Zak Zakyné Veichni
1. roénik | 1. ro¢nik | 2. roénik | 2. ro¢nik | 3. roénik | 3. ro¢nik | 4. roénik | 4. ro¢nik

Skola 29 38 19 37 18 53 17 23 234
rodina 18 27 18 31 12 29 13 26 174

internet 19 19 11 16 12 32 12 17 138
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Otazka —NejvetSi vliv na rozvoj tvého v2Zthni méa skola, internet, rodina - ufi poiradi —

se vyhodnocovala #igobem bodovani. V tabulce je uvedergidodi, které dostala Sko-
la, rodina, internet podle padi udaném zaky — 3 body za odgdnejwtsi, 2 body za od-
powd druhy nej¢tsi a 1 bod za odpe tieti nej\&tsi, resp. nejmensL této otazky nelze

vyvozovat procenta.

Skola byla vyhodnocena 57 Zaky na prvnim #nisi se tyka vlivu, jako gdni vliv ji
uvedlo 29 zZak a 5 Zak uvedlo, Ze ma nacho Skola nejmensi vliv. Rodinu uvedlo na prv-
nim mist 30 z&kKi, na druhém migt23 Zak a na tetim mist 38 Zaki. Internet uvedIi
4 Zaci na prvnim mist 39 zak na druhém misf 48 Zzaki na tetim misg¢. Nejvice Zaci
urcili poradi vyznamnosti — Skola, rodina, internet. U téttzky nelze vzhledem ke ago-
bu bodovani tvrdit, Ze néilad Skola je 2x vyznan®Bi nez internet, Ize vSak tvrdit, Zze

Skola je u Z&k na mist nejvyznamuijSim.

5.2 Vyhodnoceni vysledka vyzkumu

1. Kolik ¢asu W&nuji Zaci jednotlivym druham médii?

Vyzkum ukézal, Ze zaci travi n€pgi casovy usek z dobyémované kontaktu s médiiip
praci s internetem. Bmérny cas, ktery Zak stravi u internetu je 138 minut der@o se

tyka dostupnosti internetu, vysledky ukazaly, z&8@aki ma k mu neomezenyifstup.

Druhym nejvyuziva@Sim médiem je televize. #8nérnd doba strdvend denhrzdkem

u televizni obrazovky je 96 minut. Rozdily mezinetivymi ro¢niky nejsou vyrazneé.

Nasleduji dalSi aktivity €etba knih, poslech rozhlasu a hrantipgovych her, kterym
vénuji Zaci stejny poditasu — 50 minut. Posledni misto zaujiteébacasopisi, ktera tvdi
38 minut z celkovéhdasu straveného s médii. Celkatgs ¥novanyéinnosti s meédii vy-

chazi na zaka 426 minut denn

2. Maji zaci snahu vyuzivat média pro sveé dalSi v&tavani?

Odpowdi na otazku, kterd se tykala vyuzivani médii vacey ukazaly nutnostétdiho

vyuzivani internetu a odborné literatury ve vyuce.

V prvnim raniku 56 % Zak povazuje vyuZziti internetu v odbornyckedmétech za nedo-
stat&éné. V druhém réniku je to jiz 72,7 % Zzéka ve tetim ra@&niku 53,8 % zak Ve
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ctvrtém raniku toto procento klesa na 33,3 %. Obdobna jeas#we vyuzivani odborné
literatury ve vyuce. V prvnim tmiku 52 % Z&k povazuje vyuZziti literatury za nedostate
né, ve druhém 77,3 % zakve tetim 50 % zak a vectvrtém 55,6 % zak Ze vSech od-
powdi vyplyva, Ze Zaci pozadujgtsi vyuzivani internetu a odborné literatughém stu-

dijniho procesu.

Do dotazniku byla Zazena otazka znalosti konkrétnich internetovychnsk, které se
vénuji oboru, ktery zZaci studuji. Jen malé procerdkiZyto stranky uvedlo. Neznalost
téchto stranekiejmé znamend, Ze s informacemi gahto www.strdnkachibec nepracu-
ji.

S vyuzivanim meédii souvisi nwéra v informace poskytované médii. V tomttipac se
jedna o nejvice roz&ny internet. 62 % Zaékhodnoti informace na internetiepazrié za

duveéryhodné.

DalSim vyznamnym médiem je televize a jeji slasiaci pdgady. Hodnoceni sledovanosti
vzklavacich peadi dopadlo nasledown 22 % Zak sleduje vzdlavaci pdady, 61,5 %

Zaki je sleduje otas a 16,5 % Zd@knawneé pdady v televizi nezajimaji.

Snaha Z&k o rozSfovani wdomosti progednictvim médii jetzné a vztahuje se vzdy jen

k jejich ukitému druhu.

3. Priznavaji Zaci, ze je média ovliiuji?
Nazory na fisobeni médii se mohou lisit individudlpiipad od pipadu a nedaji se tedy

statisticky vyhodnocovat. V tomtaipact jde spiSe o subjektivni pohled. Z celkového po-

¢tu 91 74k si 46,2 % zak mysli, Ze je média neoviiuji vibec.

Nazory v jednotlivych rénicich se liSi. Tak ndklad Zaci prvniho réniku uvadji, Zze mé-
dia nejvice ovliviuji jejich styl komunikace, tento nadzor zastavad 3w, zaki. Tohoto mi-

néni jsou divky i chlapci.

Ve druhém roniku 85,7 % divek uvadi, Ze je média neaulif vibec oproti prvnimu &
niku, kde to uvadi jen 7,1 % divek. Otazka rozdbiraxkteré dophkové body, jako je

vliv oblékani, médy — viz graf 5.

Reklama ma v Zivétzaki rovrez své misto. 11 % Zéksi mysli, Ze je reklama oviiwje,

57 % Z&k ptiznavd, Ze je reklama ovhuje jen rkdy, 31 % zak si mysli, Ze na&ire-
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klama nefisobi vibec. V otazce vlivu reklamy jeitezité zjiseni, Ze zaci vnimaji reklamu
jak osobwi, tak také v souvislosti s profesi, nébwktei z nich budou pracovat v oblasti
reklamy a reklamni tvorby. V otazce vlivu reklaneydilezité si vSimnout, Ze si Zaci &v

domuiji vliv reklamniho sgéeni, se kterym se budou i nadale setkavat.

4.V jaké mire a k jakym elim vyuZivaji Zaci internet?

Internet jako komunikani médium vysSel v p@adi oblibenosti na prvnim méstDobu po
kterou by se Zaci obesli bez internetu, vnimajimiebzdilrg. Z celkového pé&tu 91 Zak
by se absoluthbez internetu neobeslo ani jeden den 6,6 %, jééenbez internetu by se
obeslo 9,9 % 74k jeden tyden by se obeSlo 37,4 % &akjeden misic 12,1 % zak Ja-
koukoliv dobu bez internetu si dovediegstavit 34,1 % zak V jednotlivych r@nicich se
nézory respondeftopt odliSuji. Viz. graf 10.

Otazka zavislosti na internetu bude v budoucnu vaktualni a nize nazn&ovat i patolo-
gické jevy. Z otazky a odpeédi responderitnelze usoudit, zda jetkdo zavisly na interne-
tu. Udaj, Ze 77 % zdkznéa rtkoho zavislého na internetu je v tomtdpads nedostaujici.

Toto téma se nabizi jak@gantt dalSiho zkoumani.

Co se tyka otazky omezovani dalSich Zagnrekre&nich, kulturnich nebo sportovnich
kvuli internetu — 76,9 % Zdkuvedlo, Ze své zajmy kili tomuto médiu neomezuje. 16,5%

Zaka zajmy omezi otas, 6,6 % Zakpriznalo, Ze své zajmy kili internetu omezilo.

Predpoklad, Ze &tSina Zak travi ¢as u internetu do pozdnichdmich hodin se uéthto
responderit nepotvrdil. 39,6 % Zaktravi ¢as u internetu do 20 hodin, 34,1% &4kavi
¢as na internetu do 22 hodin, 20,9% &dtavi cas do 24 hodin, 5,5% zaékravicas déle
jak do 24 hodin.



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 54

ZAVER

Na téma média a mladeziureme nahlizet z pohledu psychologického, sociokedio

I pedagogického. Z oblasti pedagogiky nas zajintfdqubvychovi vzdilavaci, do kterého
média roviZ bezesporu p#t V sowtasné dob se hovei v souvislosti s adolescenty o ur-

Cité zavislosti na medialnim &«. | tento vyzkum to na malém vzorku respondguatvr-
dil.

Prizkum ukazal, Ze vSichni zZaci studijniho oboru Rdpkoni grafik pro média &nuji
médiim zn&nou pozornost, ale nejedn& se vSak o oblasti&zéini a odbornéhaistu, ale

pievazm o oblast zajm, komunikace a zabavy.

Cilem vyzkumné préce bylo zmapovat Sirokou oblagte Zak s médii. Analyza empiric-
kych dat potvrdila teoretick&@dpoklady, Ze média maji v Zzivataki velky vyznam.Tato
problematika neni jednoduch& a neexistuje na mdgstglanny pohled. Proto bychom se

meli nad otazkami jejich vlivu, vztahu a vyuZziti négie zamyslet.

V praxi secasto setkavam u Zéks malou aktivitou, a to zejména v hodinach teokéti
piipravy. Prace s textewini zakim problémy, neumi se v informacich delorientovat,
obtizre se vyjaduji. Jsou zvykli gjimat jiz Gdaje hotové, takové, které jintkao vyhledal
a pipravil. VétsSim vyuzivanim médii v procesu &avani lze zminit také tento fistup

(projekty, vyhledavani informaci, elektronicka veyle-learning apod.).

Vzdélavani sndtuje k tomu, aby Zak pracoval s médii a vyuzZivalkadéx zdroje infor-
maci a efektivé s nimi pracoval, usdomoval si nutnost posuzovat rozdilnairohodnost
riznych informanich zdroj a kriticky pristupoval k ziskanym informacim. Ukolem peda-
goga je nepodémvat vyznam zajmu Zaka o média, fesfavat jen nazory a postoje, ale

vzbudit v rtm zajem o informace a fakta, f@uwaky s nimi pracovat.

Jednim ze z&kladnich &ivymezenych Ramcovym ve&vacim programem jefipravit
absolventa, ktery ma mit nejercity odborny profil, ale ktery se dikyému dokaze take
GspEsre prosadit na trhu prace i v zivotPrirezova témata dofliji znalosti a dovednosti
Zaka ziskané v odborné slozce &lastani o nejdlezitéjSi poznatky a dovednosti, do kte-
rych pati i prace s médii.

V sowtasné dob tvarime na nasi Skole Skolni wtévaci programy pro polygrafické obo-

ry. P¥i tvorbé téchto progranm bych rdda poznatky podfmé timto vyzkumem zohlednila.



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 55

SEZNAM POUZITE LITERATURY

[1]
[2]

[3]

[4]

[5]

[6]
[7]

[8]

[9]

[10]

[11]

[12]

[13]

[14]

BOURDIEU, P.O televizi.Brno: Doplrek, 2002. ISBN 80-7239-122-4.

CAP, J.Psychologie vychovy a w§avani.Praha: Univerzita Karlova, 1993.
ISBN 80-7066-534-3.

CAP, J.;: MARES, JPsychologie pro ditele. Praha: Portal, s.r.o., 2001. IBSN
80-71-78-463-X.

GAVORA, P.Uvod do pedagogického vyzkurBuno: Paido, 2000. Edice
pedagogicke literatury. ISBN 80-85931-79-6.

HOFBAUER, B.D¢ti mladez a volnyas.Praha: Portal, s.r.o., 2004. ISBN
80-7178-927-5.

HVIZDALA, K. Jak myslet médid@raha: Dokién, 2005. ISBN 80-7363-047-8.

CHRASKA, M. Metody pedagogického vyzkurRuaha: Grada publishing, a.s.,
2007. ISBN 978-80-247-1369-4.

JIRAK, J.; KOPPLOVA, BMédia a spolenost.Praha: Portal, s.r.0. 2003. ISBN
80-7178-697-7.

JUVA, V. Uvod do pedagogik@rno: Paido, 199%tvrté vydani. IBSN
80-85931-78-8.

KOLAR. P.Socializani role masmédii udi a mladeze, negativni prvky ve vysilani
(drogy, nasili) dti a reklama.Socializ&ni studie¢. 5. 101, 1997. Parlamentni

institut.

MACEK, P.AdolescencePraha: Portél, s.r.o. 2003 druhé vydani. IBSN
80-71-78-348-X.

MANDER, J.Ctyri diivody pro zruseni televizBrno: Doplrek, 2000.
ISBN 80-72-39-063-5.

MARES, JKvalita Zivota u dti a dospivajicich IBrno: MSD, spol. s.r.o., 2006.
ISBN 80-86633-65-9.

MEYROWITZ, J.VSude a nikde. Vliv elektronickych médii na so¢iéhovani.
Praha: Karolinum, 2006. ISBN 80-246-0905-3.



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 56

[15] PAVLICA, K. Socialni vyzkum, podnik a managem@néha: Ekopress, s.r.o., 2000.
ISBN 80-861119-25-4.

[16] PELIKAN, J.Zaklady empirického vyzkumu pedagogickych. jBvaha: Karolinum,
2004. ISBN 80-7184-569-8.

[17] PLEVOVA, I. Kapitoly z vyvojové psychologi®lomouc: Univerzita Palackého
v Olomouci, 2006. ISBN 80-244-1412-0.

[18] PRUCHA, J.Moderni pedagogikaPraha: Portal, s.r.o., 2002. Zepracované
a aktualizované vydani. ISBN 80-71-78-653-4.

[19] ROTH, J.Mediélni vychova ¥echach — ti#ha médiaPraha: Tutor, s.r.o. 2005.
ISBN 80-86700-25-9.

[20] RICAN, P.; PITHARDOVA, D.Krotime obrazovkwPraha: Portal, 1995.
ISBN 80-7178-084-7.

[21] SAK, P.; MARES, V.; NOVA, H.; RICHTER, V.; SARVA, K.; SKALKOVA, J.
Clovek a vzaélani v informani spolenosti.Praha: Portél, s.r.o., 2007.
ISBN 978-80-7367-230-0

[22] SMEKAL, V.; MACEK, P.Utva"eni a vyvoj osobnos®rno: Barrister & Principdl
studio, s.r.o., 2002. ISBN 80-85947-83-8.

[23] SMOLIKOVA, K. Ovlada® je mij aneb jak na médigraha: ALBATROS 2006.
ISBN 80-00-01865-9.

[24] SPOUSTA, V. et alMetody a formy vychovy ve volnéase.Masarykova univerzita
v Brn¢, Pedagogicka fakulta 1996. ISBN 80-210-1275-7.

[25] SUCHY, A.Medialni zlo — myty a realitd®raha: Triton, 2007. ISBN
978-80-7254-926-9.

[26] SEDOVA, K. D¢ti a rodice ped televiziBrno: Paido, 2007. Edice pedagogické
literatury. ISBN 978-80-7315-149-2.

[27] SMAHEL, D.Psychologie a interneteétl dosglymi, dosggli detmi. Praha: Triton,
2003. ISBN 80-7254-360-1.

[28] THOMSON, J. BMédia a modernitaPraha: Karolinum 2004. ISBN
80-246-0652-6.



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii

57

[29] VAGNEROVA, M. Vyvojovéa psychologi®raha: Portal,s.r.o., 2000. ISBN
80-71-78-308-0.

[30] VYBIRAL, Z. Psychologie komunikacBraha: Portél, s.r.o., 2005. ISBN
80-7178-998-4.



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 58

SEZNAM GRAF U

Graf 1:Cas wnovany medialnim aktivithm v MinUtACN.........cceeeeeveevevieirceeeeeeeeeee, 32
Graf 2:Cas wnovany medialnim aktiVItAM ...................mmeeeeeeereeeeeeeeeess e se e eee s 33
Graf 3:Médium, u kterého travi Zaci denNNejVICeCaSU........uuuuriiiiiiiiiiiieieeeee e 34
Graf 4:Sledovanost vztlavacich ptadi V teleVIzZi............uvveeiiiiiiieie e 35
Graf 5: Hodnoceni vlivu médii — Zaci @ ZAKYN..............ccooviiiiiiiiiiiiieeeeee e 36
Graf 6: Hodnoceni vlivu Mmédii — VSICNNI.......cueeeiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeee e 37
Graf 7:OVIVNENT TEKIAMIOU .....uviviiiiiiiiiiiiicee e e e e e e e e e 38
Graf 8: Omezeni zaJiNKVUli INTEINETIU .......evveiiiiieiie e 39
Graf 9:Cas traveny na internetu do pozdnickimioh hodin...........c.cccoveveeeeeeeeees o 40
Graf 10:Cas Straveny DEZ INTEIMEIU............cviveeeeeeeee e, 41
Graf 11:PHtaZIIVOST INTEIMETU. ....uueeiiiiii e e e eeeeaneeeeees 42
Graf 12: ZAVISIOSt NA INTEIMETU ......eveiiiiiiiiiie e 43
Graf 13: Davéra v informace na internetu — Zaci a Z&kyn..........cccccccvvvvvivvveiveeenennnnn . 4.4
Graf 14: Davéra v informace na internetu — VSICANI........cceeeriiiiiiiiiiiiiceeee s 45
Graf 15: Hodnoceni vyuZiti internetu v odbornydbgittech..........cccvvvvvvveeeiiiiininnneennnn. 45
Graf 16: Hodnoceni vyuzivani literatury v odbornytadnetech...............cccooeeeiiiieinnns 46
Graf 17:Znalost odkai na stranky s polygrafickym zatenim................cccooeeivviiiiinnnnne. a7
Graf 18:Neomezeny fistup na internet kazdy den.............oovvcceeeeiiviieveiiicceeee e 48
Graf 19: Pozornost grafick€ UPRAV............coooiiiiiiiiiiiiiiiecceeee e e e e e e 49



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 59

SEZNAM TABULEK

Tabulka 1:Cas wnovany medialnim aktiVitAm...................commreeeeeeeeeeieeeseereeeeeeenens 32
Tabulka 2:2Médium, u kterého ZAci travi NEJVICASU ..........ccceeeeeiiiiiiieeiiiee e eeeeees 34
Tabulka 3:Sledovanost vadavacich padi V teleVizi........cccccceeeeiiiiiiiiiic e 35
Tabulka 4:Hodnoceni vlivu médii — Zaci a Zakyn............ooovvvvviiiiiiiiiiie e, 36
Tabulka 5: Hodnoceni viivu médii — VSICHNI ... e ooieiiiiiiiiiiiiiieeee e 37
Tabulka 6: OVIVRNT reKIAMOU ...........uuiiiiiiiiiiiiiiiiii ettt 38.
Tabuka 7: Omezeni z&IKVali INtErNETU.........cooiiiiieeee e 39
Tabulka 8:Cas traveny na internetu do pozdnickmioh hodin..........c..ccccceevivivennnn. 0.4
Tabulka 9:Cas Straveny Dez iNErNETU ............c.ceieeeereeeeeeeceeeee e eeen A
Tabulka 10: ZAVISIOSt NA INTEINETU..........iceeeeereiiieeiiieei e 43
Tabulka 11: Dvéra v informace Na iNtEIMETU .........oooo oo ieeeeeeece e 44
Tabulka 12: Hodnoceni vyuZziti internetu v odbornpidmetech .........cceeeeeeeiiieeeeeienne, 46
Tabulka 13: Hodnoceni vyuZivani literatury v odlymmprednitech ..........oooeeeeeeeeeinnnnnn, a7
Tabulka 14Znalost odkaiz na stranky s polygrafickym zatienim..............ccccceevvvvvvvnnnne a7
Tabulka 15Neomezeny fistup na internet kazdy den............coooieee e, 48
Tabulka 16P0zornost graficke@ UPrav............cooovviiiiiiiiiiiiiciee e eeeeeeee e 49

Tabulka 17: VIiv Na rozvo] VAHANI..........cccuviiiieiiii et 50



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii

60

SEZNAM PRILOH
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PRILOHA P |: DOTAZNIK

Vazeni zaci, mateipd sebou dotaznik, kde otazky jsou formulovanyaaly, charakterizo-

valy Vas postoj k médiim a zvl&st internetu.
V piipact otdzek s mozZnosti volby ozria odpo¥d’ kiizkem.
Dotaznik je anonymni, odpovidejte, prosim, na otdmlvdiw.

Vysledky budou slouZit jen pro tento vyzkum a nefwdikde jinde zviejiiovany.

Pohlavi: (] muz [JZzena

Roénik: 1. raénik  [12. raenik [0 3. raénik [0 4. radnik

|. Cas wnovany medialnim aktivitam

1. NapiS, kolik ¢asu primérné denné vénujes ve svém volnéngase nasledujicim akti-
vitam:
a) cetbé ¢asopidi a novin
a) L[] vabec nic
b) 1 do 1 hodiny
c) [l do 2 hodin
d) [ do 3 hodin
e) 1 do5 hodin
f) [ nad 5 hodin

b) ¢etbé knih
a) [ vibec nic
b) 1 do 1 hodiny
c) [ do 2 hodin
d) [Jdo 3 hodin
e) [ do5 hodin
f) [ nad 5 hodin

c) hrani po¢itac¢ovych her (PC)
a) [ vibec nic
b) 1 do 1 hodiny
c) [ do 2 hodin
d) [Jdo 3 hodin
e) [ do5 hodin
f) [ nad 5 hodin



d)

f)

a)
b)
c)
d)

a)
b)
c)

a)
b)
c)
d)
e)

a)

sledovani televize
a) [ vibec nic

b) 1 do 1 hodiny
c) [ do 2 hodin
d) [Jdo 3 hodin
e) [ do5 hodin
f) [ nad 5 hodin

praci s internetem
a) [ vibec nic

b) 1 do 1 hodiny
c) [ do 2 hodin
d) [Jdo 3 hodin
e) [ do5 hodin
f) [ nad 5 hodin

poslechu rozhlasu
a) [ vibec nic

b) 1 do 1 hodiny
c) [ do 2 hodin
d) [Jdo 3 hodin
e) [ do5 hodin
f) [ nad 5 hodin

2. Vyber médium, u kterého deng stravis nejvice¢asu.

] internet

] televize

7 literatura
1jiné (uve)

3. Sledujes v televizi vz&8lavaci parady?

'] ano
' ne
[] obxas

4. Myslis si, Ze média ovliuji tvij Zivotni styl?

1 ovliviiuji mé nazory

1 ovliviwji styl oblékani

1 ovlivauji styl komunikace
1 neovliviiuji mé viabec

1 jiny nazor (uve’)

5. Ovliviiuje té a pisobi na tebe reklama?

(] ano

b) [1ne

c)

1 nekdy

d) [Jjiny ndzor (uve)



[l. Internet

6. Omezil(a) jsi kvili internetu n éjaké sve zajmy— sportovni, kulturni, rekreaéni?
a) [Jano
b) [ okxas
c) [ne

7. TraviS ¢as na internetu do pozdnich nénich hodin a do kolika?
a) [Jdo 20 hodin
b) 1 do 22 hodin
c) [Jdo 24 hodin
d) [J déle nez do 24 hodin

8. Dovedes si pedstavit, Ze bys byl bez internetu?
a) [J1lden
b) 11 tyden
c) [J1mesic
d) [Jjakoukoliv dobu
e) [J anijeden den

9. Na internetu t nejvic pritahuje a zajima:
a) komunikace s neznamymi lidmi
a) [Jano
b) I ne
c) [Jcaste&ne

b) komunikace se znamymi lidmi, které znas osolén
a) [Jano
b) I ne
c) [Jcaste&ne

c) oblast tvych zajmi, koni¢ka
a) [Jano
b) 1 ne
c) [Jcaste&ne

d) hry
a) [Jano
b) 1 ne
c) [Jcaste&ne

e) nakupy na internetu
a) [Jano
b) 1 ne
c) [Jcaste&ne



f) tvorba webovych stranek
a) [Jano
b) 1 ne
c) [Jcaste&ne

g) navseva fotogalerii, vystav, unélecké prace, vse o urni
a) [Jano
b) I ne
c) [Jcaste&ne

10. Mysilis si, Zze #kdo z tvych znamych nebo kamarad je zavisly na internetu?

a) [Jano
b) [1ne

11. Informacim ziskanych na internetu:

12.

13.

14.

a) [ daveruji

b) (1 spiSe dvetuiji

c) [ spiSe neidvéiuji

d) [Jrozhodrt nedivéruiji
e) [Jvzdy sije o¥iuji

Vzd élavani

Méla by se vice vyuzivat ve vyuce odbornychipdméti prace s internetem (vyhle-
davani informaci, novinky, vystavy, projekty)?

a) [ vyuziti internetu mi dostaije

b) [ vyuziti internetu mi nedostaje

Méla by se vice vyuZivat ve vyuce odbornychipdméti prace s odbornou literatu-
rou (odborné noviny aéasopisy, studie, vyzkumy)?

a) [ vyuziti odborné literatury mi dostaje

b) (1 vyuziti odborné literatury mi nedostge

Vyjmenuj konkrétni stranky a odkazy, které jsoupolygraficky zaméiené.

15.

16.

Mas volny neomezenyifistup na internet kazdy den?
a) [Jano

b) [1ne

VeénujeS pozornost grafické Upra¥ ¢asopidi, tiskovin, webovym strankam?
a) [] ano, zajima mgrafické zpracovani

b) (1 okxas

c) [J newnuji, nezajima rato



17. Nejwtsi vliv na rozvoj tvého vzdlani ma: Skola, rodina, internet. Vyber jednu

moznost podle p#adi:

a) [ Skola, rodina, internet
b) (1 Skola, internet, rodina
c) [Jrodina, Skola, internet
d) [Jrodina, internet, Skola
e) [ internet, Skola, rodina
f) [ internet, rodina, Skola

Dékuji Vam za vyplrni dotazniku.

Jana Sarmanova Wwitelka odborného vycviku na SPSP-COP Zlin



