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Tabulka A Predch.&.: Nésl.&:
Stupeti hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D B Fx = Stupen hodnoceni
1 1,5 | 2 |25 |3 4 5
Narocnost tématu BP X 1,5
| Splnéni cili BP X 1,5
| Teoreticka ¢ast BPX 1
Analyticka ¢ast BP X 1,5
Stylisticka a gramaticka aroveri BP X 1,5
Formalni Groven BP X 1,5
Soucet 8,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,,X* v piislusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiiti hodnoceni esti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupen nedostatecné (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypoéitd se navrh
znamky vcetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupent ECTS Slovni hodnoceni
1.00 - 1,25 A Vyborné
1,26 1,75 B B Velmi dobre
| 1,76 -2,25 C Dobre
2,26 —2.75 D Uspokojive o
2,76 — 3,00 E Dostate¢né
3,01 —4.00 FX Nedostatec¢né ]
4.01 -5.,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otiazky k obhajobé BP:

Teoreticka ¢ast obsahuje zakladni pojmy charakteristiky a vychodiska ke zvolenému tématu

prace, které je zaméfené na optimalizaci firemniho periodika ve spole¢nosti Meopta — optika

s.r.o. Prerov.

V analytické c¢asti studentka stru¢né popisuje firmu Meopta-optika s.r.o. Pierov, popisuje

historii firmy 1 historii vydavani firemnich novin. Provadi analyzu struktury zaméstnanctu

v soucasn¢ dobé. Dale je provedena analyza firemnich periodik vybranych soucasnych 15

organizaci. Poté nasleduje v praktické casti popis krokd pti vytvafeni vlastnich firemnich

novin. Neni jasné, zda tyto kroky jsou navrhem autorky BP, ¢i plati obecné. Na zakladé ¢eho

Jsou tyto kroky doporucovany?

V textu se obcas nachazeji gramatické chyby, dal$i neptesnosti jsou v ozna¢ovani grafu (napr.

str. 36 — nazev ma byt pod obrazkem).

Otazky:

1) Firma, ve které jste pusobila v ramci BP se ziejmé rozhodla optimalizovat uroven jiz
vydavanych firemnich novin. Doslo k implementaci vasich navrha? Bylo provedeno

vyhodnoceni implementace napt. dotaznikovou formou ?

2) V ¢em se lisi firemni noviny 15 analyzovanych firem s firemnim periodikem Meopty -
optiky ?

Navrh na vyslednou znamku BP: B/ velmi dobre
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