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ABSTRAKT

Cilem této bakalarské prace je analyzovat vybrany sportovni pfenos z mistrovstvi svéta
v orienta¢nim b&hu a ukazat, jak provedeni takového pienosu muze formovat povédomi

Siroké vefejnosti o tomto sportu.

Teoreticka Cast této prace se zabyva historickym vyvojem sportovnich pfenosi a ukazuje,
jaky dopad mél rozvoj televiznich pienosii na podobu nékterych sportovnich odvétvi a jaké
dasledky plynou z medializace sportu pifimo pro jednotlivé sportovce. Teoretickd cast
rovnéz nastiiiuje problematiku sportovniho marketingu a snazi se uchopit sportovni pfenos

jako marketingovy nastroj jednotlivych sportovnich odvétvi.

Praktickd cast bakalaiské prace detailné analyzuje vybrany sportovni pienos, stanovuje
obecna kriteria definujici podstatu tvorby Uspésného sportovniho pienosu. Druha cast
praktické casti pak formou kvalitativniho vyzkumu na hypotézach ovéfuje kritérium

uspésnosti prezentovaného sportovniho pienosu mezi vybranym vzorkem populace.

Kli¢ova slova:

Sportovni pfenos, historie sportovniho pfenosu, sportovni marketing, analyza, sportovec,

hrdina, marketingova komunikace.

ABSTRACT

The main of this diploma thesis is analysis of the selected sports broadcast from the 2008
World Orienteering Championship and to present, how technical performance of such

broadcast may influence the notion of the sport by general public.

The theory part of this thesis describes historical development of TV broadcasting of sport
events and illustrates what the impacts of television broadcasts on the nature of individual
sports and what consequences there are for individual sportsmen. The theory part of this
thesis also describes basic problematic of present-day sports marketing and attempts to

present sports broadcast as a marketing tool for individual sports.
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The practical part of this thesis analysis in detail the selected broadcast, sets general
criteria, which define the nature of a successful broadcast of a sport event. The second part
of the practical part reveals in the form of a qualitative research the success rate of the

presented sport broadcast among a selected sample group of population.

Keywords:

Sports broadcast, history of sports broadcast on television, sports marketing, analysis,

sportsmen, hero, marketing communication.
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V tGvodu této prace bych chtél podékovat sportovnimu rezisérovi Ceské televize Karlu
Jonakovi za jeho cenné postiehy. Stejn¢ tak bych rad za poskytnuté informace podékoval
jednateli spole¢nosti AKI Sport panu Daliboru Vlasinovi, produkénimu Ceské televize
Jaromiru Bauerovi a mistopiedsedovi Ceského svazu orientaéniho b&hu panu Ivanovi

Matéju.
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UvVOD

Cilem této bakalarské prace je analyzovat vybrany sportovni pfenos z mistrovstvi svéta
v orienta¢nim b&hu a ukazat, jak provedeni takového pienosu muze formovat povédomi

Siroké vefejnosti o tomto sportu.

Teoreticka ¢ast této prace se zabyva historickym vyvojem sportovnich pienosti v zahrani¢i
1 na Ceském uzemi a ukazuje, jaky dopad mél rozvoj televiznich pfenosti na podobu
nékterych sportovnich odvétvi a jaké dasledky plynou z medializace sportu pfimo pro
jednotlivé sportovce. Teoreticka ¢ast prace rovnéz popisuje kult hrdiny, a jak se tento kult
promita do novodobé historie sportu a jak se do role novodobych hrdinti dostavaji samotni
sportovci a jaké dusledky ztoho pro né plynou. Tyto dasledky se projevuji jednak na
urovni marketingového vyuziti sportovci, soucasné vsak presahuji z jejich sportovniho
zivota do jejich zivota osobniho. Opravdu uspesni sportovci se mnohdy stavaji jakymsi

vefejnym majetkem.

Teoreticka Cast prace soucasné nastiiiuje problematiku sportovniho marketingu a snazi se
uchopit sportovni pfenos jako marketingovy nastroj jednotlivych sportovnich odvétvi.
Sporty jsou totiz produkty stejné jako jakékoli jiné vyrobky, pokud si dokazou najit
dostatek pfiznivcl, znamend to pro né¢ navysSeni marketingového potencidlu, moznost
zveétSeni Clenské zakladny a mozZnost vysSSich piijm ze strany sponzorii, z prodeje

televiznich prav, z vybéru vstupného, atp.

Prakticka cast bakalarské prace ma dvé casti.

Prvni detailn€¢ analyzuje vybrany sportovni pienos na pozadi piikladu obdobného
moderniho sportu, jakym je bézecké lyzovani. Stanovuje obecna kriteria definujici
podstatu tvorby uspésného sportovniho prenosu a sleduje, jak a zda byla tato kriteria
dodrzena pii tvorbé sportovniho pfenosu finale muzi v discipliné Middle pfi mistrovstvi

svéta v orienta¢nim bé&hu v roce 2008.

Druha cast praktické casti pak formou kvalitativniho vyzkumu ovétuje tfi zakladni
hypotézy, které byly stanoveny jako kritérium vnimani UspeSnosti prezentovaného

sportovniho pfenosu:
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1. Sportovni pfimy pfenos je vyznamnym marketingovym nastrojem pro propagaci

sportu a k jeho detailnimu piedstaveni Siroké vetejnosti.

2. Kuvalita pfimého ptenosu (grafika, stiih, rezie, rozmisténi kamer) je kli¢ova pro

image sportu, ze které¢ho je PP pofizovan.

3. Pouze kvalitni pfimy pfenos nestaci k udrzeni pozornosti divaka. Pro uspéch PP je
potieba vytvofit hrdiny, které bude divak sledovat a o jejichz ,,ptibéh* se bude

zajimat.

Platnost téchto hypotéz je ovéfovana na dvou rozdilnych vzorcich respondentti. Jeden tvoii
tzv. ,,expertni* skupina slozena z péti jedinct, ktefi maji o sledovaném sportu dobré
povédomi, byt jej sami aktivné neprovozuji. Druhy vzorek tvoti tzv. ,,laicka skupina*,
kterad ma o orientacnim b&hu pouze zékladni nebo velice zkreslenou pfedstavu a kterd se

neorientuje v jeho problematice, neznd Zadného ze sportovct a jeho tiroven trénovanosti.

V zavéru prace jsou pak na zakladé provedené analyzy nastinéna obecnd doporuceni pro

vy

uspésnou realizaci prenost ze sportt, které nejsou mezi Sirokou verejnosti tolik rozsiteny.
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I. TEORETICKA CAST
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1 SPORTOVNI PRIMY PRENOS

Sportovni televizni pfimy pienos lze definovat jakou audiovizudlni médium, které
v realném Case prenasi prostfednictvim televize sportovni udalost, tak jak se zrovna

odehrava.

1.1 Vyvoj a historie

Tradice sportovnich pfenosi ma jiz vice nez sedmdesatiletou historii. V roce 1937
odvysilala anglicka BBC vSechny zédpasy z centralniho kurtu pii slavném tenisovém turnaji
ve Wimbledonu. (BBC se tradice ptenostt z Wimbledonu stile drzi a produkuje ptimé
prenosy z All England Clubu az do dnesni doby). V letech 1937 az 1939 odvysilala BBC
fadu dalSich sportovnich pfenost, napt. fotbalova utkani ze stadionu ve Wembly nebo
populdrni univerzitni veslafské zdvody mezi Oxfordem a Cambridge. VSechny tyto
prenosy byly ve své dobé Uspésné a popularni, avSak televizni snahy britskych stanic

prerusila v roce 1939 na Sest let druha svétova valka.

V roce 1939 se naopak zacalo experimentovat s piimymi pienosy ve Spojenych Statech
Americkych, kde se o jejich uspésnou realizaci zacala snazit televizni stanice W2XBS.
Jednalo se o pfenosy z baseballu a amerického fotbalu, avsak jejich sledovanost nebyla
prilis vysoka. Spojené staty se v té¢ dobé jesté stale potykaly s dusledky ekonomické krize
z konce dvacatych let a luxus v podobé televizniho pfijimace si mohla dovolit jen velice
omezena cast populace. Diky tomu pienosy nebyly Gspesné ani komer¢né, nebot’ zdjem o
umisténi reklamy projevilo jen velice malo firem. Experimenty nicméné pokracovaly jesté
v roce 1940 do doby, nez Spojené staty vstoupily po utoku na Pearl Harbor do boji druhé

svetove valky.

Po skonceni druhé svétové valky se snahy o realizaci televiznich pfenost opét obnovily —
jak v Anglii, tak i ve Spojenych Statech Americkych. Zejména za ocednem se popularita
televize zacala v tomto obdobi nezadrzitelné rozmahat a spolu s jejim ristem zacaly
logicky nabyvat na sledovanosti sportovni televizni pfenosy. V prvnim obdobi, kdy jesté

televizni stanice nebyly dostatecné technicky vybavené, se objevovaly zejména pienosy ze
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sportl, jejichz arény byly pomérné¢ malych rozméri a nevyzadovaly nakladné pokryti,

které ostatné¢ mnohdy nebylo v pfipad€ nekterych sportl ani technicky mozné.

Revoluci pro vyvoj sportovnich ptfimych pfenosi znamenala Sedesata 1éta minulého stoleti.
Jednak se objevil barevny obraz, také se zacaly pouzivat i dal§i moderni televizni techniky.
Jednou z nich jsou zpomalené zabéry. Ty pomohly poodhalit divaktim spoustu prvka, které
jim do té doby zustavaly utajeny. Tyto technické postupy odstartovaly nardst sledovanosti
sportovnich potadiit ohromnym zpiisobem a jednotlivé asociace (baseball, americky fotbal)
zacaly poprvé v historii sportu prizpiisobovat sviij program pozadavkim televizniho
vysilani, coz jim umoznilo oslovit miliony dalSich divaki. Sporty jako americky fotbal a
baseball zaznamenaly ve Spojenych statech americkych v souvislosti s vyuzitim novych
televiznich technologii a vyrobnich technik ohromné zvySeni popularity. Poprvé se rovnéz
zaCala objevovat riznd omezeni a pozadavky ze strany televiznich spole¢nosti, které se
snazily Casy a podobu vysilanych sportli co nejvice pfizplsobovat tak, aby vyhovély
pranim a potfebam prezentace zadavateld reklamy, stejn€ jako potiebam divakl. (Brown,

Morrison, 2000: 85)

1.1.1 Prvni piimy pienos na tizemi Ceské republiky

Prvni p¥imy sportovni ptenos na izemi Ceské republiky se odehral oproti zdpadnimu svétu
se zpozdénim. 11. nora 1955 historicky poprvé odvysilala redakce sportu pienos ze
zimniho stadionu v Praze na Stvanici. Pfenos byl postaven na zabérech ze tfech kamer,
rezie se ujal tehdejsi feditel Ceskoslovenské televize Karel Kohout. Komentat k obrazu

poskytnul rozhlasovy komentator Josef Valchar, kterému asistoval Vit Holubec.

Zapas vybéru Prahy a Svédského klubu IF Leksand se hral v utery odpoledne. Jeho
zafazeni na program televize zptisobilo v Praze ndkupni horecku, kterd méla za nasledek,
7e v sobotu, kterd vysilani pfenosu predchazela, byly v prazskych prodejnach vSechny
televizory doslova vyprodany. Zatazeni tohoto piimého ptfenosu mélo pro Prahu podobny
efekt, jako mélo pro Velkou Britanii zafazeni pfimého ptenosu z korunovace kralovny
Alzbéty v roce 1953. Ten rovnéz odstartoval vinu zvySeného zajmu o televizi a o koupi

televizniho pfijimace ve Spojeném kralovstvi.
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Brzy po uvedeni hokejového pienosu z prazské Stvanice nasledovaly prenosy dalsi (fotbal,
cyklisticky Zavod miru). V 1ét€ 1955 televize vysilala pienosy z I. celostatni spartakiady a
o pul roku pozdégji, v lednu 1956, byly jiZ na program zafazeny pienosy ze zimni

olympiady v italské Cortiné d'Ampezzo (Ceska televize, 2009).

1.1.2 Osmdesata léta a masova oblibenost sportu v televizi

Jako prvni zaradila sportovni potfad do hlavniho vysilaciho ¢asu televizni stanice ABC. Jiz
v Sedesatych letech se v jejim programu objevil pofad Monday Night Football, jehoz
vysilani zatadila ABC na pond€lni vecer. Magazin amerického fotbalu se stal prvnim
sportovnim pofadem nasazenym proti klasickym serialiim a romantickym filmtm, které se
v tuto dobu tradicné vysilaly. ABC vsak se svym piekvapivym tahem slavila necekany
uspéch a dosahovala s pofadem Monday Night Football vysoké sledovanosti. V poloviné

sedmdesatych let nasledovaly ABC kandly jako NBC nebo CBS.

Timto se odstartovala valka o realizaci sportovnich poradi mezi tfemi hlavnimi televiznimi
spole¢nostmi v USA. Jejim dasledkem byla i skutecnost, Zze se v osmdesatych letech
mnozstvi odvysilanych hodin ze sportovnich pienosii témét zdvojnasobilo v porovnani s
predchozi dekadou. Televizni spolecnosti byly najednou ochotny platit za televizni prava
neuvétitelné financni ¢astky v fadech desitek miliond dolard. Nasledkem toho vSak nastal i
boj mezi jednotlivymi sporty, které se snazily proniknout do televiznich pfenosi. Mnoho
ze sportli v tomto obdobi Castecné prizptisobovalo sva pravidla tak, aby byly co nejvice
vysilatelné a atraktivni pro televizniho divaka. Pro sportovni kluby a asociace najednou
zacalo platit, Ze pfitomnost v televiznim vysildni rovna se zna¢ny ptisun pen¢z do klubové

pokladny.

Vsechny tyto faktory v kone¢ném disledku znamenaly, ze si sporty zacaly mezi sebou
navzajem konkurovat. Byt v televiznim vysilani a zajistit si vysokou divackou sledovanost
se zacalo rovnat zajiSténi pfijml a rovnéz narlst zajmu o dané sportovni odvétvi mezi

béznou populaci. V soucasné dob¢ je jasné vidét, ze ¢im veétsi televizni UspéSnost
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jednotlivych sportd, tim vEtsi pfisun penéz do téchto sportovnich odvétvi. (Klatell, Marcus,

1988: 125)

O této problematice vice v kapitole 3 s nazvem ,,Komercializace sportu*.

1.2 Moderni sportovni primy prenos z OB - technologie vyroby,

naklady

Moderni pfimy ptenos je technologicky nesmirn¢ nakladnou zélezitosti. Jeho dosah je vSak
diky rozsitenosti televize jako masmédia tak Siroky, ze se spoleCnostem vyplati ze televizni
prava u nejpopularnéjSich sportii platit skutecn¢ astronomické Castky ve vysi stovek

miliona korun.

Z hlediska této bakalafské prace se zde nyni budu zabyvat problematikou vyroby
konkrétnich piimych pfenosii mistrovstvi svéta v orientacnim béhu, které realizovala

Ceska televize.

1.2.1 Celkové naklady

Celkové naklady na vyrobu Ctyf pfenosit ze Ctyt findlovych disciplin MS v OB 2008
dosahly 1 200 000 K& vyjadieno vyrobnimi naklady Ceské televize. Dalsich 200 000 K&
predstavovaly naklady Ceského svazu orientaéniho béhu na zajisténi GPS systému
TracTrac, ktery umoziuje monitorovat pohyb sportovcl v terénu. DalSich 150 000 K¢,
predstavovaly naklady Ceského svazu orientaéniho béhu na vytvofeni expertniho tymu,
ktery konzultoval jeho podobu se zastupci Ceské televize. Celkové naklady tedy dosahly
ptiblizné 1 550 000 (Ivan Matgja, 2009, Jaromir Bauer, 2009).
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1.2.2 Prodej televiznich prav

Zakladni podminkou, kterou si Ceska televize stanovila, kdyz vstupovala s Ceskym
svazem orienta¢niho béhu do jednani o tvorbé pienosii ze Sampionatu, byla skutecnost, ze
se Cesky svaz zavazal odkoupit televizni prava na MS od mezinarodni federace
orientaéniho béhu a tato bezplatné podstoupit Ceské televizi, ktera prodejem pienosii pies
EBU (European Broadcasting Union) zahrani¢nim televiznim spole¢nostem hodlala
kompenzovat svoji nakladovou polozku. Na oplatku zase televize nepozadovala od
Ceského svazu orientaéniho béhu uhradu piimych nakladi spojenych s vyrobou p¥imého
pfenosu a vystup signalu bezplatné poskytla i pro obii obrazovky umisténé v arénach.

(Ivan Mat&jii, 2009)

Celkové pFijmy z prodeje jednotlivych prenost dosahly 1 730 000 K¢&, Ceska televize tak
dosahla prostfednictvim vyroby pienosti z MS v OB pozitivniho ekonomického vysledku,
coz nikdo pred zahajenim MS neocekaval. Pfenosy si koupily televizni spolecnosti ve

Svédsku, Norsku, Finsku, Dansku a Svycarsku. (Jaromir Bauer, 2009)

1.3 Zakon o rozhlasovém a televiznim vysilani

Zakon 231/2001 Sb. ze dne 17. kvétna 2001, na némz se usnesl parlament Ceské republiky,
o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalSich zdkonli upravuje
prava a povinnosti pravnickych a fyzickych osob pifi provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani. Tento zédkon upravuje prava a povinnosti pravnickych a fyzickych

osob pii provozovani rozhlasového a televizniho vysilani.

,Rada pro rozhlasové a televizni vysilani je spravni ufad, ktery vykonava statni spravu v
oblasti rozhlasového a televizniho vysilani a pfevzatého vysilani a dohlizi na zachovavani
a rozvoj plurality programové nabidky a informaci v oblasti rozhlasového a televizniho
vysilani a prevzatého vysilani, dba na jeho obsahovou nezavislost a plni dalsi tkoly
stanovené zakonem ¢. 231/2001 Sb. a zvlastnimi pravnimi predpisy.” (Rada pro rozhlasové

a televizni vysilani, 2009)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

1.4 Televizni prava

Sport se stal bezpochyby neodmyslitelnou soucasti televize a napomohl k jejimu rozvoji: V
50. letech, kdyz jesté byla Cernobila televize, v 70. letech, kdyz vznikla barevna televize,
pozd¢€ji soukroma televize a v 90. letech, kdyz se zavedla placena televize. Na vSech
vyznamnych evropskych trzich dosahuji dnes sportovni pfenosy pres padesat procent
podilu sledovanosti nejlepsich deseti métenych programi (Brown, Morrison, 2000: 94).
Sport uz se neobejde bez televize, kterd ho déld zivoucim, znamé&j$im, oblibengjSim a
dopomaha sponzoram reklamou k vétsi znamosti. Stejné tak se ani televize neobejde bez
sportu, nebot’ nic neni napinavejsi jako program, jehoz zavér je pro vSechny zucastnéné

otevieny, a ktery tak divaky ptitahuje.

1.4.1 Druhy televiznich prav
Vseobecné existuji Ctyfi druhy sportovnich televiznich vysilani:

Verejnopravni televize: Financovana poplatky, které kazdy divak odvadi na danich, i kdyz

nema adny zajem o sport (napi. CT 1, CT 2, CT retro, CT info...)

Komercni televize: Nabidky soukromych vysilani, které jsou financovany prevazné

reklamou (napf. Nova, Prima, Galaxie...)

Placena televize: Napt. UPC prodava celou programovou nabidku a divak ma pak

neomezeny pristup ke vS§em nabizenym kanalim.

Placené kanaly: Nékteré zahrani¢ni spoleCnosti umoziuji napf. jen pfijem sportovniho

kanalu.

1.4.2 Budouci rozvoj televiznich prav

Televize bude ¢im dal vice spolupracovat se sponzory. Technické moznosti, které
poskytuje, jsou od Split Screeningu az po virtualni reklamu. Casteénym obsazenim
vysilaného obrazu (Split Screen) se rozumi soub&ézné vysilani redakénich a reklamnich
obsahii. Odd¢leni reklamy a programu nastava prostorovym rozvrzenim obrazovky. Split
Screen umoziuje jak vysilani sportovni reklamy ve vyc¢lenéném okénku, tak i vysilani
opticky bézici reklamy v pozadi. Tohoto efektu zatim vyuzivaji jen n€které televize (napf.

RTL u ptimych ptenosti z Formule 1).
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Smlouvy o rozhlasovém a televiznim vysilani v ramci EU stanovuji, Ze zavedeni virtualni
reklamy je pfipustné, kdyZ na zaCatku a na konci stanoveného vysilani na to bude
upozornéno a virtualni reklama bude nahrazovat jinou, jiz existujici reklamu v miste
prenosu. Otazkou, kterd se nyni nabizi, je, kdo ma prava na virtudlni reklamu? Kluby nebo
televize? Virtualni reklama je prozatim povolena jen na mantinelech a travniku. Zde uz ale

&asto kluby nejsou vlastniky odpovidajicich obchodnich prav (Caslavkova, 2000: 102).
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2  ZAKLADNI ORIENTACE V PROBLEMATICE

2.1 Nastroje sportovniho marketingu

Sportovni marketing je pojem kombinujici dva zakladni néstroje - public relations a
sponzoring. Témi se jednotliva sportovni odvétvi propaguji a snazi zaujmout Sirokou

vetejnost.

2.2 Public relations ve sportu

Public relations (PR; vztahy s vefejnosti) hraji aktivni a velmi dulezitou roli v
komunika¢nich a propagacnich aktivitich jednotlivych sportd, sportovct €i sportovnich

klubu.

PR je komunikacni nastroj obecné¢ pouzivany pro podporu dobrého jména spolecnosti,
sportovni asociace, sportovniho klubu, sportovce. Jedna se o jakousi projekci osobnosti
firmy ¢i o fizenou reputaci. Princip PR tedy spoc¢iva v budovani dobrych vztahti s riznymi
oblastmi vefejnosti za pomoci pozitivni publicity a kladné image, a to také v obrané proti

nepfiznivym informacim. (Kotler, Armstrong, 2004: 637)

PR je planovanym a trvalym uGsilim, jehoz cilem je vybudovat a udrzet dobré vztahy, dobré

jméno, vzijemné porozumeéni, sympatie s druhotnymi cilovymi skupinami (vefejnost,

publikum, stakeholders).

Od ostatnich marketingové-komunikacnich aktivit se PR odliSuje na komercni a ¢asové
urovni. Zatimco marketingové aktivy jsou prevazné kratkodobého a komercniho
charakteru, PR je realizovano ve prospéch dlouhodobé navratnosti. Hlavnim zamérem je
udrzet a formovat pozitivni vnimani, oblibenost a celkovou dobrou reputaci. Kladné vztahy
s vefejnosti pak tvoii silnou zékladnu pro uspéch dalSich marketingovych aktivit (De

Pelschmacker, 2003: 342).
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2.2.1 Nastroje PR ve sportu

PR nastroji jsou v prvni fadé PR zpravy, které sdéluji vefejnosti pozitivni informace o
sportovci, sportovnim klubu, tymu atp. DalSimi aktivitami jsou zvlastni akce (events)
ruzné¢ho druhu. Mohou to byt konference, oslavy vitézstvi ¢i riznych vyroci, prezentace,
zdvody a akce pro Sirokou vefejnost, spolecenské akce (sportovni plesy, vyhlaSeni

sportovce), autogramiady a podobne.

Rovnéz vyrocni zpravy, sportovni Casopisy jak pro vetejnost, tak pro ¢leny sportovnich
klubti a asociaci, audiovizualni prezentacni materialy, televizni sportovni zdznamy a pfimé
prenosy. V neposledni fadé¢ PR vyuzivd ke své prezentaci webové stranky, a to jak
jednotlivych sportovnich asociaci, klubu, tyma ¢i samostatnych sportovcli. Tak mohou

v ,,nekonecné* mife prezentovat své aktivity vetejnosti, médiim a fanouskiim.

2.3 Sponzoring ve sportu

Jedna se o sponzorovani jednotlivych sportovci, sportovnich klubti ¢i tymd, sportovnich

akci nebo o programovy sponzoring.

2.3.1 Sponzorovani jednotlivych sportovci

Tato forma je nejvice rozsifena ve vrcholovém sportu. Sportovcei jsou gestory kvality a
uspécht aktualnich vyrobkl a sluzeb sponzora. Rozdil mezi pracovni a sponzorskou
smlouvou je vtom, Ze podle pracovni smlouvy je sportovec placen za jeho sportovni
vykony (profesional), ve sponzorské smlouvé za pravo smét provadét reklamu jeho
prostiednictvim. Sportovni vykon zde slouZzi jen jako srovnavaci métitko pro vyplacenou
finan¢ni odménu a mize byt povazovan jako obchodni zaklad smlouvy, napf. pravo na

predCasné vypovézeni smlouvy v piipad¢, Ze se trvale snizi vykony sportovce.

Dalsim predmétem sponzorské spoluprace je propagace skrze tzv. propagacni smlouvy. V
propagacni smlouvé se sportovec zavazuje nosit vyhradné produkty spolecnosti, se kterou
uzavie smlouvu. Propaga¢ni smlouvy a realna prezentace produkt vrcholovymi sportovci
ma okamzity u€inek na Sirokou vefejnost, kterd se diky prestiznim pienosim a

identifika¢nim mechanismtiim chce ztotoznit s firmami, znackou a produkty svého idolu.
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Spolecnosti, které vyrabi sportovni produkty, v néckterych ptipadech dodavaji
sponzorovanym sportovciim vlastni kolekce. Vyuzitim emociondlniho spojeni mezi
sportovcem a potencionalnim zakaznikem, jez je navic posileno pozitivnim image,
atraktivnosti a znamosti sportovce, zvysSuje Sanci na prodej sportovcem propagovanych

produktti.

Vedle jiz zminovanych oblasti se firmy koncentruji na zajiSténi dopravy sportovctm,
poskytovani automobild klubtim, tymtim a jednotlivym sportovctim k dopravé na tréninky,
zavody 1 osobnimu vyuziti. Na kapoté auta je pak patficnym polepem sponzor a jeho
podpora prezentovana. DalSim piikladem je spole¢nost Mercedes-Benz, kterd piepravuje
autobusem tym ceské fotbalové reprezentace a timto profituje z televiznich pienosu, které

ukazuji tym napf. pfi vystupovani z autobusu.

2.3.2 Sponzorovani sportovnich akci

U tohoto typu sponzorovani vyrazn¢ stoupaji moznosti, které¢ Ize nabidnout sponzorovi.
Paleta reklamnich moznosti vyuziva programové sesity, vstupenky, reklamy o ptestavkach
atd. Jedna z moznosti kvalitni prezentace sponzora je také uvadéni titulu hlavni sponzor, se
kterym je spojen i nazev akce. Ptikladem je napt. fotbalovda Gambrinus liga ¢i Martini
Pratur Marathon. Pro sponzora je tento druh prezentace dlouhodobé cenny, protoze v

medialnich zpravach bude zvetejnéno potradani akce spolecné s jeho firemnim jménem.

Komunikativni vyhody mohou byt dosazeny také vedlejSim sponzoringem. Poskytnutim
pozadovanych organizacnich prostfedkli k zabezpeceni akce, jako je Casomira, startovni
Cisla, cilové pasky, upozoriiovaci tabule, rolba a ostatni technické pomtcky. Témito
nastroji jsou sponzoii dostatecné prezentovani. Piikladem muze byt Svycarska spole¢nost

Swatch, ktera slouzila jako oficialni ¢asomira LOH v Sydney 2000.

Souhrnné 1ze fici, ze reklamu na sportovnich akcich je mozno piesné pfizpisobit cilim

sponzora a televizni pfenosy zarucuji Sirokou ucinnost.
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233 Podnéty pro sponzora

Dulezité je nejen to, aby se sportovec a sponzor navzajem sobé ptizpusobili, ale také tvoftili
jeden tym. Sponzor ocekdva urcity druh sladéni. Ochota poskytnuti penéz, vécnych
prostiedkti, know-how a organiza¢niho plnéni ma vliv na nasledujici oblasti:

e stupniovani popt. stabilizace stupné znamosti

e aktualizace jednotlivych produkt

e kontaktni spojeni se zakazniky, obchodniky, partnery

e vytvoreni tzv. good will (dobré jméno, renome)

e vyuziti sportu pro vlastni komunikacni cile

e motivace spolupracovnikil

¢ ovlivnéni obchodniho a socidlniho chovéni

e relativni cenove dostupné osloveni cilovych skupin v nekomercnich situacich

Oslovené cilové skupiny se déli na divaky, které pfimo na stadionech oslovovany sportovci

a na priznivce, které neptimo oslovuji média.

2.3.4 Dusledky pro sponzorovaného

Sponzorovany ocekava od sponzora za svoje aktivity (napf. prezentace sponzora na dresu)
finan¢ni nebo materialni protisluzbu. Sponzoring je pro sponzorovan¢ho sportovce jeden z
poskytnuta zdarma. Jde o spirdlovy ucinek. ,,Kluby maji jeste tu moznost, Zze mohou koupit
lepsi hrdce, kteri napomohou vétsimu sportovnimu uspéchu a zdroven sezndmi vetsi
publikum se sponzorem. Samozriejmé je pro sponzora zajimavy i klub, ktery mad napr-.
predpoklady pro postup do vyssi souteze. V takovém pripadeé se ale klub bude snazit uzavrit
se sponzorem jen krdatkodobou smlouvu, protoze v pripade postupu do vyssSi soutézZe se pro
klub oteviraji lepsi podminky pro vyjednavani. Sponzoring predstavuje pro aktivni
sportovce urcity druh jistoty, ktera je ale podminéna vykonem, nebot sponzor chce videét
také uspéchy. Pokud neprichazi, pak md témér neznamy sportovec jen malou Sanci se ve

sponzoringu prosadit. “ (Caslavkova, 2000: 67)
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2.3.5 Priklady propojeni PR a sponzoringu

Jednou z moznosti, jak propojit aktivity PR a sponzoring je pfedstaveni sponzoringu na
tiskovych konferencich, ve sdélovacich prostedcich ¢i v klubovém Casopise. Také pozvani
vlivnych nebo znamych osob z obce nebo regionu ovliviiuje pozitivni vefejné minéni na
sponzorovanou sportovni akci, zajisténou odpovidajici péci a pohosténim. V neposledni
fad¢ je prikladem tiskovy servis v ramci velké sportovni akce s péci a ochotou poskytnuti
informaci tisku o praveé probihajicim sportovnim klani, zajisténi sportovcll pro interview a

podobné.
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3 KOMERCIALIZACE SPORTU

3.1 Novy prisun penéz do sportia diky TV

Trendy nastolené v sedmdesatych a osmdesatych letech byly natolik progresivni, Ze ménily
jak podobu jednotlivych sportii, tak i televizniho vysilani samotného. Jednotlivé soutéze a
sportovni tymy najednou vyd¢lavaly miliony dolarti za prodej televiznich prav, televizni
stanice zase tyto penize zacaly vydélavat z prodeje reklamniho Casu zdkazniklim, kteii
vSak stale Castéji usilovali o to, aby se jejich spoty objevovaly nejen pied zacatkem a po

skonceni jednotlivych poradi, ale i v jejich pribehu.

Ziskovost jednotlivych sportli, ktera pramenila z pfilivu novych penéz, neménila pouze
podobu jednotlivych sportli, ale rovnéz v mnoha ptipadech zplsobila jejich expanzi. V
USA se naptiklad narodni baseballova liga nebo narodni hokejova liga zacaly v
osmdesatych letech rozSifovat do mést a regiontl, které do té doby byly témito sporty
absolutné¢ nezasazeny. Proto, aby si udrzeli atraktivitu pro televizni spolecnosti,
potiebovaly jednotlivé sporty oslovovat stale pocetnéjsi publikum a tim padem i
expandovat. Tato expanze by vSak sotva byla myslitelna bez pifisunu obrovského mnozstvi
penéz z prodeju televiznich prav, penéz, které pak sporty dokazaly investovat do rozsifeni
svych sportovist’ do novych regionti a tim padem i na nové trhy. Jako priklad Ize uvézt
nejvetsi a nejbohatsi svétovou ligu ledniho hokeje NHL (National Hockey League), ktera
v pribéhu osmdesatych a zacatki devadesatych let expandovala do regiond pro tento sport
naprosto atypickych — kluby, jako jsou Dallas, Phoenix, Los Angeles nebo Florida,
vznikaly v poustnich a tropickych méstech. Hokej by se do téchto regionti z podstaty sotva

rozs§itil nebyt umélych impulzii vyvolanych poptavkou zadavatelii reklamy.

Nemeénily se vSak pouze lokace jednotlivych sportovist. Diky televizi jednotlivé sporty
Casto presunovaly své tradicni Casy, ménila se délka zapasii, upravovaly se rozméry
sportovniho nafadi. To vSe proto, aby sporty byly stale atraktivnéjsi, vice sledované a

nasledné i 1épe prodejné jako kterykoliv jiny produkt (Barnett, 1990: 333).
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3.2 Typologie ,,moderniho hrdiny*

Termin ,,hrdina® ma ptvod v fecké mytologii. Jeho doslovny pieklad z fectiny znamena
,ochrance nebo ,strdznd osoba“. Pozdéji se vyznam slova pienesl na oznaCovani
historickych nebo smyslenych osob, které neobycejné obstaly ve slozitych nebezpecnych
situacich a diky svoji odvaze jim dokézaly taspésné celit. Tyto vlastnosti mohly spocivat
jednak ve fyzickych schopnostech téchto jedincd, rovnéz vSak i v jejich moralnich

vlastnostech.

Takto podobné chapeme hrdiny i v dneSni dobé. Mytické souboje s nadpfirozenymi
mocnostmi vSak nahradily prvky ze soucasnosti. K typologii moderniho hrdiny, kromé
tradi¢nich vlastnosti zminénych vySe patii i spolecensky uspéch, bohatstvi a tspéch u
krasnych a vyjimecnych Zen. Existence ,modernich hrdini* je neodmysliteln¢ spjata
s modernimi globalnimi médii, jako jsou internet a televize. Casto jsou to pravé ony, které

tyto moderni kulty vytvare;ji.

Jednou z dalSich dulezitych vlastnosti hrdiny je identifikovatelnost, tedy touha vétSiny
populace se timto hrdinou stat. Hrdinové tak casto slouzi jako jakési vzory lidského idedlu
a mnohdy i jako katalyzator, ktery obycejnému clovéku umoziuje prozit pro ngj jinak
nedosazitelné emoce a zazitky. Pravé jejich zdrojem je v novodobé historii sport a jeho
globalni dopad skrze globalni média. Pro ¢lovéka zapadni civilizace, v dobé kdy veskeré
valecné konflikty vedou stroje a kdy se tyto odehravaji na tizemich zna¢n€ vzdalenych jeho
zivotnimu prostoru, je potfeba hledat nové zdroje hrdinl. Jednim z hlavnich zdroja je
sport. Na rozdil od film a riznych seriald jsou sportovci skutecnymi lidmi, ne pouze
smyslenymi hrdiny. Naprosta vétSina sportl je rovnéz zaloZena na principu souboje, coZ se
promita i do sportovni terminologie: porazit nékoho, prohrat ¢i zvitézit (Carlyle, 1985:

134).

3.3 Vyznam sportovce ,,hrdiny“ pro sledovanost sportovnich prenosii

Sportovni prenosy z Olympijskych her vzdy realizuji ty nejlepsi svétové spolecnosti.
Uroveii televiznich pienost jednotlivych sportt, zv1astd téch, které nejsou jindy tolik
medializovany (napt. vodni pdélo, stfelba, triatlon, curling, pozemni hokej), dosahuje té

nejvyssi kvality a jednotlivé sporty tak z hlediska televizniho vysilani nabizi to nejlepsi, co
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maji k dispozici. Jen maloktery sport vSak dokaze prilakat divaka, pokud ten nezna hlavni
hrdiny (favority), ktefi jsou adepty na zisk medaile. Lidé potfebuji pro udrZeni pozornosti
alesponn zakladni orientaci v tom, ktery ze sportovcl ma nad€ji na vitézstvi, kdo je
primérny, kdo outsider. To si televize zacaly zdhy uvédomovat a proto i tyto hrdiny
vlastnimi dostupnymi zdroji vytvarely, a to predev§im v ptipadé sporti, které nejsou tak
Casto vysilany. Zde byla potfeba dostat jednotlivé sportovce do povédomi Sirsi divacké
vefejnosti. Touto potfebou naptiklad vznikly kratké sportovni medailony béhem
Olympijskych her. Jako prvni s touto mySlenkou pfisla v roce 2002 americka televizni
spolecnost NBC a hned tyto medailonky chytfe spojila se znackou zvykacek Chevy a
nazvala je ,,Chevy Moments“ Jedinym cilem téchto medailoni bylo naldkat divaky ke
sledovani méné zndmych sport, o kterych se v USA slysi jednou za ctyfi roky diky

Olympiadé, a seznamit divaky se sportovci, kteti byli jejich hlavnimi aktéry.

3.4 Sportovci jako novodobi hrdinové

Televize a sportovni pienosy s sebou vsak ptinesly i dalsi jev, se kterym ptivodné malokdo
pocital. Diky televiznim pienosiim se z mnohych sportovcl staly skute¢né celebrity, v
mnoha pfipadech celosvétové zndmé a se spoleCenskym statutem na urovni filmovych
hvézd. Jejich povést mnohdy vyznamné prertsta délku trvani jejich sportovni kariéry. Pro
priklad je moZzno uvést takova jména, jako jsou byvali atleti Carl Lewis, Bob Deamon,
boxéti Muhammad Ali nebo Mike Tyson, cyklisté Miguel Indurain nebo Marco Pantani, ¢i
napiiklad basketbalista Michael Jordan — vSechny tyto sportovce lze stale, i presto Ze

wr e

za globalni celebrity — tedy celosvétoveé znamé osobnosti.

Diky novému pfisunu penéz zaCaly platy uspéSnych sportovcil v televizné atraktivnich
sportech dosahovat skute¢né¢ astronomickych castek. Tento jev zpilisobil obrovsky tlak na
jednotlivé sportovce, pro které vidina mozného bohatstvi znamenala obrovskou motivaci.
Tak v mnoha ptipadech vedla ke snaze posunout hranice lidskych schopnosti a zacal se
objevovat doping. Ten byl sice v n¢kterych zemich zpocatku spise politickou zalezitosti,

zejména v evropskych zemich byvalého vychodniho bloku a v Sovétském svazu, ale
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doping existoval i v zapadni spolecnosti, kde sportovciim pomahal k lep§im vykoniim a tim

padem i vyS$Sim piijmam.

Zmény zpusobené penézi, které¢ byly touto cestou do sportovnich akci a jednotlivych
sportovcl investovany, jiz neSlo zastavit, a to i pfes nesouhlas mnohych instituci, které
reklamu, obzvlasté reklamu na lidech, vnimaly jako néco negativniho. V zdpadni Evropé
tomu napomohlo vytvofeni prvni némeckée fotbalové Bundesligy v roce 1962. Reklama na
dresech zde zacala v roce 1973, kdy je fotbalovy klub Eintracht Braunschweig ozdobil
napisem Jagermeister. Tato reklama vSak neméla ptiznivy ohlas. Postoj sportovni asociace
k reklamé na lidech byl nekompromisni: "Reklama na lidech je nemordlni a sportovné
neeticka, zive reklamni sloupy Skodi pohledu na sport a jeho spolecensko-politické pozici,
svadi ke korupci a uplatkum."” (Klatell, Marcus, 1988: 76). I ptes nevoli urcitych skupin

vs§ak jiz neslo jednou nastoleny trend zastavit.

Spolu s rostouci popularitou se zacalo rovnéz zvysovat spolecenské postaveni sportovel a
tim i naroky, jeZ spolecnost na sportovce klade i mimo stadiony a sportovni plochu, véetn¢
jejich soukromého zivota. To mnohdy vede k absurdnim a nesmyslnym situacim, se
plavec historie Michael Phelps po navratu ze svého triumfalniho vystoupeni na
Olympijskych hrach v Pekingu vyfotografovan na jednom vecirku, jak koufi marihuanu,
vzbudila tato udalost ve Spojenych statech americkych i dalsich zemich celospolecensky
rozruch, za ktery se pak Phelps musel omlouvat. Jeho image ,,novodobého hrdiny* byla
totiZ narusena — koufenim marihuany Phelps ,,sestoupil® z pomysinych nebes nadlidskosti
a ukazal, ze je pouze a jenom Clovékem, coz je pro bé€znou populaci tézko stravitelna

skute¢nost.

3.5 Rating sportovnich pienosii v zavislosti na jejich pravidelnosti v TV

Pravidelné sportovni pfenosy maji niz$i sledovanost nez ojedinélé sportovni akce.
Sportovni akce typu narodnich fotbalovych nebo hokejovych lig sleduje daleko méné
divakl nez napt. hokejovy turnaj na mistrovstvi svéta. Stejne tak i v USA nedosahuji bézné

ligové zapasy takové sledovanosti jako naptiklad velké findle superbowlu nebo NHL.
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Skutecné masovou sledovanost sportim zajisti pouze prenosy z opravdu velkych
sportovnich akci, jako jsou mistrovstvi svéta nebo Olympijské hry. Ty vSak maji ohromny
divacky potencial. Mezi historicky deseti nejsledovanéjSimi televiznimi potady ve
Spojenych statech je pét sportovnich prenost. Ctyfi z nich tvoii finale série amerického
fotbalu, z nichz Gplné nejsledovanéjsi bylo findle z roku 1982 "Super Bowl XVI" mezi
San Francisco 49ers a Cincinnati Bengals, které dosahovalo neuvéritelného ratingu 49,1,
coz fakticky znamena, ze zapas sledovala t¢éméf polovina domécnosti ve Spojenych statech

americkych (Klatell, Marcus, 1988: 96).

Prekvapive, tfetim historicky nejsledovanéj$im sportovnim pofadem v zemi, s ratingem
48,5 neni americky fotbal, ale pfimy pfenos z krasobrusleni Zen ze zimnich Olympijskych
her v roce 1994. Souboj mezi Tonyou Hardingovou a Nancy Kerriganovou se tehdy rovnéz

nenechala ujit témét polovina domacnosti v USA (Brown, Morrison, 2000: 98).

Findle amerického fotbalu Super Bowl s osmdesati miliony divaky je tradi¢né
nejsledovanéj$im sportovnim pienosem v USA. Tricet vtefin trvajici reklamni spot
odvysilany v pribéhu vysilani stoji dva miliony dolarii. Sledovani reklam v pfipadé€ této
sportovni udalosti se vSak pro divaky stalo dalsi popularni zabavou. Jednotlivé znacky se
predvadéji v tvorbé atraktivnich a zabavnych spotl, vytvofenych specialné pro tuto
udalost, v nichz ¢asto hlavni role patii hvézdam jednotlivych tymi (Klatell, Marcus, 1988:

108).

3.6 Vyhody a nevyhody televize

Televize ma jak své vyhody, tak své nevyhody. Mezi pozitivni aspekty patii to, ze televize
potiebuje sport, aby mohla vysilat kvalitativné hodnotny program. Také sport potiebuje
televizi, aby se mohl nadéle rozvijet, aby mohl financovat piedni atlety nebo vrcholné
meetingy a aby mohl plo$né rozSifovat image sportu. Timto dostdva mnohem $irsi

publikum pfistup k narodnimu a mezinarodnimu sportu.
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Negativni aspekty se projevuji v boji televiznich stanic o podily na trhu, popf. o pocty
divakd. V reorganizovanych ¢i nové vznikajicich soutézich neimérné roste pocet
sportovnich akci respektive utkani, ¢asto dochazi k manipulacim se sportovnimi akcemi

jen proto, aby mohly byt pfendSeny v lepSim vysilacim Case.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 ANALYZA PRIMEHO PRENOSU Z MS V OB 2008
Z DISCIPLINY MIDDLE

V této sekci bakalatské prace budu analyzovat piimy televizni sportovni pienos ze zavodu
mistrovstvi svéta v orientacnim béhu z discipliny Middle, a to konkrétné ptenos z
finalového zavodu kategorie muzii. Pokusim se na tomto piikladu ilustrovat, jak Ceské
televize ve spolupraci s Ceskym svazem orientaéniho b&hu k prenosu ptistupovali a jaky
byl vysledek. To vSe se budu snazit analyzovat na pozadi sportu bézeckého lyzovani, jehoz
sportovni pfenosy byly vzorem pro realizaci pfenosti z MS 2008. Analyza vybraného
prenosu ma za cil ukazat, Ze se v pripadé pfenost z mistrovstvi svéta v orientaCnim b&hu

jednalo po technologické i vyrobni strance o skute¢né kvalitni televizni produkt.

Kdyz se totiz v roce 2007 Cesky svaz orienta¢niho b&hu dohodl s vedenim redakce sportu
Ceské televize na realizaci pfenosti z mistrovstvi svéta, bylo rozhodnuto, Ze se tedy
prenosy budou realizovat ve stejném rozpoctu a se stejnymi technologiemi, jako zavody
svétového poharu v bézeckém lyZzovani, které pravidelné hosti areal u hotelu Ski v Novém
M¢ste€ na Morave. Pro orientacni béh to byla jedinecna prilezitost, jak se zviditelnit a

televiznim divaktim ptedstavit jako moderni a atraktivni sport.

4.1 Analyticka kritéria

,»Moderni sportovni prenos vyzaduje predevsim jednoduchost a srozumitelnost. Stejné tak
must priblizit divakovi podstatu sportu, aby ten mohl na zdkladeé prenosu pochopit, pro¢
Jjeden sportovec je uspésny a druhy ne a vidét a chapat rozdil v jejich pocinani, ** takto
charakterizuje moderni ptimy pfenos Karel Jonak, jeden ze dvou hlavnich sportovnich
rezisérl Ceské televize (Karel Jonak, 2009). Pravé Karel Jondk mél na starosti i realizaci

sportovnich pfenosti z mistrovstvi svéta v orientaénim b&hu.

Vyznamnym prvkem, ktery je klicovym z hlediska srozumitelnosti prenosu je grafika.
Jednak slouzi jako cenny zdroj informaci, souc¢asné vSak dodava nezbytny kolorit vS§em
zabérum. Bézny sportovni divak, ktery za rok sleduje prenosy z riznych sportii, je zvykly

na urcitou formu prezentace podstatnych daji formou televizni grafiky. Pokud jej ma pro
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néj novy sport zaujmout a vzbudit v ném dojem profesionality, je dllezité, aby Groven
grafiky byla stejna jako u sportil, které ma tento divak pfilezitost sledovat mnohem castéji
nez orienta¢ni beh. Z tohoto diivodu byla jako dodavatel grafiky zvolena brnénska
spole¢nost AKI, ktera dodava grafiku ke vS§em vyznamnym sportovnim akcim na Gzemi
Ceské republiky (napf. hokej, fotbal, sjezdové lyZovani), ale i akcim celosvétového
vyznamu — Aki Sport je dodavatelem grafiky pro extrémni letecké zavody RedBull
Airrace. ,, Nasim jednoznacnym cilem pri tvorbé prenosu z mistrovstvi svéta bylo zasadné
ukazovat vSechny zdabeéry s grafikou tak, aby divak vzdy vedél, z jakého mista trati pravé
obrazky sleduje, kdo je v zabéru a jak si vede ve srovnani se souperi. Potrebovali jsme tak
spolupracovat se spolecnosti, kterd dodava kvalitni sluzby, ma zkusené odborniky, kteri
znaji nase pozadavky a maji zkusenosti ze vzajemné spoluprace. Proto nase volba byla
Jjednoznacne pro Aki Sport, “ vysvétloval vybér dodavatele grafiky rezisér prenosi Karel

Jonak (Karel Jondk, 2009).

Z uvedeného jsou dobie patrna nasledujici kritéria, se kterymi Ceska televize spolu

s Ceskym svazem orienta¢éniho béhu k tvorbé sportovnich pienosii z MS pfistupovala:
e srozumitelnost a jednoduchost
e zprostiedkovani podstaty kvality vykonil sportovci

e kvalitni grafika jako nastroj budovani vysoké image sportu

Tato vyse uvedena Ctyfi kritéria se nyni pokusim analyzovat na vybraném pienosu zavodu
Middle a pokusim se zhodnotit, jak se je podatilo Ceské televizi pii tvorbé tohoto pienosu
dodrzet. Pfedmétem této analyzy bude pouze vysledny piimy pienos, tak jak byl
prezentovan televiznimu divakovi, nikoli technologie a technické predpoklady nutné pro

jeho realizaci.
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4.2 Analyza PP Middle z MS v OB 2008 z hlediska srozumitelnosti pro

divaka
4.2.1 Charakteristika sportu

Abych dokazal vysvétlit vybrany sportovni pienos z hlediska srozumitelnosti pro bézného
televizniho divaka, ktery tento sport sam aktivné neprovozuje, je dulezité nejprve uvést, o
jaky druh sportu se jedna. Takto orientacni béh definuje na svych strankach jeho sportovni
svaz: ,, Orientacni beh (zkratka OB) je moderni sportovni odvétvi vytrvalostniho
charakteru, pri nemz je nutno se spravné a rychle orientovat v neznamém terénu. Pri
zdvodé se hledaji kontrolni stanovisté (kontroly) ve stanoveném poradi a v nejkratsim
mozném case. Cestu mezi kontrolami si kazdy voli podle viastni uvahy za pomoci mapy,
buzoly a strucného popisu kontrol. O uspéchu v zavodé rozhoduje tedy spravna orientace a

rychly béh. “ (Cesky svaz orientaténiho béhu, 2008)
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Obrazek 1. Ukazka trati pro orienta¢ni b&h.

Z uvedené sportovni charakteristiky ze strany sportovniho svazu je patmné, ze na rozdil od

ostatnich modernich vytrvalostnich sportli, neni pro kvalitni vykon v orientacnim bé&hu
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rozhodujici pouze vynikajici fyzické kondice, rovnéz zde vyrazny faktor predstavuje i
prace s mapou a orientace v terénu. Také je z definice implicitné patrno, ze na rozdil od
jinych podobnych sportovnich odvétvi, se orienta¢ni bézci nepohybuji po jedné vymezené
trajektorii dané drahou trati. Postup, jaky zvoli mezi jednotlivymi kontrolnimi stanovisti je

soucasti jejich taktiky a nemusi byt vzdy stejny.

4.2.2 Srozumitelnost OB pro televizniho divaka na zakladé uvedeného pi‘enosu

I pres relativni komplikovanost sportu se Ceskd televize rozhodla pii jeho
zprostiedkovavani inspirovat bézeckym lyzovanim u zavodi s intervalovym startem. Na
zékladé Casového scénafe byly v terénu vybrany kamerové useky, které slouzily jako

mezicasy, stejn¢ jak tomu byva u prenosi ze zavodl v béhu na lyzich.

Cas Misto Kamery Casomira,
grafika

0:00 Start 4-kam. PV Start /2 kam./ Spusténi
Casomiry

0:14 Kontrola nedaleko startu 4-kam. PV Start /3 kam./ Priib.pofadi na
kontrole

0:28 Divacka kontrola v aréné 8-kam. PV Aréna Prib.pofadi na
div.kontr.

0:35 Cil 8-kam. PV Aréna Stop Cas,
vysledky

Tabulka 1. Scénat pfenosu z finalového zadvodu muzi v discipliné Middle.

Uvedena tabulka ukazuje, jak byl findlovy zavod v discipliné Middle koncipovan.
Obsahnout kamerami celou trat’ je technicky nemozné. Rezisér tedy zvolit kli¢ova mista
trati, kde na kontrolnich stanovistich ukazoval pribézné Casy a poradi jednotlivych
zavodnikd. Stejné tak, z hlediska predstartovni atmosféry a logiky posloupnosti byly dvé
kamery zafazeny i na start, kde ukazovaly zdbéry z ptipravy jednotlivych zavodnikli na

svij vykon.
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, Kdyz jsme prenosy z MS pripravovali, snaZili jsme se je uchopit, aby lidem byly co
nejsrozumitelnéjsi. Pordd nds trapilo, Ze bézci zmizi nékde v lese a nebudeme mit divakovi
co ukazovat. Pak nam ale doslo, ze diky skutecnosti, ze zavodnici museji probéhnout
kontrolnimi stanovisti v pevné daném poradi, nelisi se z podstaty véci tento sport prilis od
bezeckého lyzovani a jinych vytrvalostnich sportii. A to pro nas byl cenny klic k uchopeni
téchto prenosi. Paralely s béhem na lyzich jsme se snazili drzet co nejdislednéji. “ (Karel

Jonak: 2009).

\\ TV Gsek, schéma

radio (pre-warning pro produkci €T)

€ara ilustruje vykryti jednotlivych kamer,
zavodnik by mél byt celou dobu viditelny

cca 40 vtefin

radio (mezi¢as viditelny divakam) \\

Obrazek 2: Schéma pokryti kamerovych useku.

Ceska televize v té&chto kamerovych usecich tzce spolupracovala se stavitelem trati, ktery
jejich stavbu prizpiisobil tak, aby vyhovovala potfebam televize a naroklim na televizni
prenos. Kontrolni stanovisté v kamerovych tusecich byla rozestavéna v relativné kratké
vzdalenosti a zdvodnici zde neméli varianty postupu. Tii kamery televize tak mohli
zavodnika drzet v zabéru po dostate¢né dlouhou dobu, pfitom ukézat, jak se tento zavodnik

orientuje a jak si vlese pocina. I kdyz variant postupu v oblastech pokrytych kamerami



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 36

nebylo mnoho, byly tyto casti trati voleny tak, aby kladly na zavodnika technické naroky a

ten 1 zde musel pracovat s mapou a intenzivné se orientovat.

V grafice byly jednotlivé televizni Gseky oznaCeny cCislem kontroly, kde se zastavil ¢as
(tzv. stoptime), a kilometrem trati, na kterém tato kontrola byla umisténa. Divék tedy vzdy
vidél, v jakém useku trati se zdvodnik nachézi a jak si stoji, stejné jako je na to zvykli
z jinych vytrvalostnich sportii, které ma moZznost v televizi sledovat mnohem castéji.
Kazdy zabér sportovce byl doprovazen grafikou. Divak mél tedy vzdy piehled, o jakého

zévodnika se jedna a v jakém tseku trati se tento pohybuje.

Dalsimi prvky, které ceska televize do ptfenost zaradila z diivodu zvySeni jejich atraktivity,
byl interaktivni 3D model terénu a animace trati s vymezenim jednotlivych meziCast a
vyskového profilu. I divak laik tak hned na pocatku pienosu dostal kli¢ ke srozumitelnosti
prendsenych zabért. Na interaktivnim 3D modelu terénu a trati pak mohl nazorné videt,

jak naro¢ny vykon museji sportovci podat, aby se vypotadali se vSemi nastrahami trati.

Tyto vstupni informace divakovi dale dokreslovalo zafazeni piedtacek, béhem nichz mu
byly prezentovany zabéry z trati z pohledu bézce. Den pred pfimym pienosem, kdy jiz byla
kontrolni stanovist¢ umisténa v lese, prob&hl klicové tseky trati jeden z potadatelt, ktery
mel na hlavé ,head-cam®. Divak tak mohl vidét naroky, které trat’ na zavodniky klade
pfimo z jejich pohledu. I tento prvek poslouzil k ptiblizeni sportu televiznimu divakovi a

ke zvyseni jeho srozumitelnosti.
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4.3 Analyza PP Middle z MS v OB 2008 z hlediska zprostfedkovani
podstaty kvality vykontu sportovci

Jak jiz bylo zminéno v kapitole 4.2, kamerové tseky trati byly z divodu udrzeni zavodnikt
v zabérech kameramanti voleny tak, ze nabizely velmi omezené moznosti vybéru
trajektorie a chybovat zde zavodnici mohli pouze pfi atakovani kontrolnich stanovist’.
Pokud by se pfenos zdvodu mistrovstvi svéta omezil pouze na tyto vybrané sekvence,
divék by postradal podstatné informace o tom, pro¢ jsou mezi jednotlivymi zavodniky
takové Casové rozestupy, jaké jsou. Sotva by se mél moznost dozvédét pric¢inu, pro¢ mistr
svéta v této discipliné pred dvéma lety je hned na prvnim mezi¢asu po 14. minutach
zavodu hluboko v poli porazenych. Pokud by divak byl ,,odsouzen* pouze ke sledovani

zabéri z kamer Ceské televize, nebyl by nikdy schopen pochopit podstatu sportu.

., Pokud jsme chtéli, aby prenosy byly uspésné, museli jsme najit zpiisob, jak divdakovi
ukazat klicové momenty na trati, které se odehraji mimo dosah nasich kamer. V tomto
spocival zasadni rozdil oproti bézeckému lyZovani, které je postaveno pouze a jenom na
fyzickém vykonu sportovcii. Zde skutecné nepotrebujete néjak dramaticky resit, co se stane
mimo kamery. Pokud nékterému ze sportovcii dojdou mezi jednotlivymi useky kamer sily a
ztrati cas, je to casto videt na stylu jeho béhu na kamerovém useku. Toto, rekl bych, je
Jjediny podstatny rozdil oproti orientacnimu béhu, kde casova ztrdta miize byt zpiisobena
momentalni chybou v orientaci, nikoli pouze nedostatecnym fyzickym fondem.* (Karel
Jondk, 2009) Zde vyrobci prenosu vyrazné pomohly moderni technologie. Cesky svaz
orientacniho béhu uzaviel smlouvu s danskou spolecnosti TracTrac, kterd vyvinula
specialni software pro orientatni béh, ktery prostiednictvim GPS signalu dokaze
monitorovat pohyb zavodnika po trati a prostfednictvim GSM sit¢ tyto informace
v realném case odesilda na rozhrani, které polohu zavodnika pomoci specialni grafiky
zobrazuje. ,, Smlouva se spolecnosti TracTrac byla pro uspésnou realizaci prenosii zasadni.
Pro Cesky svaz OB, jako poradatele mistrovstvi svéta, to znamenalo navyseni nakladii o
necelych 200 000 K¢, ale bylo nam jasné, ze pokud chceme televizniho divdka zaujmout,
nemame jinou moznost. Pokud by lidé u televiznich obrazovek neméli moznost videt, to

podstatné, co se na trati odehrava, jenom tézko bychom je dokdzali zaujmout. (Ivan

Mat&ji, 2009)
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Obrazek 3. Vyuziti GPS systému TracTrac pro monitoring pohybu bézci v terénu.

4.3.1 Zpisoby vyuziti systému TracTrac pro prezentaci klicovych momenti

prenosu

Cetnost s jakou Ceska televize tohoto systému vyuzivala, ukazuje na diraz, ktery prvku
orientace prikladala. Z ptenosu o délce dvou hodin a péti minut tvotily zdbéry vyuzivajici

zobrazeni zavodni mapy s aktualni polohou bézcu pies 87 minut (Karel Jonak, 2009).

Systému TracTrac vyuZzival rezisér prenosu nasledujicimi zptsoby:

e Zobrazeni polohy , live“ v kombinaci se zabéry bézce strihovou technikou ,,picture
in picture* — divdk mél v takovém piipadé moznost vidét bézce v zabérech televize
a zpisob, jakym se orientuje. Soucasné mél i zpétnou vazbu o pohybu bézce
prostiednictvim grafického zobrazeni jeho trajektorie na zdvodni mapé€ s trati.
Divak tak mohl presn¢ vidét, jak vypada mapa s trati, kterou zavodnici pouzivaji a
jak rychle a efektivné s ni dokdzou bézci pracovat. Tento druh zabért rezisér
vyuzival vzdy, kdyz ukazoval obrazky z mist trati, které vyzadovaly orientaci.

Nezarazoval je prakticky pouze pii predstartovnich zabérech a pii zabérech
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z cilového prostoru, kde jiz bézci absolvovali pouze pfesné vymezenou cilovou

rovinku o délce 280 metru.

o Zobrazeni polohy bézce , live” v mistech mimo zabery kamer - pokud obsluha
systému TracTrac zaregistrovala, ze n¢ktery ze zavodnikli miti do chyby a odhalila
tuto skutecnost vcas, nabidla sekvenci v redlném cCase rezisérovi, ktery ji zaradil
pfimo do vysilani. Divak tak mohl byt pfimym svédkem zmateni nadéji sportovct
na uspéch. Takovéto sekvence byly v prenosu vzdy oznaceny jako ,,live“, aby
divak vidél, ze pohyb sportovce sleduje vrealném case. Této moznosti vyuzil
rezisér v konkrétnim prenosu 8 krat. ,, Tyto sekvence jsou z hlediska prenosu
urcujici a je nutné je pouzivat s rozumnou mirou, k odhaleni skutecné podstatnych

pricin vyvoje zavodu. “ (Karel Jonak, 2009)

o Zobrazeni polohy bézce formou , replay* v zabérech mimo kamery - KkliCové
momenty mimo zabéry televiznich kamer, které nebylo mozné odvysilat live,
zatazoval rezisér do pfenosu i zpétn¢ v moédu ,,replay “, pro orientaci divaka byly
tyto zabéry i takto oznaCeny. V ramci pienosu bylo této moznosti vyuzito 11 krat,
k zobrazeni podstatnych chyb v orientaci, které odsouvaly zavodniky z ptfednich

pozic.

o Souboj dvou nebo vice bézcii na celé trati formou tzv. ,,match replay“ — tento mod
umoznoval rezisérovi zaradit zabéry, kde graficky systém TracTrac ukazal ve
zrychlené podob¢ zdznam souboje vybranych bézct na celé trati. Pomoci ¢asového
offsetu zaktualizoval jejich vychozi polohu do stejného bodu a ¢asu a divak tak
mohl sledovat virtudlni ,head to head” souboj vybranych sportovcii. To mu
umoznilo pochopit podstatu sportu a vidét, kde ktery zavodnik ztraci, kde naopak
ziskava. ,,Match replay* vyuzil rezisér tfikrat k zavéru ptenosu k zobrazeni
podstatnych souboji o medailova umisténi, aby dal divakovi moZnost vidét, kde se
tyto souboje na trati rozhodly. Zabéry byly vzdy v grafice oznaceny jako ,, match

replay“.

o Souboj dvou nebo vice bézcii na vybraném useku formou tzv. , leg replay* —
moznost pro reziséra ukazat kliCové momenty na vybranych tsecich, chybu
jednoho zavodnika na pozadi dobrého vykonu v daném tuseku jeho nejblizsiho

soupefe. Divak tak mohl pfimo vidét, kolik ktery ze zavodnikd chybou ztratil
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v porovnani se svym nejbliz§im soupetem. Tuto moznost vyuzil rezisér v pribéhu

prenosu sedmkrat. Zatazeni tohoto zabéru vzdy doprovazel titulek ,, leg replay *.

4.3.2 Expertni komentator

Zatazeni systému TracTrac vyzadovalo jednu zdsadni podminku, nasazeni tzv. experta.
Druhého komentatora, ktery ma za ukol divakovi vysvétlit klicové momenty a aspekty
reprezentant Rudolf Ropek, ktery dva roky pfed konanim Sampionatu ukoncil svoji aktivni
kariéru. ,, Vyber Rudolfa Ropka, byl pro uspéch a ditvéryhodnost prezentovanych informaci
pro ceského divaka podstatny. Pokud bychom nezaradili druhého komentdtora, ktery by
srozumitelné a vystizné divakovi objasnit, co se presné deje na grafickém rozhrani
TracTrac, v podstaté bychom za tuto technologii vyhodili penize zbytecne.“ (Karel Jonak,

2009)

Rozd¢leni roli béhem pienosu pak probihalo nasledujicim zptisobem. Hlavni komentator
Petr Kubasek vzdy divakovi oznamil zafazeni zabéri TracTrac a vysvétlil o jaky typ
zabéru se jednd. Rudolf Ropek pak prezentoval svoji analyzu déni, které bylo mozné
v zabérech sledovat a poskytnul divakovy potiebné informace k zobrazované situaci. Diky
zafazeni informaci ze systému TracTrac a odbornému vykladu téchto zabért se Ceské
televizi podafilo zachytit vSechny klicové okamziky, které mély vliv na podobu

vysledkové listiny.
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4.4 Analyza PP Middle z MS v OB 2008 z hlediska vyuzité grafiky

Poslednim kritériem, na zakladé kterého budu piimy pienos zdvodu muzi v discipling
Middle pti mistrovstvi svéta v orientacnim béhu 2008 hodnotit je vyuzita grafika. I ta totiz
vyraznym zpusobem rozhoduje o tom, kam si divak pfenaseny sport zaradi. Jak jiz bylo
zminéné v uvodu této analyzy, Ceska televize si jako dodavatele grafiky vybrala
spoleénost AKI Sport, ktera je v této oblasti na Ceském trhu lidrem a se kterou televize

spolupracuje pti vyrobé rfady sportovnich prenostl.

,, Zdkladnim pozadavkem Ceské televize bylo vytvoreni divicky srozumitelného grafického
prostiedi podobného prostredim z jinych sportovnich odvétvi vytrvalostniho charakteru,
kde o vitezi rozhoduje nejlepsi dosazeny cas. Jako vychodisko jsme si zvolili template pro
sjezdové lyzovani, ktery jsme doplnily o prvky specifické pro orientacni beh. (Dalibor

Vlasin, 2009) Snahou televize bylo prostfednictvim pouzité grafiky proptijcit orientacnimu

vvvvvv

musela grafika obsahovat vSechny podstatné informace z hlediska ukazovanych zabért.

Aby bylo dosazeno téchto pozadavki, zafadila spole¢nost AKI Sport do vysilani

nasledujici kategorie grafickych templatt:
e [nformace o prostredi a pocasi — zatazovany na zaCatku prenosu.
e [nformace o trati — zatazovany na zacatku prenosu.
o Animovany pribéh trati s prevySenim — zatazovano na zacatku prenosu.

o Graficky template pro cas zdavodnika na aktualnim mezicasu a jeho srovnani se

souperi — zatazovani vzdy s konkrétnim zabérem
o Graficky template pro pribézné poradi na zvoleném mezicasu
o Graficky template se jménem zavodnika pro opakované zabeéry
o Graficky template pro konecne vysledky

o Graficky template pro popis jednotlivych modii systemu TracTrac.
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Veskera grafika pak byla napojena pfimo na ¢asomiru, ktera se pro divaka zastavila vzdy,
kdyz sportovec dosahl mezniho bodu trati (mezicas, cilova cara), stejné jako tomu je u

jinych sporta.

Bézny divak tak mél k dispozici veskeré informace, na které je zvykly z jinych sportovnich
prenost, utfidéné v takové podobé, ve které se je zvykly orientovat. Pro srovnani uvadim
obrazek grafického tempomatu sportovniho pfenosu ze svétového pohdru v bézeckém

lyZovani a grafického template pouzivaného pii mistrovstvi svéta.

Obrazek 4. Ukazka template pouzivaného pii SP v bézeckém lyzovani.
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Obrazek 5. Ukazka template grafiky pro mistrovstvi svéta v orienta¢nim béhu.

Z obou vySe uvedenych obrazki je patrné, jak blizké si oba template grafiky byly. Zptsob,
jakym pii tvorbé uvedeného sportovniho pienosu zMS v OB 2008 nakladala Ceské
televize s grafikou, kvalitativné odpovida urovni béZzné v jinych svétovych sportech.
Grafika rovnéz slouzila v pribéhu celého pienosu jako vynikajici zdroj informaci, kdyz
byla sougasti prakticky vsech zabéri. Diky zptisobu, jakym Ceské televize pii tvorbé
prenosu dokézala vyuzit grafiku, se divak mohl ptehledné orientovat mezi jednotlivymi
zabéry a zobrazovanymi sekvencemi. Grafika mu poskytovala dokonaly pfehled o vyvoji

uvedeného sportovniho pfenosu.

4.5 Zavéry analyzy

Z hlediska analyzovanych kritérii, kterymi jsou srozumitelnost a jednoduchost,
zprostiedkovani podstaty kvality vykond sportovci a kvalitni grafiky jako nastroje
budovani vysoké image sportu ma studovany pfimy pienos veskeré naleZitosti, které se od
moderniho sportovniho pfenosu v soucasnosti o¢ekavaji a na jaké je bézny televizni divak

zvykly.
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Analyza prokazala, ze ptimy pfenos findlového zdvodu v discipliné Middle z MS v OB
2008 byl z divackého hlediska jednoduse a srozumitelné koncipovan, Ze se v jeho pritbéhu
televizi diky vyuziti systému TracTrac podatilo zachytit vSechny podstatné situace a
klicové momenty z hlediska vyvoje zavodu kone¢ného potadi. Stejn¢ tak prostfednictvim
profesionalni televizni grafiky dokdzala televize divakiim nabidnout ve srozumitelné a

kvalitni podobé€ informace k zobrazovanym sekvencim.
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5 KVALITATIVNI PRUZKUM K VNIMANI STUDOVANEHO
PRIMEHO PRENOSU Z MS V OB 2008

V této casti bakalatské prace se pokusim dokazat, jak uvedeny piimy pienos plsobil na
vybrany vzorek populace a zda vysledky analyzy v kapitole 4 jsou platné i pro televizniho
divéka a zda skutecné provedeni pfimého ptenosu z orientacniho béhu pomohlo tomuto
sportu ke zvySeni jeho prestize a zda se jednalo a uziteCny nastroj, jak tento sport

predstavit vefejnosti.

Priizkum mél odpovédét na nasledujici tii hypotézy, které jsem si stanovil v tvodu prace:

1. Sportovni pfimy pfenos je vyznamnym marketingovym nastrojem pro propagaci

sportu a k jeho detailnimu ptedstaveni Siroké vefejnosti.

2. Kovalita ptfimého pienosu (grafika, stfih, reZie, rozmisténi kamer) je klicova pro

image sportu, ze kterého je PP pofizovan.

3. Pouze kvalitni pfimy ptfenos nestaci k udrzeni pozornosti divdka. Pro tispéch PP je
potfeba vytvotit hrdiny, které bude divak sledovat a o jejichz ,,pribeh* se bude

zajimat.

5.1 Zvolena metoda prizkumu

Jako vhodny nastroj prizkumu jsem si vzhledem k délce jeho trvani a narokiim na
respondenty zvolil metodu tzv. focus group — fizené diskuze s vybranym vzorkem
respondentll. ,, Focus groups jsou kromé hloubkového rozhovoru jednou z hlavnich metod
kvalitativniho vyzkumu. Pouzivaji se nejcastéji v sociologii. Spocivaji v diskuzi, vizené
zpravidla skolenym profesiondlem, ktera ma za cil prozkoumat postoje, ndazory, minéni
verejnosti, casto v souvislosti s marketingovym vyzkumem, priizkumem spotiebitelskych

navykii, k urceni ucinnosti reklamy a podobné. ““ (Marshall, Rossman, 1999: 115)

Zhlédnuti vybraného ptimého prenosu trvalo 130 minut. Diskuze k tématu pak zabrala
dalsich tficet minut. Celkem tedy jedno sezeni focus group trvalo i s prestdvkou dvé a tfi

¢tvrté hodiny, coz na respondenty kladlo nemalé naroky — jednak z hlediska jejich
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pozornosti a jednak z hlediska svého volného Casu, ktery si pro tuto Cinnost museli

vymezit.

Z hlediska zobecnitelnosti vysledki se naskytala rovnéz varianta provést kvantitativni
vyzkum, je v8ak otazkou, zda by se podatilo shromazdit dostate¢né velky a reprezentativni
vzorek. Otazkou také je, jak moc by vysledky takového prizkumu zkreslil pfistup
respondentl k problematice a jak moc by se u bé€zného prizkumu podatfilo udrzet pfi
sledovani pfenosu jejich pozornost. I kdyz by dotaznikova ¢éast vénovand reakci
respondenta po zhlédnuti pfenosu byla kratsi, potad by celé Setfeni trvalo vyrazné¢ pres dvé

hodiny, coz je netinosna délka trvani.

Z tohoto diivodu jsem pro potieby této prace zvolil kvalitativni metodu focus group jako

primérni a jedinou vyzkumnou metodu.

5.2 Metodologie

Pro kvantitativni vyzkum metodou focus group jsem zvolil nésledujici metodologii.
Nejprve jsem vybrané skupin€ prehral zaznam piimého prenosu z MS, poté jsem zjistoval

reakce respondentii formou fizeného rozhovoru.

Abych byl schopen ziskat odpovéd pro hypotézu cislo tfi tykajici se role hrdinti pro
atraktivitu vytvareného piimého ptfenosu, rozhodl jsem se focus group provést ve dvou
sezenich — jedno se Cleny skupiny, kteti méli dobré povédomi o sportu a jeho sportovcich
(promitani pfenosu rovnéz piedchazela dvacetiminutova instruktaz s detailnim piedstaveni
orientacniho béhu a nejvyznamnéjsich sportoveil) a druhé se ¢leny skupiny, ktefi méli o
sportu pouze velice obecnou predstavu a ktefi neznali zadného ze sportovci ve sledovaném

prenosu.

Po zhlédnuti pienosu nasledovala pétiminutova pauza, po niz probihal fizeny rozhovor. U
rozhovoru jsem dbal na to, aby respondentim nebyly podsouvany odpovédi, rovnéz i na

skutec¢nost, aby kazdy z respondentti dostal prilezitost se k danému tématu vyjadrit.
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Do focus group jsem umyslné nezafadil Zadného Clovéka, ktery by orienta¢ni béh aktivné
provozoval. Dliivodem byla snaha o ziskdni skutecn€ nestrannych nézorti na promitany
prenos, které by mohly byt zkresleny v ptipadé€, Ze by skupina obsahovala jedince, kteti

maji k danému sportovnimu odvétvi citovy vztah.

Sezeni focus group se odehraly ve dnech 8. a 10. kvétna 2009. Mistem diskuze byl byt
autora prace na Valouskove ulici €. 4 v Brné. Pfenos byl promitan pfed DVD piehravac¢ na
plazmovou obrazovku o thlopficce 106 cm, tak aby meéli ucastnici diskuze k dispozici

kvalitni obraz v dobrém rozliSeni.

Moderatorem diskuze byl autor této prace.

5.3 Slozeni focus group

Kazda zfocus groups byla volena tak, aby obsahovala pokud moZno rovnomeérné
zastoupeni miazi i1 zen, vkazdé skupiné¢ byly osoby jak se stfedoskolskym tak

vysokoskolskym vzdélanim. Podrobnéjsi sloZeni viz jednotlivé focus groups:

wExpertni“ focus group (8. kvétna, 19:00 — 21:45)
e 5 Gcastnikl
e 3muzi(17,33 a58let) a2 zeny (25 a 44 let)
e Vsichni ucastnici méli dokoncené stfedoskolské a vysokoskolské vzdélani

e Vsichni tcastnici méli pfesnou predstavu o podstaté orientacniho béhu a znali

jména hlavnich favoriti, stejné jako Ceskych reprezentant

Laicka focus group (10. kvétna, 16:00 — 18:45)

e 7 1ucastniku



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 48

e 5Smuzi (21, 23, 28,45 a 58 let) a 2 zeny (32 a 78 let)
e Vsichni tcastnici méli dokoncené stiedoskolské a vysokoskolské vzdélani

e Vsichni ucastnici méli pouze velice obecné povédomi o podstaté orientacniho béhu,
vétSinou spojenou s predstavou braného sportu. Nikdo ze zucastnénych nevédél, ze

se jedna o sport, ktery ma své profesionalni sportovce.

5.4 Vyhodnoceni

Vzhledem k tomu, ze se jednd o kvalitativni metodu, vystupem z focus groups nejsou
Ciselnd data, ale spiSe informace. Uvedeny prizkum mél za cil zjistit, jak dvé rozdilné
skupiny respondentl reaguji na uvedeny sportovni ptrenos, jaké maji nazory na dany sport
po zhlédnuti pfenosu a jak vnimaji jeho potencidl z hlediska televiznich sportovnich
prenosti. Miru tohoto vlivu, respektive pocet lidi ve spolecnosti, kteti zastavaji ten ktery

nazor z tohoto typu vyzkumu odvodit nelze, ani to neni jeho cilem.

5.4.1 Pribéh sledovani poradu

V obou ptipadech vykazovaly skupiny pfi sledovani potfadu vysokou pozornost. Pouze
v jednom piipad¢€ pii druhém sezeni ,laické* focus group odesla v pribehu potadu jedna
osoba na toaletu, jinak vSak vSichni sledovali vysilani potfadu po celou dobu jeho trvani
bez preruseni. V priubéhu celého vysilani nikdo nevstupoval do diskuze a vsichni se mohli

na vysilany pfenos maximaln¢ sousttedit.

V mistnosti byl dostatek mista, aby kazdy ¢len obou skupin mohl pohodin¢ sedét a mél
neruSeny vyhled na televizni obrazovku. Hlasitost zvuku byla volena tak, aby kazdy
z divakt dobfie slysel. U druhé skupiny, kde mél nejstarSi ucastnik 78 let, bylo potieba

hlasitost zvuku o dva stupné zvysit oproti sezeni predchozi skupiny.

5.4.2 Rizena diskuze po zhlédnuti sportovniho pi‘enosu

Po zhlédnuti pfimého prenosu nasledovala v obou ptipadech kratka pauza na obcerstveni a

na toaletu v délce trvani cca 7 minut, po niz se skupina op¢t sesla, aby zodpovédéla na
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nasledujici otazky. Po této fizené Casti rozhovoru nasledovala diskuze, ze které vyplynuly

mozné podnéty a doporuceni pro piipadnou realizaci dalSich pienost z uvedeného sportu.

Otazka 1: Byl pro vas zhlédnuty zaznam primého pienosu srozumitelny?

., Expertni* skupina: Vsichni respondenti uvade¢ji, ze pro n€ zhlédnuty zaznam byl naprosto

srozumitelny a vyjadiuji se, ze méli dobry prehled o vyvoji zavodu.

,Laicka® skupina: Muzi se vyjadiuji, Ze pro né byl sportovni pfenos srozumitelny a
prehledny. Ob¢ pfitomné Zeny se naopak shoduji, Ze mozna televizni zabéry obsahovaly az

prilis mnoho informaci a zZe nékdy mély problém orientovat se v déni.

Otazka 2: Bavilo vas sledovani tohoto zaznamu piimého prenosu?

., Expertni* skupina: T respondenti se vyjadiuji, Ze rozhodné ano. Zena 25 a muz 17 se
shoduji, Ze pro né zacatek prenosu, kdy pfevazné obsahoval zabéry ze startu, postradal

dynamiku. Postupné se vzristajici intenzitou déni se citili daleko vice vtazeni do déni.

,Laicka*™ skupina: Ctyfi zastupci se shoduji, Zze se pfi sledovani uvedené sportovniho

potadu bavili. Jeden muz 48 let vyjadiil nazor, Ze pro néj byla délka potadu pftilis dlouha.

Otazka 3: Poskytl vim tento prenos jasnou predstavu o podstaté orientacniho béhu a

kvalitach sportovcii nezbytnych pro tspéch v tomto sportu?

., Expertni* skupina: Vsichni respondenti se shoduji, Ze ptenos dle jejich nazoru piesné
vystihl podstatu orientacniho béhu a ukdzal cestu, jak tento sport prostiednictvim televize

atraktivné prezentovat.

., Laicka*™ skupina: Vsichni respondenti se shoduji, Ze jim pienos dal novou predstavu o
tom, co to orientacni béh je. Tti respondenti pied promitanim ocekavali, Ze se bude jednat
o branou aktivitu s plnénim ukold. Dva respondenti méli predstavu, ze se jedna o aktivitu,

ktera se provozuje v paru a je hodn¢ podobna turistice. Pouze dva respondenti (muz 21 a
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zena 32) uvadéji, ze jejich predstava o sportu vice méné odpovidala realité, kterou jim

ukazal pfenos.

Otazka 4: Pusobil na vas pri sledovaném zaznamu primého pirenosu orienta¢ni béh
dojmem profesionalniho sportu svétové tirovné, srovnatelnym napriklad s béZeckym
lyZovanim?

., Expertni* skupina: 4 ¢lenové panelu vyjadrili nazor, ze pokud by byl takto orienta¢nich
dle jejich ndzoru skute¢né vysoka. Jeden respondent (muz 17) vyjadtil pochybnost, zda by
orientacni béh jako sport mohl bézného divdka zaujmout pro svoji relativni
komplikovanost, nicmén¢ uznava, ze kvalita sledovaného pfenosu byla skute¢né na vysoké

urovni a predcila jeho oekavani.

., Laicka ™ skupina: Vsichni respondenti se shoduji, Ze jim pienos dal novou predstavu o
tom, co to orientacni béh je. Tii respondenti pied promitanim ocekavali, Ze se bude jednat
o branou aktivitu s plnénim tukolti, dva respondenti méli predstavu, ze se jedna o aktivitu,
ktera se provozuje v paru a je hodn€¢ podobna pojetim turistice, pouze dva respondenti
(muz 21 a zena 32) uvadégji, Ze jejich pfedstava o sportu vice méné odpovidala realité,

kterou jim ukazal pfenos.

Otazka 5: Motivoval vas sledovany zaznam piimého prenosu vyzkouset orientaéni

béh na vlastni kazi?

., Expertni* skupina: Dva nejmladsi ¢lenové skupiny odpovédéli, Zze ano. Muz 58 let se
vyjadtil, ze sport jiz vyzkousel, zbyli dva Ucastnici se obavaji, zda by pfeci jen pro né

nebyla orientace v terénu pfili§ naro¢na a zda by ji zvladli.

., Laicka* skupina: VSichni respondenti se shoduji, ze by si sport radi vyzkouseli, pokud by
byla vhodna pftilezitost. Vyjimku tvoii zena 78 let, které toto jiz jeji zdravotni stav
neumoznuje. I ona se vSak vyjadfuje, ze se urcCit€¢ jedna o zdravi sport, ktery ,,rozviji i

ducha®, coz ji pfijde na orienta¢nim b&hu obzvlasté sympatické.
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Otazka 6: Zaujal vas sledovany zaznam primého pienosu natolik, Ze byste pienosy z

toho sportu sledovali i v budoucnu?

. Expertni* skupina: Muz 33 let a zena 44 let se u sledovani poradu sice bavili, ale
netroufaji si tvrdit, ze by v budoucnu sledovani tohoto sportovniho odvétvi vyhledavali, a
to ani za predpokladu, Ze by jeho Castejsi vysilani televize zatadila do svého programu.
Zbyli tfi UcCastnici se domnivaji, ze pokud by do budoucna televize nasazovala pfenosy
z orientacniho béhu na programy, které jsou schopni naladit, ur¢it¢ by tyto pifenosy

sledovali.

., Laicka* skupina: Ob¢ zeny a muzi 28 a 45 let se shoduji, Ze by pienosy v ptipadné jejich
nasazeni na program televize zcela jisté sledovali. Zbyli tfi GCastnici nechtéji predjimat, ale
soucasn¢ nevylucuji, Zze by pripadné né¢kdy v budoucnu na pienosy z orientatniho b&hu

nesledovali.

5.4.3 Volna diskuze ke sportovnimu prenosu — postiehy ucastniki

Po ukonceni moderované diskuze dostali u¢astnici kazdé z focus groups prostor se volné
k poradu vyjadfit, vyslovit vlastni podnéty a pfipominky. Podstatou této ¢asti diskuze bylo,
aby spontanné kazdy reagoval na nazory a ptipominky ostatnich ¢lenti panelu. Moderator

do diskuze vstupoval pouze minimalné a to vyhradné v ptipadé, kdy ji bylo potteba oZivit.

Nazory a pripominky k prenosu ze strany ,, expertni* skupiny:

e Obecné se porad libil, vSichni se vSak shoduji, ze by vétsi dynamice pfenosu
pomohlo zkraceni dvouminutového startovniho intervalu, zvlasté na zacatku

pfenosu.

e Shoduji se, ze provedeni pienosu bylo skutecné profesionalni, obzvlasté ocenuji

zafazeni systém TracTrac.

e Strhujici pro né byl souboj ceského reprezentanta Michala Smoly s Rusem
Valentinem Novikovem o stiibrnou medaili, vyjadiuji obdiv nad vykonem mistra

svéta Francouze Thierry Gueorgiou.
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Muz 58 vyjadifuje spontanné obdiv nad neuvéfitelnou fyzickou pfipravenosti

sportovcl a jejich schopnosti se pohybovat naroénym terénem.

Vsichni ucastnici panelu se shoduji, ze by mozna lepSimu pochopeni sportu
pomohlo schematictéjsi a plastické zobrazeni mapy. Uvédomuji se ale, ze pii
daném provedeni ma zase divak lepSi predstavu, na zakladé ceho se sportovci

museji v terénu orientovat.

Vyjadfuji ndzor, Ze orientatnimu b&hu stale chybi potfebna medializace, kterd by

mu pomohla se Cast&ji prosadit do tiSténych i interaktivnich médii.

Vsichni Gcastnici se shoduji, Ze pro méné znamé sporty jako je orientacni béh je
nesmirn¢ dilezité, aby kazda jejich televizni prezentace dosahovala co nejvyssi
urovné a prispivala tak k pozitivnimu formovani ndzoru Siroké vetejnosti na dany

sport.

Ndzory a pripominky k prenosu ze strany ,, laické* skupiny:

VSichni Clenové spontanné vyjadiuji nadzor, ze je piijemné piekvapila moderni

podoba orienta¢niho béhu.

Shoduji se, Ze se u sledovani pofadu nenudily a Zze pro n€ byl pfenos dostatecné

rozmanity.

Diky kvalit¢ expertniho komentaie maji ¢lenové skupiny pocit, ze by se dokazali
v zékladech podle mapy pro orienta¢ni b&éh orientovat v terénu. Chapou napiiklad,

jak se v map¢ znaci cesty, ze stupen zelené oznacuje neprostupnost vegetace.

Vyjadiuji néazor, ze se nad pienosem bavili i pfes to, ze neznali jednotlivé

sportovce. Byli radi, Ze o jednu z medaili vybojoval cesky reprezentant.

Ucastnici se obecn¢ spontanné obdivné vyjadiuji nad schopnosti sportovci

orientovat se a pohybovat v narocném terénu.

vSichni ucastnici panelu se shoduji v tom, Ze je ptekvapilo, jak pocetnou divackou

kulisu mél tento sport v uvedeném pienosu.
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5.5 Zavéry

I kdyz nelze vysledky kvantitativniho prizkumu pro potieby této prace zobectiovat,
vybrany vzorek preci jen poskytnul zakladni vstupy pro potvrzeni ¢i vyvraceni hypotéz

stanovenych v uvodu:

1. Sportovni piimy pfenos je vyznamnym marketingovym nastrojem pro propagaci

sportu a k jeho detailnimu ptedstaveni Siroké verejnosti.

POTVRZENO: Mezi cleny obou focus groups sledovany primy prenos vyznamné

ovlivnil jejich vnimani a predstavy o tomto sportu.

2. Kuvalita pfimého ptrenosu (grafika, stiih, rezie, rozmisténi kamer) je kli¢ova pro

image sportu, ze které¢ho je PP pofizovan.

POTVRZENQO: Obé skupiny se obdivné vyjadiovaly o uirovni sledovaného prenosu.
VSichni clenové téchto skupin méli pocit, Ze se jim dostavad potrebnych informaci.
Pouze dve zastupkyné ,, laické skupiny mély dojem, Ze je informaci spojenych se

zabeéry mozna prilis mnoho.

3. Pouze kvalitni pfimy pfenos nestaci k udrzeni pozornosti divaka. Pro uspéch PP je
potieba vytvotit hrdiny, které bude divak sledovat a o jejichz ,,ptibeh* se bude

zajimat.

POTVRZENO: Zastupci ,, laické “ skupiny, kteri o sportu a sportovcich neméli
zddné povédomi, nepocitovali absenci téchto informaci jako deficit. Méli dojem, Ze
sportovni prenos jim poskytl i tak dostatek podnétii, které pro né byly zdrojem
zdabavy. Na druhou stranu clenové této skupiny jasné na zaver v diskuzi prokazali,
Ze se ihned identifikovali s Ceskym reprezentantem, ktery bojoval o stribrnou

medaili. Svého hrdinu si tak podvédomé vytvorili na zaklade narodni identity.
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ZAVER

Cilem této bakalaiské prace byla analyza sportovniho pienosu finale muzd v discipling
Middle pifi mistrovstvi svéta v orientatnim béhu v roce 2008 a demonstrace toho, jak
provedeni takového pfenosu muze formovat povédomi Siroké vetejnosti o tomto sportu.
Televize jako masmédium ma dosah na Sirokou cilovou skupinu a je tedy potieba pocitat
s tim, ze jakéakoli televizni prezentace ma potencidl formovat nazor Siroké vefejnosti na

danou problematiku.

Teoreticka ¢ast této prace nastinila teoretickou zakladnu a historicky kontext k uchopeni
dané problematiky. Popisuje se zde historicky vyvoj sportovnich pienosti v zahranici i na
ceském uzemi a ukazuje, jaky dopad mél rozvoj televiznich ptenosii na podobu nékterych
sportovnich odvétvi a jaké dusledky plynou z medializace sportu pfimo pro jednotlivé
sportovce. Teoreticka Cast rovn€z popisuje kulturni stereotyp sportovce jako novodobého

hrdiny a dusledky, které z toho pro n¢j plynou.

Provedena analyza sportovniho pfenosu a naslednd reflexe pfenosu na nazorech
kvalitativniho vyzkumu provedeného formou tzv. focus group odhalila nékteré skutecnosti,

které Ize zobecnit pro tvorbu sportovnich pfenosti z méné znamych sporti:

e M¢én¢ znamé sporty, pokud je ma divak pochopit a maji mu byt srozumitelné, je
dobré prezentovat na zakladée jiz existujicich stereotypt, na které je divak zvykly a
které mu umozni snazsi orientaci v problematice. Ceska televize si pro uchopeni
prenosti z orientacniho béhu zvolila paralelu s bézeckym lyzovanim, které ma
v porovnani s orientacnim béhem fady stycnych ploch. Potfad tak byl pro divadka
rdmcoveé snadno uchopitelny, coz se potvrdilo i na piikladu a odpovédich tzv.
., laickeé "™ skupiny.

e Pokud ma pfimy pfenos zaujmout, je potieba, aby dokdzal odhalit podstatu
prenaseného sportu. Pfenos musi divakovi odhalit, pro¢ je vitéz nejlepsi a v Cem je
oproti svym ostatnim soupefiim vyjimecny. Bez poskytnuti tohoto kli¢e je t€zké
divaka pfenosem dlouhodob¢ji zaujmout. Divak ma pocit, Ze se z n¢j v prubé¢hu
prenosu stava odbornik na danou problematiku.

e Disledné vyuziti kvalitni a srozumitelné grafiky jako cenného zdroje informaci.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 55

o Uvédomit si, Ze pouze samotna piitomnost sportu v televizi nesta¢i. Pokud se jedna
o sport, ktery neni obecné rozsifen v povédomi Siroké vefejnosti, je pro n¢j kazda
prezentace v masmédiu typu televizniho vysilani jedinenou prilezitosti, kterd bude
mit zasadni dopad na utvaieni povédomi o daném sportovnim odvetvi mezi Sirokou

vefejnosti.

Véiim, ze prace poskytla zakladni uvod do problematiky sportovnich prenosii méné
roz§itenych sportli a ukazala, jaky dopad mulze mit jejich profesionalni provedeni na
vnimani takovéhoto sportovniho odvétvi mezi Sirokou vefejnosti — tedy na rast jeho

popularity a s tim spojeny zajem sportovct, médii, ale i pfipadnych sponzort.

Detailni rozbor téchto aspektii vSak bude ptipadné soucasti navazujici diplomové prace.
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