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ABSTRAKT

Tato bakalafska prace se zaméetuje na redesign stavajiciho vizualniho stylu Zakladni umeé-
lecké Skoly v Uherském Hradisti. Coz zahrnuje znacku, jednotny vizualni styl, tiskové
aplikace a webovou prezentaci. Prvni Cast prace popisuje nckolik zdkladnich principt
a pojmi, ze kterych je nutno pied samotnym navrhovanim vychazet a rozebird souborny
popis stavajicich variant pouziti. Dalsi ¢ast prace se zabyva pfimou analyzou souc¢asného
stavu instituce. Nasledné se problematika zuzuje a dostava se k urCitym zavérim, ze kte-

rych vzeslo samotné navrhnuti projektu.

Kli¢ova slova: Corporate Identity, jednotny vizudlni systém, jednotny vizudlni styl, re-
design, logotyp, znacka, webdesign, webova prezentace, Zakladni umeélecka Skola v Uher-

ském Hradisti

ABSTRACT

This bachelor thesis focuses on the redesign of the current visual style Basic School of
Arts in Uherské Hradisté. Which includes the brand, a Corporate Design, print and web
presentation applications. The first part of thesis describes a few basic principles and con-
cepts, from which is it necessary to start actual design and go into the recherche of existing
variants. Another part of the thesis deals with the direct analysis of the current state of in-
stitution. Subsequently, the issue narrows and gets to some conclusions, from which the

project was designed.

Keywords: Corporate Identity, Corporate Design, Redesign, Logotype, Brand, Webdesign,
Web presentation, Basic School of Arts in Uherské Hradiste
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UvVOoD

Vyraz Corporate Identity neni v ¢eskych podminkéch ¢asto uzivany pojem. Rozsifit dile-
zitost tohoto odvétvi marketingové komunikace do Sirokého podvédomi dosud neznalym
lidem je béhem na dlouhou trat. AvsSak je nutno podotknout, Ze situace se jevi byt krok za
krokem blize cili. Je tomu tak diky neustdlému nartistu odbornika pfedevsim v odvétvi
komunikacénich strategii, ale také v grafickém designu, marketingu a podobnych segmen-

tech zamétenych na podporu prodeje, pomoci kterych subjekty komunikuji s vefejnosti.

Toto téma bakalaiské prace je oblasti, ve které bych se chtél v budoucim Zivoté po-
hybovat. Zejména velmi rychle se rozvijejici moznosti webové prezentace jsou nemalou
vyzvou pro neutuchajici ego nékterych grafickych designért. Tudiz volba tématu bakalar-
ské prace pro mne byla zdminkou pokusit se vytvofit jednotny vizudlni systém, ktery by
byl pln¢ funkéni a snadno aplikovatelny do praxe. Cili kompletni redesign stavajiciho
image Zakladni umélecké Skoly v Uherském Hradisti, po€inaje znackou a jeji aplikaci na
ruzné tiskoviny, plakaty apod., a konfe navrhem webové prezentace. Novy Corporate
Identity, obzvlasté tedy jeho subsystém Corporate Design, ma brat ohledy na financni
moznosti instituce. Impulzem pro zménu vizudlniho systému instituce byla zaostalost za
rychle rozvijejici se konkurenci, konkrétnost jednotlivych prvki v prezentaci, nejednota a

moznost uzivat jednotny vizudlni styl, ktery 1épe proda filozofii skoly.

V teoretické ¢asti uvadim hlavni pojmy a jejich vyznam, posléze provadim resersi
stavajiciho stavu v oblasti Corporate Identity a webovych publikaci. Pfihlizim k vyznamu
dobie vypracovaného projektu a hledam jaké chyby se nachazi v feSenich nespravnych.
Dale pak popisuji konkrétni analyzu tykajici se zminéného institutu a z ni vyplyvajici vy-

chodiska.

V praktické ¢asti se vénuji prevedeni analyz a poznatkii do nasledného navrhovani
nového systému prezentace pro Skolu. Nejprve provadim brief stavajici situace, ve kterém
si urcuji dostupné cile a ukazuji principy soucasné podoby. Nasledn¢ li¢im jednotlivé faze

samotného postupu v tvorbe. Zavér je vénovan vysledné praci s moznostmi pouZiti.
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I. TEORETICKA CAST
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1 URCENI CiLE

Cilem této bakalatské prace bylo navrhnout novy vizudlni systém pro potiebu zadavatele,
jimz byla Zakladni umélecka $kola v Uherském Hradisti (dale jen ZUS). Vychazet
z vypracovanych analyz a pohybovat se v ramci moznosti Skoly. Celkova prace by méla
fungovat tak, aby oslovila potencionalni klienty, studenty a Sir§i okoli. Zaroven je poza-
davkem o svézi novatorsky pfistup, ktery chce obnovit ducha této skoly. Inovace ma byt
provedena v souladu s pozadavky Skoly. Zaroven ma byt zamétfena na cilové skupiny a
teritorialni zvyklosti zdejsi lidové kultury. Slozkami, kterych se redesign ma tykat, je
zejména nové logo a k nému vytvoreny logo manudl, jehoz obsah je upraven na patficnou
miru, kterou Skola vyuzije. Navrzeni aplikaci typu plakaty, pozvanky a jiné tiskoviny, ji-
miz Skola komunikuje s vefejnosti. Dale ndvrh webové prezentace. To vSe v kontextu se
Ctyfmi obory, které se v této skole vyucuji, a zazitymi postupy projevu Skoly s vetejnosti.
Celkovy koncept by mél byt aplikovatelny na detaSované pracovisté Reduta, pobocky v

Kunovicich, PoleSovicich, Starém M¢sté a Buchlovicich.

Konecnym vystupem bakalarské prace jsou tedy navrhy:
logotyp, znacka
zkraceny logo manual logotypu, znacky
aplikace prosperujici Skolni aktivity (plakaty, pozvanky)

graficky navrh webovych stranek

Vysledkem je tedy nové grafické zpracovani image skoly, zalozené na dosavadnim

projevu Skoly k vefejnosti a piipravené pro mozné pouziti zadavatelem.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 12

2 POZNATKY K NEKOLIKA POJMUM

2.1 Corporate Identity

V soucasné dob¢ je obrovskd konkurence na trhu se v§im moznym zbozim a sluzbami.
V selekcei pozitivni a negativni vlastnosti rozhoduji ,,mali¢kosti®, které jsou ¢asto obrovsky
dalezité. Kazdy subjekt vytvaii ur€itou image sebe sama, na kterou v piimé umeéte nasled-
né reaguje poptavka. Rozhoduje se na zakladé pozitivnich vlastnosti daného subjektu, Cili
na pohledu vetejnosti. Slovo subjekt definuje né¢jakou skupinu lidi, firmu, spole¢nost, or-

ganizaci, ale 1 jedince, misto ¢i budovu.

Problém spociva v nedostate¢ném vysvétleni vefejnosti, jak vyznamnou roli v po-
suzovani subjektu a jeho produktt hraje Corporate Identity. Zajisté to zaznamenali i pfedni
piedstavitelé marketingu a grafického designu v Ceské republice-Mgr. Michal Kotyza
a Ondfej Kafka. Vytvofili jakousi Sablonu pro spravné pochopeni Corporate Identity, coz

nasledn¢ popsali ve své autorské knize s nazvem Corporate identity set. [1]

2.1.1 Zakladni charakteristika Corporate Identity

Jedna se o souhrnny nazev vSech aktivit, které subjekt vykonava. Tyto aktivity jsou z pra-
vidla analyzovatelné. Tj. veskera prezentace jak vnitini, tak vnéjsi. ,,At se jedna o chovani
vlastnich zaméstnancti, uroven jakékoliv vizualni prezentace-pocinaje znackou a barevnos-
ti, pfes firemni tiskoviny az po uniformy zaméstnancu a architektonické feseni budov. [1]
Miuze to byt tedy naprosto vSechen projev subjektu. Corporate Identity je silnou zbrani

k budovani tohoto projevu.

Aby byl subjekt prosperujici, musi se touto prezentaci zabyvat dopodrobna a dodr-
zovat jeji pravidla. Avsak jedna se o dlouhodobou zalezitost a vysledky se nemusi dostavit
okamzitg.

Lidi ¢asto zaménuji Corporate Identity s jeho subsystémem Corporate Designem. Je
to z diivodu, ze Corporate Design je jeho nejviditelnéjsi sloZzkou. Ale potad pouze jen jed-
nim ze subsystému Corporate Identity. Déle casto uvadi, ze Corporate Identity je nastrojem
marketingu, coz také neni zcela pravda. Naopak marketing je zde vyuzivan jako jedna

z mnoha forem komunikace.
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Corporate Identity je roz€lenén do Ctyf subsystému, z nichz kazdy vykonava urcitou Cin-

nost, ale navzajem se také propojuji a doplnuyji.
Patfi sem:
- Corporate Communications (jednotna komunikace)
- Corporate Culture (jednotna firemni kultura)
- Product (produkt)

- Corporate Design (jednotny vizualni styl)

Corporate Communications

Jedna se o veskeré komunikacni aktivity vnitini a vn&jsi. Tato komunikace podléha piedem
uréené filozofii a udrZuje si svou monolitnost. Strategie komunikace je fizenym prvkem

a je obsazena v komunika¢nim planu.

Radime sem mix marketingovych komunikaci - reklamu, osobni prodej, podporu

prodeje, public relations.

Corporate Culture

Hlavnim tkolem Corporate Culture je dodrzovat vnitini kulturu. Znamena to, ze kazdy
uspesny subjekt dba na atmosféru, ktera je vytvarena zaméstnanci. Firemni komunita sdili
nazory, pozadavky, ptéani, které vysledné ovlivituji chovani jak jednotlivct, tak i celého
subjektu.

Tato kultura je nesmirn¢ dilezitd, protoze ovliviiuje moralku, a tim padem mozny

projev subjektu k okoli. Dobra firemni kultura zarucuje odbyt kvalitniho zbozi a nabizi

atraktivni pracovni podminky.

Je postfehnutelna z velké vétSiny v chovani zaméstnancii, v organizaci pracovnika

a jejich postupti, ve spolehlivosti a dal§ich podobnych typech projevu.
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Produkt

Do produktu tfadime vSechny reference, které subjekt nabizi. Produkt naopak neni jenom
vysledné dilo, je taky celou fadou dalSich faktort, které k vysledku doprovazi nebo jej ur-
cuji. Mizeme mezi né tadit distribuci, cenu, P.O.P a P.O.S. materidly (soubory reklamnich

materiala slouzicich k podpote prodeje ptimo v misté prodeje) atd.

Kazdy produkt ma predem urcenou strategii, ktera je odpovidajici danému subjek-
tu, jenz ji vyrobil. Tato kvalitné vybudovana strategie nejenze vzbuzuje divéru u zédkazni-
ka, ale také usnadiiuje blizsi zaclenéni do jednotlivych vrstev nabidky. Nasledné uceleni do

jednotného systému napomahd k prosazeni subjektu a jeho produkti.

Corporate Design

V tomto segmentu komunikace se projevuji vySe zminované subsystémy nejvice. Slouzi
jako bezprostfedni a nejviditelnéjsi projev k vefejnosti. Obsahuje vSechny vizualni vystupy
a vjemy, kterymi se subjekt prezentuje. Jestlize se chce subjekt v konkurenci prosadit, mu-
si prenést svou filozofii do jednotné vizualni podoby své prezentace. Tato vizualni prezen-
tace musi byt nezaménitelnd, vypovidajici a snadno zapamatovatelnd. Dale musi vypovidat

o povaze subjektu a ztotoziovat se s ni.

Vizuélni systém obsahuje jasna pravidla, kterda jsou predem planovana, vyvijena
a pfedevs§im nasledné dodrZzovana. Aby systém fungoval musi byt fizeny a kontrolovany.

Docilime tim tvorbou systematického ndvodu — manuélu vizualniho stylu.

V ném jsou definovany vlastnosti pouziti jednotlivych vizudlnich forem. Uvadi
zpusoby jak pouzivat znacku, barevnost, typografii a veSkeré dalsi aplikace. Jednotny vi-
zualni styl zvyraznuje celkovou vizualni image a vytvari identifikacni prvky pro vefejnost.
Nejveétsi podil na odliSeni se od konkurence podobného zaméieni nese pravé chytry jed-
notny vizualni styl.

Celkova kvalita Corporate Designu (jednotného vizualniho stylu) mé nejvétsi vliv
na vytvareni image subjektu. Jeho dimysIné navrzeni mize zvysit vliv na podvédomi ve-

fejnosti, a tim padem dosdhnout hodnot pozitivniho vnimani vetejnosti na dany subjekt.
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2.1.2 Situace kolem Corporate Identity

V soucasnosti je situace zcela ojedinéla. Kdyz uz se pomalu zacal rozvijet pojem jednotny
vizualni systém a jeho vyhody v uziti, vSechno ptibrzdila svétova finan¢ni krize. Z pohledu
potencionalnich zakazniki, ktefi zajisté tolik neinvestuji do téchto odvétvi komunikace, je
situace vazné ohrozena. Rady subjektii si to kvili snizeni poptavek a nedostatku financi

nemohou dovolit. Tento celosvétovy stav nejspis bude trvat nékolik let.

V Ceské republice stale pretrvava iluze o zbyte&nosti zmény v jednotném korporat-
nim systému. Mnozstvi subjektli neni informovano o smyslu vybudovani jednotné firemni
identity a fada z nich si mysli, Ze je to zbyte¢na ztrata pencz, které¢ se daji vyuzit jinak.
Vysvétlit dalezitost budovani dobré a cilené image je hlavni prioritou k uspésné spolupraci

mezi subjektem a specialistou na toto odvétvi.

V cCeském Skolstvi je situace jesté zoufalejsi. Vétsich finanénich prostredkt se do-
stdva pouze vysokym Skoldm a ostatni zda se stagnuji. Dovolit si oslovit néjakou predni
grafickou agenturu pro navrh nové image je zcela vylouc¢ené. Diky tomu funguje fada skol
pod vizualnimi systémy starSimi i n¢kolik desitek let. Jednim z feSeni mize byt vypsani
vetejné soutéze, v niz vsak vysledky nemusi piedvidat ocekavani. Podminky k témto sou-
tézim jsou z velké vétSiny neadekvatni, diky ¢emuz zndma a velkd studia nejevi zajem.
Aby ale nezustalo jen u kritiky situace, jsou to i Skoly, které ¢asto hazarduji se stavem své

image.

Nalezeni kompromisu a prohloubeni znalosti do Sirokého podvédomi zodpovéd-
nych lidi zabyvajicich se vlastnim projevem je jednim z moznych a nutnych feSeni pro

zlepSeni situace, kterd nyni trva.

2.2 Webové stranky

U internetovych stranek plati jista pravidla, kterd sice nejsou néjak vyslovné definovana,
ale méla by byt alespon pii tvorbé webovych aplikaci respektovana a pouzivana. Néktera
tato pravidla maji padné divody k jejich dodrzovani. Je to z prostého divodu-uzivatelé
jsou na n€ zvykli. Nebyva tomu tak v lepSim ptipad€, kdyz designér vyviji naptiklad néco
prevratného. V hor§im ptipadé chyby vznikaji z nedbalosti nebo neznalosti nékterych pra-

videl.
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Jsou to spiSe jakési rady ¢i poucky, kterymi by se mél dobry tviirce webu fidit. Pti-
kladem, pro¢ uzivat zavedené principy, mize byt nasledujici situace: Jestlize navstévnik
stranek spatii né¢jaky novy prvek napi. v navigaci, trvda mu néjaky cas, nez rozpozna jeji
funkce a velmi Casto ztraci zdjem dale objevovat, jakym zplisobem navigace funguje.
V horsim ptipad¢ znejisti, ba dokonce Castokrat stranky opousti. To, co se nam muze zdat

zcela bandlni, miZe byt pro bézného uZzivatele zdhadou.

Kazdy internetovy uzivatel ma jistou miru trpélivosti, kterou postupem casu, kdy
cestuje po ruznych strankach, ztraci. Je jen na nas, abychom mu z této miry ubrali pokud
mozno co nejmin, proto je tedy nezbytné dbat na detaily a nepodcenovat konecné testovani

stranek na béznych uzivatelich.

Lidi jsou ¢im dal vice lini a nutit je premyslet je casto nadlidsky vykon. U dobte
funk¢nich stranek plati, Ze jsou srozumitelné, ptistupné, jednoduse pochopitelné a uzivatel
se v nich vyzna a neztrati se. VétSinou vitézi strohost a jednoduchost nad grafickou ,,pte-
placanosti* a pfiliSnou inovaci. KdyZ grafika jenom podtrhuje funk¢énost, navstévnik ma

z vasich stranek dobry pocit a v lepSim piipad¢ se na n¢ bude vracet.

2.2.1 Prvnidojem

Jednim z patrnych a dosti G¢innych néstroji dobrého vztahu s uZivatelem vasich stranek je
prvni dojem. V soucasné dob¢ se u webovych prezentaci klade nemaly diraz na grafickou
podobu a atraktivnost vzhledu. Spousty uzivatelil, a to zejména mladsi generace teenagerd,
pii vstupu na stranky ,,starS§iho* vzhledu ani nezjist'uji, co je jejich obsahem (kolikrat i vy-
razn¢ kvalitn€jSim neZ na jinych strankéch), a stranky opousti. Je to z prostého divodu.
Lidi jsou radi tam, kde se citi dobfe a svi. Péce, diivéra, aktualita, kvalita, to jsou privlast-
ky, které na lidské bytosti u€inkuji a ti¢inkovat budou. Hyckat si svého potencidlniho z4-

kaznika a dopravat mu pokud mozno co nejvetsi komfort, jest zaruceny uspéch.

2.2.2 Vnimani webovych stranek béZnymi uzivateli

Jestli si nékdo mysli, ze véci bézn¢ pouzivané pouziva kazdy uzivatel stejné, je na omylu.
Clovék je tvor vynalézavy a jakmile piijde na sviij nejvyhodngjsi zptisob uziti n&jaké véci,
drzi se jej. I kdyz to miize byt z principu pouzivani zcela Spatné. VéEtSinou to trva do doby,

kdy nenajde jiny, pro néj jeste lepsi zptisob.
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U webovych stranek je to Uplné stejné, ba dokonce jesté vice banalni. Je to dano
riznymi pfi¢inami. Stranky uZz jistou dobu necteme, nybrz je v rychlosti prohlizime. Sprav-
ny vyraz zni ,,skenujeme*. Pozastavujeme a registrujeme jen nepatrnou cast stranek. Vse-
chen pohyb po strankach se odehrava jen v mziku vtefiny. VétSinou zaznamename jen pii-
blizn¢, ¢im se stranky zabyvaji, logo a hlavicku webu, zacatecni pismena odstavcli nebo
jejich nadpist, tlacitka a nékteré odkazy. Je to opravdu tak velka rychlost, Ze si to zprvu

ani neuvédomime.

V mnoha piipadech podle Steva Kruga [3] klikneme na prvni mozny odkaz, na kte-
ry narazime a myslime si o ném, ze je ten spravny. Této metod¢ se fika: ,,Pokus-omyl*.
Tlacitko ,,zpét™ je viibec nejvice pouzivanym tlacitkem prohlizecli. NefeSime alternativu,
zda je jinde na strance skutecné hledand véc. UZivatel se radsi vrati a zacne hledat znovu,
nez aby pozorné vnimal obsah pfi prvnim kontaktu se strankami. Rizeni jeho pohybu vy-
plyva ze zvyku, jakym internet pouziva. Nepotiebuje rozumét vécem, které pouziva, staci,
ze je dokaze pouzit.
se pozastavovat nad detaily, sta¢i jim nalézt informaci, pro kterou piisli. Castokrét vitézi
intuice nad racionalni volbou z diivodu jiz zmifiovaného. Jsme hrdé lidské bytosti a mys-
lime, ze vSe co délame, délame spravné. Tak, jak je kazdy cloveék od druhého odlisny, je
1 zptsob vnimani a uziti webovych stranek zcela odlisSny pro kazdého jedince. Tahle sku-
tecnost je jednim z problémd, na ktery neexistuje zadna piima rada. Snad jen navrhovat

weby tak, aby jim rozumél kazdy.

2.2.3 Pouzitelnost

Pouzitelnost je slovo charakterizujici vlastnost néjaké véci, ktera funguje tak, jak ji bylo
zprvu urceno, a to bez napovédy. Obzvlasté¢ u webu, kde je velky pocet potencionalnich
navstévniki, plati situace, kdy designér musi predpovidat situace chovani osob. Pouzit
takové sdélovaci prostfedky, aby byly pochopitelné jak vzdélanému ¢lovéku, tak nic netu-
Sicimu penzistovi, pracujicimu cely zivot za vyrobni linkou. Takova feSeni, kterd jsou

zfejma a pochopitelnd, se daji zaradit do skupiny pouzitelna.

Ne nahodou dal Steve Krug (,,Nenut'te uzivatele ptemyslet!“, odbornik na pouzitel-

nost a chovani uZivatelii na internetovych strankach) ndzev své knihy pravé takovy. [2]
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Mini tim, Ze kazdy uzivatel webu ma bez velkého deSifrovani snadno rozpoznat, co stranky
prezentuji a jak tyto stranky uzivat. To plati hned pfi prvnim okamziku, kdy na stranky
vstoupi. VSe ma byt feSeno zcela intuitivné a prirozené tak, aby uzivatel, bez ohledu na
jeho dispozice, védél, co mlize a co mé délat. Timto zplisobem navrzené stranky jsou
v souladu s pozadavky pouzitelnych webu. Jiz zminovany expert fadi toto pravidlo na prv-

ni pozici dobfe promyslené¢ho webu.

Bézny uzivatel se na webové stranky dostane za ucelem nalézt néjaké specifické
informace. Zpusob, jak se k nim dostane, je velmi zdsadni. Jakékoliv nejasnost ¢i pouhé
zavahani miize vést k zmateni, ba dokonce k omylu. Cesta k vyty¢enym informacim by
méla byt pokud mozno piimé nebo bez vétsich prekazek. ,,Jde o to, Zze kdyZ pouzivame
web, pak kazdy otaznik zvySuje nase pracovni zatizeni a odvadi naSi pozornost od feSeni
ukolu. Rozptyleni mohou byt sice mal4, ale postupné se s¢itaji a nakonec nas mohou zcela

odstavit od toho, pro co jsme na stranky piisli.” [2]

Avsak nyni se dostala situace tak daleko, Ze 1 vySe zmiflované pravidlo nemusi byt
nutn¢ pravda. I kdyZ v mnoha ptipadech tomu tak stale je. Rozvoj techniky a trendy sou-
casnych webovych tendenci jsou zrcadlem doby. V dnesni dobé naptiklad nemusime klik-
nout na mys, abychom procestovali obsah stranky. Hlavni mySlenkou vSak nadale bude,

aby véci fungovaly zplsobem, za jakym byly stvofeny a jaky je jim pfedurcen. Ne jinak.

2.2.4 Technologie

Vyvoj technologii se v pfitomnosti pohybuje neuvétitelnymi skoky vpied. Jestlize jste se
museli diive rozhodovat, zda pouzit statickou (stranka vytvorena vétSinou v programu Fla-
sh, v které mtze byt vyuZito pohybovych a jinych vizualnich efektii bez toho, aniz by jste
Cerpali jakykoliv obsah z datového serveru) ¢i dynamickou (vétSinou HTML a CSS, a to
predevsim s vyhodou pouziti databaze a CMS-redak¢ni systém pro praci s obsahem) verzi

webu. Kazda z téchto forem vSak méla své uskali.

Nyni jsou ¢asto uzivany tzv. hybridni weby neboli weby, které kombinuji rozdilné
technologie, a to zejména HTML, XHTML, AJAX, JSQUERY a jiné. Vznikaji na zaklad¢
odli$nosti svych moznosti a propojeni nékolika specifickych technologii mezi sebou. Tim
padem lze vytvofit stranky vzhledove velmi atraktivni a zaroven bez jakéhokoliv technic-

kého omezeni. [3]



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 19

Nejcastéji pouzivané technologie:
- HTML
- CSS
- FLASH
- JAVA/AJAX
- SILVERLIGHT
- FLEX

- Ajiné

Pro ztvarnéni samotné stranky je nutné vyjasnit si, na co stranky budou pouZzivany
a jaky obsah budou mit. Po vyjasnéni si hlavnich funkci stranek musi byt pfi navrhovani

brany ohledy na moznosti zvolenych technologii.

HTML

Neboli hypertextovy znackovaci jazyk pouzivany k tvorbé jednoduchych internetovych
stranek. Je zalozen na definici tzv. tagli, pomoci kterych utvaii a upravuje dokumenty.
O spravnosti tagt rozhoduje nezavislé mezinarodni konsorcium W3C. Z tohoto znackova-

ciho jazyka postupné vzesly dalsi podobné jazyky jako XHTML a XML.

CSS

(Cascading Style Sheet) Cesky ekvivalent pro tento nézev je kaskadové styly. Jedna se
o knihovny funkci, které¢ definuji podobu vysledného HTML. Nejvétsi vyhoda CSS spoci-
va v pfedem utvoreném vzhledu obsahu a grafiky, aniz byste zasahovali do obsahu. Stru¢-
n¢ feCeno funguje jako jakasi vizualni Sablona pro obsah vasSich stranek. Kaskadové styly

jsou neustale velkou zbrani libivych webt.

FLASH
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Program spolecnosti Adobe (dfive Macromedia) umoznujici tvorbu vysoce interaktivnich
a graficky atraktivnich webovych stranek. Nejvétsi prednosti pro vyuziti na internetu je
vysledna velikost exportovanych soubort. Je to z divodu pfevazné prace s vektorovou
grafikou, kterou program pouziva. FLASH maé svij vlastni vnitini programovaci jazyk-
ActionScript, diky némuz lze piifazovat funkce jednotlivym objektim. Pro piehravani ex-
portovanych soubort je nutné mit nainstalovany ptfehrava¢ ShockWave a nebo novéjsi
verze, coz bylo difive problémem, nebot’ se lidé instalace programii do svého pocitace
zdréhali pro obavu z instalace moznych nevyzadanych soubort a virti. Nejvétsi nevyho-
dou, kterou tesi az jeho naslednik FLEX BUILDER, je nemoznost komunikace s databa-

zovymi servery, tim padem je vyuzitelny jen k tvorb¢ stranek statickych.

JAVASCRIPT

Programovaci jazyk, ktery umoziuje piifazovat objektim riizné funkce a vlastnosti. Je
nejspis jednim z nejpouzivanéjsich jazyka k vytvoteni interaktivnich prvka na dynamic-

kych strankach.

AJAX

V posledni dobé je velmi rozSifenym typem aplikace, ktery vyuziva JavaScript, XML,
XHTML, JSQUERY k nacteni dat, aniz by se musela znovu nacist celd stranka. Vysledek
se tak podoba desktopovym aplikacim a uzivatelim nabizi stejny komfort. Je inovaci ve

webovych technologiich a pfinasi dosud nepoznané moznosti. [4]

SILVERLIGHT

Je reakci spole¢nosti Microsoft na programy od Adobe jako je FLASH a FLEX. Stejné
jako tyto programy od Adobe Systems je SILVERLIGHT vytvofen za ucelem piinést vétsi
interaktivitu webovym aplikacim. Specidlné se zaméfuje na piehravani streamového videa

a animaci. [5]
FLEX

Byl vyvinut jako naslednik programu FLASH. Vyhodou oproti nému je komunikace s da-

tabazemi. Zamétuje se na vyvoj interaktivnich aplikaci, a to se vzhledem podobnym, jako
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jsou aplikace desktopové. Prace v tomto programu je velmi rychla a intuitivni bez nutnosti
vétsiho ovladani kodu, efektivni, ale vzhled se od sebe pfili$ nelisi. Jeho pracovni rozhrani
je omezeno na piednastavené komponenty s vlastnimi vlastnostmi a vzhledem. Pro ptehra-
vani vyslednych vygenerovanych soubord je zapotiebi mit nainstalovan Adobe Flash
Player. Avsak je to spiSe program pro programatory a webu blize se ma tykat az FLEX

CATALYST.

2.2.5 Webova architektura

Urceni celkového obsahu webovych stranek podléha jistym pravidlim, kterd vyplyvaji
ze zkuSenosti odbornikti. Prvnim pravidlem je, Ze ne vSechny informace jsou nezbytné.
Opét podle slov Steva Kruga: ,,Zbavte se poloviny slov na kazdé strance, a potom se zbav-
te poloviny toho, co zbylo.“[2] Je patrné, Ze mén¢ znamena opravdu vice. Protfidénim cel-
kového obsahu se vyhnete dlouhym odstavcim, které stejné nikdo necte, a zminite pouze
to,

co je podstatné. Tim padem date prostor uzitecnému obsahu a zieteln¢jSimu cteni stranek.
Nedulezité a opakujici se slova v textech proto musi nekompromisné pry¢. Usnadnite tak

uzivateliim spousty pottebného casu.

Zasada pro rozc¢lenéni obsahu je vypracovani struktury neboli architektury webu.
Jedna se o hierarchické rozc€lenéni obsahu do tzv. stromové architektury. Jejim prvkem je
doptedu promyslena struktura navigace. Navigace urcuje, ¢im se stranky zabyvaji a jak se
lze po strankdch pohybovat. Zaroven nadm ukazuje, kde se zrovna nachézime. Aby se uZzi-
vatel neztratil, je zapotiebi, aby byla na stadlém misté, byla nezaménitelna a méla vhodné

nazvy. Z principu je taky nutné, aby zachovala stejny zptisob chovani.

Kvalitn¢ zpracovana navigace se pozna, pokud dojdete do 3. trovné navigace a
vite, kde se nachazite, jak jste se na toto misto dostali a jak se dostanete zpét. Je zcela kon-
zistentni na vSech urovnich. Jako vypomoc mize slouzit drilbkova navigace, ktera urcuje
cestu, jak hluboko jste vnofeni do obsahu stranky. Zaroven slouZzi jako identifikator sou-
¢asné pozice. Lid¢ ji radi pouzivaji, protoze jsou na ni zvykli z béznych pocitacovych apli-

kaci.

Jakmile se uzivatel nedokaze zorientovat a najit cestu k hledanym informacim, ztra-

ci trpélivost. Pravidlo, kterym se tidi fada web designéri, je pouzit maximalné 4. Grovio-
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vého menu. To znamen4, Ze na informace, které hledate, se dostane max. po tiech kliknu-
tich z domovské stranky. Je to z divodu zcela prostého. Jakmile je tirovni v navigaci vice,
navstévnik stranek se za¢ne noftit hloubéji do obsahu, nez si dokaze zapamatovat, a pomalu
ztraci orientaci a cestu, kterou se na toto misto dostal. V opacném ptipadé neni situace az
tolik vazna. Ale mliZe nastat situace, kdy obsah stranek je natolik pfehustén, ze dochazi
k tzv. Sumu. Tim nutite uzivatele, aby zvysil pozornost a dikladn¢ detekoval vSechen ob-
sah. Samoziejmée existuji ptipady, kdy tohle pravidlo nelze pouzit. Zejména u Sirokych
prezentaci jako jsou internetové obchody a jiné. Ale je jisté, ze toto pravidlo ma své divo-
dy, pro¢ se pouziva. Ptiklady tohoto pravidla jsou pouzity u ptfednich svétovych stranek

jako je YouTube, Amazoon, EBay a dalsi.
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3 RESERSE

3.1 Priklady pouziti vizualnich systémii

3.1.1 Pozitivni priklady

Jak uz bylo fe¢eno pojem jednotny vizualni systém se ziidka rozviji jen u vysokych skol.
Ostatni Skoly jsou na tom mnohdy hiife. Pfikladem pozitivni prezentace mize byt Univer-
zita J.E. Purkyné v Usti nad Labem. Sice jednotny vizualni styl od agentury MediaFlow
s. 1. 0. z roku 2008 nepiisobi natolik kreativné jako u jeho pfedchiidce od Mg.A. Pavla Fri-
¢e a Mg.A. Lukase Miillera [6] [P1], jeho webova aplikace je vSak vyjimecné na velké
urovni. Web se prezentuje jasné¢ detekovanymi prvky navigace, velkou Grovni prostupnosti
architektury webu, intuitivni a pochopitelné funkce pouzitelnosti, ¢ili vS§echny hlavni prvky
spravného webu. Stfizliva grafika sice pfiliS nenadchne ale taky neurazi. Celkové tento

systém uziva jen velmi jednoduchych prvki k identifikaci-Sikmych tahti a typografie. [P2]

Dalsi pozitivné prezentujici se instituce se nazyva Mendelova zemédélska a lesnic-
ka univerzita v Brné. [P3] Samotna znacka puisobi origindln€ i u jednotlivych fakult ale
aplikace uz tolik neoslovi. Webova prezentace se jevi spiSe jako zastarald. Ale celkova

podoba piisobi jednotné a kompaktné. Neni to kreativni pfevrat ale zaujme.

Jednim z mala atraktivnich webd, ktery je Cisté a prehledné uspofadan je na brnén-
ské Masarykové Univerzité. Cista struktura obsahu a snadna pouzitelnost znaéi o umyslu
sdé€leni na ukor grafiky, coz mlize byt, obzvlaste u takto Siroce strukturované skoly, pfino-
sem. Lze zpozorovat, ze této Univerzité¢ na svém projevu zalezi a udrzuje si dobré vztahy

s vetejnosti. [P4]

3.1.2 Negativni priklady

Téchto piikladi je mnohem vice a proto zmifovat, ze je situace zoufala by bylo pouhym
opakovanim se. Castokrat jsou navrzeny kreativni zna¢ky kol s fungujicimi aplikacemi.

Ale nejvétsi slabinou je jejich prezentace internetova. Pravé dnes, kdy internet ,,vladne*

vvvvvv

vvvvvv



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 24

nestaci jen obléci obsah stranek do libivé grafiky, ale vypracovat funkce a prostredi, které

Skolu plné podpofi.

Jednim ze zapornych piikladi zpracovani logotypu je znacka uhersko hradist'ské
Stfedni uméleckopriimyslové skoly. [P5] Symbolizuje otevienou krabici, kterd je u podob-
nych Skol ¢astym tématem. OvSem stylizace a celkovy dojem ze znacky miize snad jen
symbolizovat otevienou cestu ke studiu ale néjaka vétsi kreativita zde chybi. Prostrkané
kondensované pismo podtrhuje celkovou zoufalost a neaplikovatelnost logotypu. Samo-
ziejm¢e dlouhé nazvy skol jsou velmi obvyklé a vyporadat se s timto problémem neni snad-
né. Tato znacka je velmi obtizné¢ aplikovatelnd, piedevsim kvili pismu. U zmenSeni znac-
ky dochazi k necitelnosti. Tézko posuzovat jestli tak neprakticky logotyp neni zamérem.
V dnesni dobé¢ se sice setkdvame 1 s negativni reklamou. Ale zrovna u znacky, kterda by

méla vypovidat o subjektu, je to neCekané.

Webova prezentace vSak piisobi prehledné, Cisté a atraktivné. Clovek se v ni neztra-
ti a jako prezentace umélecké skoly slouzi ucelu. Néjaké veétsi spojeni s vizudlem neni po-

sttehnutelné jako u vétSiny Skol. [P5]

Velmi Casté a konzervativni ztvarnéni webovych stranek mizeme zpozorovat u
Skol jako Univerzita Karlova, Technicka Univerzita v Liberci, Univerzita Palackého v
Olomouci, atd. Na to, ze tyto Skoly vytvarely své webové stranky teprve pfed max. 5 lety,
jsou ve velkém piipad¢ zastaralé. Neadekvatné charakterizuji samotnou Skolu. U takhle

velkych instituci by se oc¢ekaval vétsi zajem o svou prezentaci. [P6]

3.2 Trendy ve znackach

Rok co rok ptichazi jistd vina hojn¢ uzivanych prvki, tzv. trendt, které se Casto aplikuji
1 na logotypy a firemni znacky. Sledovanim a zkouméanim znacek za poslednich nékolik
meésict Ize usoudit, Zze vyvoj Sel zase o kus doptedu. Stalo se tak 1 diky rozvoji novych gra-
fickych programi, které umoziuji lidem, a¢ i neznalym, préci v grafickém odvétvi s no-

vymi nastroji a technologiemi. (Photoshop, Flex, Ruby etc.)

Existuje nespocetné mnozstvi jak internetovych portald, tak literatury, které se lo-

gotypy a brandingem piimo zabyvaji. AvSak inspirace by neméla ovliviiovat volnou tvor-
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bu. Logotyp a branding je odvétvi kreativni a jeho dopad ptlisobi na Sirokou vetejnost. Pro-

to by si mél tviirce uvédomovat, Ze podobné logotypy nebudou k rozeznani.

Byvaji to vétsinou velké instituce, které se neboji investovat do Corporate Identity
hodné penéz, které se vSak pii dobfe vykonané praci zakonité vrati, a vyuzit tak opravdo-
vych profesionali ve svém oboru. Vysledkem je ve velké vétSin€ novy ptistup k dané pro-

blematice a rozsifeni brandingovych obzort k rostouci kvalité grafického designu.

Na svétlo grafického designu vyplouva velké mnozstvi uzivanych postupt a nékte-
ré z téchto tzv. trendli se bohuzel Casto stdvaji nic nefikajicimi a bezmyslenkovitymi pre-

fabrikaty.

Z celkového pohledu na dnesni rychlou dobu mizeme rozd¢lit branding do dvou
smért. Znacky a logotypy prezentované na internetu a klasicky uzivané logotypy, které

respektuji graficka pravidla.

Logotypy a branding na webu:

Jelikoz cely svét komunikuje pfes internetové rozhrani za rliznymi ucely, je vSeobecné
znamo, ze v budoucnosti bude udéavat rozhodujici smér. Jestli tomu tak uz neni ted’. Dog-
ma tzv. “staré Skoly” a respektovani grafickych a typografickych pravidel zde uz pomalu
neplati. Ve je uzptisobeno piredhanéni se ve vétsi originalité a novych zobrazeni. Nékteré
logotypy existuji pouze a jen ve webové podobé¢, a proto v bézné tisténé podob¢ neobstoji.

Avsak je to viibec zapotiebi?

1) Web 2.0

VSse odstartoval roku 2004 proud zvany Web 2.0. Jednalo se o novou generaci webovych
sluzeb, riznych komunit ¢i aplikaci. S timto proudem se oteviela nové graficka vlna. Vzni-
kaji tak logotypy, které se vyznacuji Casto podobnymi rysy. (Rizné barevné piechody,

stiny, transparence, jasné barvy, zrcadleni atd.). Tento trend je uz ale pfekonany. [P7]
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2) Organické 3D

Dale jsou to znacky, které imituji a napodobuji 3D efekty. At uz jsou to symboly tlacitek,
¢1 rizna ztvarnéni lesklého povrchu. Tento trend se neustale stupniuje a expanduje do ex-
trémd, ve kterych se naptiklad propojuje 3D s elementy jako jsou dym, oheii a jiné. Znacky
zacinaji oZivat a vyvoldvat v nas jiné pocity nezZ bézné logotypy. Symboly se jevi jako or-

ganicka seskupeni nebo véci ve fazi pohybu. [P§]

3) Animace znacek

Dalsim nové se rozvijejicim proudem je tvorba logotypl a znacek za ti¢elem animace na
webovych strankach. Finalni podoba znacky je pouzitelna jak pro tisténou podobu, tak pro
web. Unikétni praci v tomto odvétvi provadi nekterd graficka studia, kterd se pfimo na
animovany branding specializuji. Vznikaji tak velmi zajimavé projekty, které maji obrov-
sky potencial. Variant zobrazeni nezné hranic. Prezentace animované znacky spolu s béz-

nymi grafickymi pravidly je novou dimenzi a urcité¢ obrovskym skokem vpied. [P9]

Logotypy a znacky pro tisknutelna média:

Ptes to vSechno internetové poblaznéni zde stale vznikaji klasické moderni znacky, které
budou jesté dlouho trendy svou tradi¢ni smyslnosti, ¢istotou a snadnym deSifrovanim. Sty-
lizace a jednoducha, ptesto uderna a vtipna myslenka, je pretrvavajicim a dosud nejuder-
néjSim stylem. Tento tradi¢ni smér ma velkou vyhodu z hlediska pouziti znacky. Znacka je
pro divaka 1épe “hmatatelnd”. A predevsim je snadnéji zapamatovatelnd. Vznikaji rizné

novodobé a moderni znacky, a proto jen par slov k nékolika malo vybranym trendim.

1) Jednoduché a presto iderné

V posledni dobg, a to predeviim v CR, se vyviji tendence, kde uZ tolik nezaleZi na kreativ-
nim znaku. SpiSe jde o uplatnéni jinych prvki k zaujeti divéka. Je to docileno novym zpi-
sobem. Vyvolat v ném jakysi impuls. Tato zprava je Casto bez vétsi vytvarné polozky. O to
vice se zaméfuje na jeji uziti ve vSemoznych sloganech a jinych udernych uzitich. Dilezité
je, ze plni sviij vyznam, a tim je sd€lit. Je to zpiisob zaujeti, ale do jaké miry se tento trend

bude rozvijet, je otazkou casu. [P10]
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2) Moderni pisma

Typografické logotypy budou snad vzdy jednim odvétvim, pomoci kterého budou grafici
hledat cestu k symbolice. Jestlize budou vznikat logotypy, budou také vznikat nova pisma.
Stylizace pomoci pisma ma svou eleganci a svlij smysl. Zkratky, znaky, moderni fonty, to

v§e ma budoucnost. [P11]

4) Origami a skladanky

Oblibeny zpiisob vyrazu néceho hravého a srozumitelného. Skladacky komunikuji s diva-
kem pfijemnym vztahem. Impulz, jaky vydavaji, je sv€zi a poukazuje na tviiréi dovednosti
a chytrost. Velmi Casto se pouziva u grafickych nebo obalovych designéru a jinych vytvar-

nych skupin. Ale zase tu plati otazka, jestli uz origami neni prezitkem doby. [P12]

4) Krasa stylizace

U mne ale vZdy vyhraje néjaka povedena stylizace spojena bud’to s eleganci, anebo s vti-
pem. Je znamo, ze i méné nékdy miize znamenat vice. Nékdy lze jen potichu Zasnout,
s jakou preciznosti a diimyslnosti autor znacku vytvofil. Bohuzel téchto logotypt je stale

malo. [P13]
[7], [8] (Webové stranky, z kterych bylo ¢erpano)
Resumé

Nézor na nékteré pfehnané trendy znacky a logotypy je pievazné negativni. AvSak najdou
si i vyjimky, nad kterymi grafikovo srdce zaplesa. Casto také nastavaji situace, kdy vznika-
ji pfe o autorska prava a o ,,kopirovani* znacek nebo jejich prvku. Situace, kdy jde o pro-
ces,

a grafik se dostane k vysledku, ktery je podobny jinému, a ma svij vlastni vyznam, tak lze
nalézt pochopeni. Jsme az pfiili§ Casto ovliviilovani riznymi faktory i nevédomé. Grafik by
si mé¢l davat pozor, co ho ovlivituje. Pti tvorbé musi brat ohled na zavedena pravidla. Mezi
ty zasadni se fadi hlavné originalita napadu. Navrh musi obsahovat myslenkovou souvis-
lost s danou problematikou. Snadnd zapamatovatelnost a prodej znacky divakiim nese ne-
maly podil na tvorbé kvalitni znacky. Sledovanim trendi by se mél Clovék spiSe ucit z

chyb druhych.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 BRIEF

Cilem briefu je vyjasnit si jakou strategii pouzit k zlepSeni soucasné situace. Jde o vyjas-
néni situace a souhrn pozadavki klienta spolu s naslednym navrzenim moznych vychodi-

sek ze strany aktéra. Pojednava co vSechno piesné se musi ud¢lat, aby toho bylo docileno.

Soucasny stav:

- Zadavatel: Zakladni umélecka Skola v Uherském Hradisti. Hlavni budova na Mari-
anském nameésti 125. Poboc¢ka na Reduté v Uh. Hradisti, v PoleSovicich, v Kunovi-

cich, v Buchlovicich, ve Starém mésté.
- vyucuje 4 obory: hudebni, vytvarny, taneéni, literarné-dramaticky
- Soucasny vizudlni projev: viz. Pfilohy [P14]

(Na soucasny stav instituce odkazuje SWOT analyza souc¢asného stavu)

Pozadavky:

Pro Zakladni uméleckou Skolu v Uherském Hradisti vytvofit jednotny vizualni styl. Mezi
zakladni vlastnosti, které by mél jednotny vizualni styl obsahovat, je redesign stavajiciho
logotypu. Logotyp je prvnim vizualnim vnémem vefejnosti s instituci, tudiz ma mluvit za
Skolu. Kritérium Skoly je vychazet ze stavajiciho logotypu a pracovat s ideou holubice.
Jenz je tradi¢nim prvkem Skoly a patii ke kulturnimu hnuti kraje. Pfitom brat ohledy na
teritoridlni zvyklosti, coz zasahuje ptredev§im do barevnosti a symboliky holubice jako
zpévného a elegantniho ptaka. Dale vytvofit prvky jednotné komunikace tak, aby byly po-
uzitelné ve vSech prezentacnich formach. Do prezentacnich forem fadime plakaty, pozvan-

ky, letaky, almanach, merkantilni tiskoviny, webovou prezentaci a jiné.
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5 ANALYZY

V téchto analyzach se zjistuji okolnosti, které jsou zasadni pro dalsi vyvoj projektu. Vy-
sledné udaje jsou vychozi pozici k dalSimu déni. Bez jejich zjisténi by prace byla netplna
a samotné navrhovani by bylo velmi obtizné a netcinné. Nékteré tidaje jsou vyhledané
snaze, jinymi se da zabyvat vice nez je zadanim této prace. Stejné tak jako se daji nékteré
udaje pouze vydedukovat. Na tdaje o zjisténi poctu osob, které vstoupi na vase internetoveé
stranky, se pouzivaji statistiky navstévnosti. Avsak jejich vypocet se provadi vétSinou po
cely rok, aby udaje byly piesné. Zvlasté u takového subjektu, jakym je Skola, je dlouhodo-
ba analyza typickym postupem.

5.1 SWOT analyza soucasnych prezentaci ZUS Uh. Hradi$té

Tato analyza ma za kol vyhodnotit souCasny stav této instituce a snazit se fesit mozné
problémy. Rozebird vnitini a vnéjsi formu.Vnitini analyzuje samotny stav subjektu a fesi
jeho silné a slabé stranky. Vné&jsi se zabyva okolim subjektu a fe§i mozné piilezitosti

a hrozby.

5.1.1 Silné stranky (Strengths)
- Skola s kulturni tradici
- jeji existence je v Sirokém podvédomi obyvatel Slovacka
- umélecky ,,vychovala* spoustu talent
- vzrustajici zajem o studia na této Skole
- chvalyhodné vysledky studentii
- potadani akci, vystav, koncerti

- fotodokumentace téméf ze vSech akci Skoly
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5.1.2 Slabé stranky (Weaknesses)

zastaralé logo

- nejednotnd prezentace u riznych médii

- dostaten¢ nevyuzita webova prezentace
- finance

- hlavni budova je v nevyhovujicim stavu

5.1.3 Prilezitosti (Opportunities)

moznost vyuzit détské kreativity

- vyroci zalozeni Skoly (70 let)

- vyuzit této prace k vétSimu zajmu zménit svou situaci

- dbat na komunikaci s rodic¢i alespont webovymi strankami

- VEtsi rozSiteni obort na pobockach

5.1.4 Hrozby (Threats)
- zalozeni dal$i konkurenc¢ni Skoly v blizkém okoli
- stagnace soucasného stavu

- ztrata z4jmu déti o uméni

5.1.5 Shrnuti SWOT analyzy

Subjekt je v situaci, kdy jeho silné stranky nemusi pfili§ rozvijet. Slabé stranky nao-

pak musi co nejdiive eliminovat nebo jej hrozby mohou vyrazné postihnout. VEtsi zdjem o
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komunikaci a novy impulz zejména ze strany své propagace podpoii maximalné ptilezi-
tosti a zaroven utlumi slabé stranky a hrozby. Minimalizaci slabych stranek a maximalizaci

prilezitosti docilime postup strategie.

5.2 Ur¢eni cilovych skupin

Cilovou skupinou jest kazdy, kdo pfijde s vizudlnim stylem do styku. Analyza je brana
spiSe povrchné a dalo se ji zabyvat, jak uz bylo napsano vyse, dlouhodob¢ k zjisténi pres-

nych vysledkii. AvSak pro koncept této prace je zcela dostacujici.

Udaje byly &erpany predeviim ze sou¢asnych webovych stranek $koly. [9] Ostatni

udaje jsou dedukci moznych variant.

5.2.1 Skupina studenti Skoly (jejich rodice)

Do této skupiny se tadi Zaci a jejich rodice. Rodice jsou zprostiedkovatelem informaci
v raném ve&ku déti navstévujicich Skolu. Pocet déti se pohybuje okolo 1650 studenti, ale-
spon to tak uvadi na svych strankéach. Tato skupina ptichazi do styku s webovymi stranka-
mi a plakaty. Na webovych strankach jsou pro né€ dilezité informace o déni vyuky, Skolni
sd¢leni, akce typu vystavy aj., dale pak galerie. O akcich Skoly jsou také informovani pla-

katy.
Na webovych strankach skoly hledaji:
- zmény ve vyuce a rozvrhy
- akce Skoly

- galerie fotek a videi

5.2.2 Skupina ucitelé

Momentalné na ZUS v Uh. Hradisti vyuéuje 60 uéiteld. S vizualnim systémem piichazi do

kontaktu témet kazdy den. Zejména nékteti se podili na propagaci a projevu skoly k vetej-
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nosti. Vizualniho systému vyuzivaji k propagaci Skoly a planovanych akci. Uc¢itelé postra-
daji jednotné tiskoviny typu vizitky, hlavickové papiry, Sanony a jiné jim slouZzici tiskovi-
ny.

Soucasné webové stranky sice zatim neplni pfili§ funkci hlavniho komunika¢niho
nastroje Skoly, ale soustfed’uji se zde dulezité informace, pro dalsi vyvoj. Ucitelé zatim
nevyuzivaji moznosti informovat pies toto médium. Zejména k zaktim by tato komunikace
byla pfinosem.

Casto pouzivané slozky:

- aktuality v déni Skoly
- informace o vyuce
- dulezité vnitini informace

- soubory a data k béhu vyuky

5.2.3 Skupina uchazedi (jejich rodice)

Dalsi vyznamnou cilovou skupinou zasahujici do analyzy jsou potenciondlni uchazeci
o studium, spise tedy jejich rodice. Pocet pfijatych zakl je ptiblizn¢ 200 rocné. VEkove
rozmezi se pohybuje mezi 615 lety. Proto u téch nejmensich vétSinou rozhoduji rodice.
Jelikoz se pocty studentii neustale zvySuji, da se predpokladat, ze informace o naborech
probihaji na jisté Grovni. AvSak neni dolozitelné kolik aktivity musi rodice zakl vynalozit,
aby zjistili informace o pfijimacim fizeni. Zpiisob, kterym ptichazi do styku s instituci je
pomoci plakati s informaci o pfijimacim fizeni. VétSinu informaci byl mél poskytovat

web. To pro vétsi aktudlnost a komfort.

Nejvice hledané informace:
- co obory vyucuji

- informace o Skole (podminky vyuky, prostory a vybaveni, soutéze)
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- patficné informace o pfijimacim fizeni
- ptihlasku
- kontakty na zodpovédné osoby

- galerii

5.2.4 Skupina administrativa a jini

Tento segment neni zcela specificky. Jedna se vyhradn€ o vnéj$i komunikaci. Mize se
jednat taky o sponzory, Skolstvi, mésto Uh. Hradisté a jiné. Dale to mohou byt navstévnici
webovych stranek hledajici néjaké informace o instituci, akce Skoly, vysledky soutézi atd.

Dulezité je pro né predevsim aktudlnost informaci.
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6 NAVRH RESENI

Hlavni prioritou pro celkové feSeni je vyuzit vyro¢i zaloZeni Skoly k uvedeni nového
vzhledu svych vizualnich prezentaci. Zejména Skole chybi novy impulz, ktery vzbudi za-
jem a vyvola v lidech diskusi. Nova image by vytvofila fadu feSeni moznych problémut
Skoly. Snizil by se vliv konkurence na potencionalni zéky, projevila by u vefejnosti zdjem

o svij vzhled a pfedevsim by sjednotila cely svij vizualni projev.

Rodic¢e zakl se malo zapojuji do komunikace se Skolou. Tiskové materialy (plakaty)
se nejspiS nachazi na miste, které neni dost viditelné. Z dotaznikli vytvotenych skolou vy-
plyva, Ze nékteti dotazovani z cilové skupiny webové stranky ¢astokrat ani nenavstivili. Je
dilezité prohloubit komunikaci v tomto médiu a podpofit vztah s touto cilovou skupinou.
Zejména pro dnesni internetovou komunitu je dilezité mit informace rovnou z domu, aniz
bychom museli za nimi chodit. Hlavnim cilem je tedy vytvofit webové stranky, které bu-
dou mit odpovidajici obsah pro své cilové skupiny, které budou castéji aktualizované a

které budou v souladu s celkovym vizudlnim stylem.

6.1 Navrh nového systému

Navrh nového systému se odviji od redesignu znacky. Na samotné filozofii znacky je po-
staven a rozvinut vizualni systém, ktery ma byt neobvykli v tom, Ze jej mlze utvaret kdo-
koliv. Je zalozena na kreativité vlastniho jedince a samotna znacka ho dopliuje a zastieSu-
je tak celkovou koncepci. Snad kazdy, kdyz byl jesté malé dité si Casto hraval bud’to s pas-
telkami, papirem, ntizkami, lepidlem a nebo jinou détskou zabavou. Castokrat jsme vytva-
feli zcela spontanni a bezmyslenkovité véci, které nam, presto ze to nebyli kdovi jaké vy-
tvory, ptipadali jako nadherné. Neslo nam o to jak naSe dilo dopadne a pfitom jsme veédéli,
ze bude pekné alespon pro nas samotné.V celé t€ nasi ,,tvorbe* §lo o proces. At’ uz o pro-
ces rozvijet se, ¢i délat néjakou ¢innost jen abychom nezlobili. O proces tvofit a zkoumat
vSemozné techniky. Vzdy z toho vSeho vypadl vysledek, ktery mtze byt v dnesni dobé
povazovan jako uméni. DéEti ucici se na této Skole jen tuto hravost rozvijeji do studijnich
a cilenych planii. Tvofit bandlni véci mize byt n€kdy zaminkou pro uméni. A Castokrat si

to ani neuvédomime.
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Pro tuto kreativni a talentovanou Skolu to bylo pfimo nutnosti navrhnout néco ne-
obvyklého a vychazejiciho z tvorby pro néas béznych véci. Navrhnout systém mozné ko-

munikace sic trochu naivn¢ ale piesto smysIné pro Skolu tohoto razu.

6.1.1 Logotyp

Jestlize jeden moudry ucitel naroda kdysi fekl: ,,Skola hrou®, tak u tohoto logotypu to byl
pfi navrhovani hlavni zamér. Skola se prezentuje jako vysoce tviiréi a hrava, totéz bylo
nutno promitnout do logotypu a nejenom do néj, v podstaté do celé vizualni komunikace.
Promitnout tak, aby pfedevs§im prezentoval skolu jako tvirci proces, kdy nezalezi az tolik

na vysledcich, ale vztahu déti k tvorbe¢.

Znacka je slozena ze dvou identifikacnich prvkl. Prvnim z nich je znak stylizova-
ného ptéka, ktery vychazi ze souc¢asného logotypu. Tato holubice, jez byla symbolem Skoly
1 dfive, je vytvofena slozenim pruhu papiru a stylizuje tak mladistvé tvir¢i Cinnosti zaki
Skoly. Ikona symbolizuje kreativitu, zru¢nost, Cistotu, a v neposledni fad¢ vzneSenost toho-
to druhu zvitete. Jelikoz je holubice ptak zp&vny, vynikéd zde spojeni hudebniho zaméteni
nékterych oborl. Zaroven prace s ohyby a papirem poukazuje na tvirci ¢innost oboru vy-
tvarného. Barevnost ikony je v Sedych tonech. Je to z divodu o co mozné nejvétsi podob-

nost s papirem a zaroven s holubici.

Druhym identifika¢nim prvkem je typografie. Graficky oSetfené pismo Anivers
Regular. Toto pismo je voln¢ dostupné na internetovych portalech. Jeho celd pismova ro-
dina je za symbolickou ¢astku. Hlavni tidaje jsou zobrazeny verzalkami ¢erné barvy a cent-

ralni sidlo Skoly je minuskulou odstinem Sedé.

Celkova kompozice situuje znak nad logotyp. Symbolizuje jakési hnizdo, odkud

vylétaji nové talentované nadéje do kulturniho svéta.

Bylo zapotiebi navrhnout varianty pro obory Skoly. Aby se odliSovali od sebe a od
hlavniho logotypu bylo pouzito barevné skaly. Kazdému oboru byla ptifazena barva, ktera
emotivné 1 podle symboliky vyjadiuje psychologii daného oboru. Tyto barvy jsou defino-

vany v logo manualu.
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ZAKLADN]
UMELECKA

SKOLA
Uh. Hradiste

Obrazek 6.1.1: Navrh znacky

6.1.2 ZKkracena verze logo manualu

Logo manual definuje prvky pouzivani logotypu. Aby nedoslo ke komplikacim je nutno jej
dodrzovat. VétSinou se uziva ve dvou formach-tistény a elektronicky. Elektronickd podoba
by m¢la obsahovat samotny manudl a vSechny mozné pouzitelné podoby znacky, spolu
s Sablonami pouziti. Jednotlivé kapitoly logo manualu obsahuji uZiti znacky, barevnosti,
typografie, vizudlniho stylu a jednotlivych tiskovin. Samotnd znacka obsahuje nékolik
podkapitol jako jsou konstrukce, barevné a velikostni varianty a zakdzané pouziti. Jeji sou-
¢asti jsou 1 mutace pro pobocky a také vyucujici obory. Typografie je dilezitou soucéasti
prezentace Skoly. V tomto manualu je definovdno a zobrazeno zédkladni a doplitkkové pis-
mo. U kazdého z nich je urceno pro jaké aplikace se pouziva. V kapitole vizualni styl je
popséano, jakym zpisobem se s nim pracuje a jak moc velkou hraje dilezitost znacka
v samotné prezentaci. Nakonec jsou definovany zptsoby pouziti a pravidel u béznych tis-

kovin, které skola vyuziva.
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6.1.3 Merkantilni tiskoviny

Na tiskoviny, které bezprostfedné nekomunikuji s Sirokou vefejnosti a cilovymi skupinami,
byla zvolena velmi usporna varianta. Tisk pouze ¢erné barvy a jeji nuanci. Bylo pouzito
pokud mozno co nejCistsi typografie. Plni zejména funkci informativni, ale pfesto je sou-
¢asti kreativniho celku. U téchto aplikaci byl kladen diraz na celkové vyznéni logotypu.
Prodat jeho vyraz bylo hlavni myslenkou. Mezi tyto tiskoviny patii vizitky, dopisni papir
a obalka.

4 v 7
ZAKLADN]
UMELECKA

zARLADNI
sU:::ELLaEE“ kOLA

thriaoed e

Obrazek 6.1.3: Merkantilni tiskoviny (dopisni papir, obalka, vizitky)

6.1.4 Plakaty pozvanky, letaky

U plakatu byla rozvinuta mysSlenka skladani papiru jako hlavniho prvku u prezentacnich
materiali. Kvuli nedostatku financi bylo nutno omezit veskeré ndklady na mozné realizace.
Bylo pocitano s tim, Ze kazda koruna je pro skolu dilezita. Proto bylo vytvotfeno takové

feSeni, které je co nejlevnéjsi a zaroven napliiuje jednotny vizudlni styl.
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Plakat vyuzil moznosti spojit pozvanku, letdk a plakat v jeden celek. Poskladanim
archu,velikost A3, podle dan¢ho zptsobu vznikne pozvéanka, kterou je mozno distribuovat
dalsim organtim pro prezentaci Skolnich aktivit. Po rozlozeni Ize licovou stranu archu pou-
zit jako plakat. Tudiz plakat volné vylepit. Pozadi plakatu, pfesnéji obraz v pozadi, mize
byt vyuzivano pro konkrétni podklady chystané akce (malby, kresby, fotky atd.). AvSak
musi byt umisténé na levou zarazku, z diitvodu zobrazeni malby i na pozvance. Je doporu-

¢eno zaplnit cely format.

Doplitkova barevnost se odliSuje pro kazdy obor zvlast. Vychazi z barevnosti jed-
notlivych obort definovanych v logo manudlu. Pro nezaméiené akce, vétSinou sdéleni vSe-
obecna a akce mimo prezentaci obortl, je pouzita barva podle logo manuélu (C=10, M=0,

Y=0, K=58).

i
' 4
ZAKLADN]

UMELECKA
SKOLA

slozena pozvanka (predni strana)

i
' 4
ZAKLADNI
UMELECKA
SKOLA

slozena pozvanka (zadni strana)

Obrazek 6.1.4: Plakat, pozvanka, poptipadé¢ letdk
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6.2 Webova prezentace

Webova prezentace je dilezitym komunika¢nim prvkem Skoly. Z analyz vyplyva, ze dosa-
vadni zplisob webové prezentace je neucinny pro predni cilové skupiny, a proto je tieba
dbat vétsiho diirazu na toto médium. Zatraktivnit a vytiidit obsah stranek je prioritou ¢islo
jedna. Pouzitelnosti obzvlasté u této skupiny webu, kdy komunita je zde mezi vékem 6 let
a vice, musi byt vénovana diikladna pozornost. Jasné a intuitivni nazvy odkazt, identifiko-

vatelné prvky navigace, atraktivni grafika jsou samoziejmosti.

Je jisté, Ze je nutno vyuzit dynamickou nebo hybridni verzi webové publikace.
Z divodu moznosti spravovat obsah stranek redakénim syst¢émem CMS (Content Ma-
nagement System). A zaroven z divodu komunikace s databazemi. Technologie doporuce-

né pro tvorbu tohoto webu jsou HTML, CSS, PHP, AJAX, JAVASCRIPT a jim podobné.

Jelikoz se skola rozsitila i do pobocek v regionu, je moznost vyuzit spravy webu
pro samostatné sekce téchto pobocek. Avsak za skutecnosti, ze Skola a pobocky budou
aktivni v aktualizaci obsahu. Nabizi se tak moznost pro efektivnéjsi vyuziti webovych stra-
nek za ucelem informovat i cilové skupiny, které navstévuji a tyto pobocky. Pro tyto ucely
by vSak musela Skola zarucit pracovnika, ktery bude zodpovidat za obsah vloZenych in-
formaci a starat se o spravu webu. PfedevSim bude nutné rozsifeni na tyto sekce az za né-
kolik let, coz vyplyva ze statistik, v nichZ se nartst zakt zvySuje. Ale tuto moznost ovliv-
nuje az priliS mnoho faktorti a nyné&jsi situace nevyzaduje nutné rozsireni téchto sekci.

Zkratka je to feSeni do budoucna.

Jak uz bylo zminéno v analyzach, Skola disponuje moznosti fotografovat a natacet
na videokameru témét vSechny akce Skoly. Pro tyto ucely je vyhodou na webovych stran-

kach ztidit galerii s archivem fotografii a videi z téchto akci.

V dosavadnim obsahu chybéla sekce pro potencionalni studenty Skoly. Studijni
programy obort, elektronicka ptihlaska ¢i patficné informace o piijimacim fizeni. Stejné
tak jako postrada sekci pro samotné studenty Skoly. Tito Z4ci nebo jejich rodice by se méli
snadno dostat ke zménam vyuky, ke svym rozvrhlim, k u¢ebnam, kde probiha jejich vyuka,

a k ucitelim, ktefi je vyucuji.
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6.2.1 Struktura obsahu

Uvodni stranka neboli domovska obsahuje informace, které se tykaji celé $koly véetnd
oboril. Na této pozici mizete nalézt vSechny informace, které se na strankach nachdzeji.
Obsah je vsak rozc¢lenén také na jednotlivé obory. Pokud chcete naptiklad najit informace

0 oboru, miliZete postupovat:

a) Hledat je na domovské strance v hlavnim menu nebo v aktualitach.
b) Hledam je pod tlacitkem s ndzvem daného oboru.

¢) Vyhledavam.

Kazdy postup je spravny a vzdy se dostanete ke stejné informaci. Vyhoda spociva
pokud chcete zobrazovat jenom informace o daném oboru. (Napft. hledate-li rozvrh néjaké-
ho oboru.) Informace jsou zobrazovany na zakladni domovské pozici, stejné jako v pozici
oboru. Obsah stranek se tak prolind a tzv. filtracni menu (viz. Obrazek 6.2.1: Propojeni

obsahu stranek v sekcich) napomaha k bliz§Simu zacileni informaci.

VSechen obsah

hudebni obor vytvarny obor

taneéni obor literarné-dramaticky abor

Obrazek 6.2.1: Roz¢lenéni obsahu webovych stranek



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 42

Rozélenéni obsahu stranek

Na pomyslném vrcholu, tam kde jsou vSechny informace dohromady, je domovska stranka,

o uroven niZe jsou obory.

Domovska pozice el
obsah
kompletni obsah
obsah
lit. dramaticky
ChiCROT
obsah

Obrazek 6.2.1: Propojeni obsahu stranek v sekcich

Navigace
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Navigace ndvrhu ma tii podoby. Hlavni menu, menu druhé urovné a filtracni menu. Kazdé
toto menu zaujima specifickou a neménnou pozici na strance. Je to z diivodu zietelné;jsi
identifikace a snadnéjSiho pohybu po strankach. Jako navigaéni prvek muze byt povazova-

na také dribkova navigace. Ta je prvkem casto pouzivanym a velmi pfehlednym. (O drtib-

kové navigaci bylo napsano v kapitole 2.2.5. Webova architektura)

~domil wylvarny hudebni tanedni
a Ekale Zmeény info seznam kenfaki na LIH
skaola vyuka pfijimaci fizeni galerie kontakty
| I '
- nasténka  dokumenty  soutéze
prehled akei historie Skoly ooenéni personal
Skolnl rok Skolni Fad plan soutél pabodky
besidky vyroéni Zprava
Skola v madiich cenik Skolného
administrativa
u&itela
5rps
razvrh o abarech 2008/200%
utebny o pobodkach 2007/2008
tarminy 2006/2007
pFlhldagka 2005/2006
pfljati 2ac 2004/2005
200372004

Obrazek 6.2.1: Struktura navigace
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Prvni ze tii navigaci je hlavni menu nebo také menu prvni urovné. Toto vertikalné
umisténé menu obsahuje odkazy na hlavni Grovni webu. Mezi né¢ fadime zdkladni pozado-
vané informace podle potieb cilovych skupin. Patii sem odkazy: o Skole, vyuka, pfijimaci

fizeni, galerie a kontakty. Dale obsahuje ikonu mozného vyhleddvani na téchto strankach.

Menu druhé urovné se nachdzi v levém sloupci. Funguje jako niz$i navigace hlav-
niho menu a obsahuje odkazy nizsi hierarchie. Do tohoto menu mohou byt poptipadé
v budoucnu piidany dalsi potiebné odkazy. AvSak provadét néjaké zasadnéjsi zmény v
obsahu a v uspotfadani struktury se nedoporucuje kviilli moznym problémtim, které mohou
nastat (napf. zavadéjici odkazy nebo nepiehlednost v menu). Anebo to v piipadé nutnosti

svetit odpoveédné osobe.

Tteti navigaci stranek je tzv. filtratni menu. Je umisténo do hlavicky stranky, kde
zaujima pozici pro obrazovou ¢ast. Toto menu bude slouZit pfedevs§im v blizké budoucnos-
ti, kdy obsah stranek muze nartistat a stavat se bézné¢ nepiehlednym. Menu funguje jako
tfidi¢ informaci. SlouZzi k rychlejsi detekci hledaného obsahu stranek. Tento filtr se ¢leni na

domovskou stranku a jednotlivé obory.
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6.2.2 (Wireframe) neboli Dratény model webu

Dratény model definuje zékladni vizudlni roz¢lenéni stranky na jednotlivé plochy
a atributy. SlouZi k urceni, které prvky jsou na strankach statické, kde se nacita obsah, kde
se nachazi navigace atd. Model tohoto navrhu vychazi ze zvyklosti uzivateli. Obsahuje

zakladni prvky webu jako zahlavi, levy sloupec, pravy sloupec a zapati. (Viz. obrazek

a popis nize.)

mmm (€) S——— —
% o
| ][ s ] | (-]
_

w
. 1. Zahlavi . 1. Znacka

2. Levy sloupec 2. Filtraéni menu
3. Pravy sloupec 3. Hlavni menu
4. Zapati 4. Menu 2.Urovné

5. Driibkova navigace

Obrazek 6.2.2: Dratény model
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6.2.3 Navrh layoutu

Zpusob chovani, barevnost, typografie a rozvrzeni stranky graficky vychazi z jednotného
vizualniho stylu. Pfesné&ji z imitace ohybl papiru. Koncepce je zaloZena na nékolika papi-
rovych plochach, které jsou rozdéleny témito ohyby. Celkovy vzhled je uzptsoben pro

snadnou orientaci a pro intuitivni pohyb na strankéch.

Barevnost se méni podle pozice, v niz se nachézite ve filtracnim menu.
Napt. jestlize se dostanete do sekce obor, zméni se vam barevnost v odkazech a n¢kterych

dalsich prvcich podle barvy zvoleného oboru.

Zaroven s barevnosti se taktéZ méni obrazova dokumentace v zahlavi menu. Jed-

notlivym filtratnim odkaziim jsou piifazeny specifické obrazy.

pomi bary | HUDEBN| | VYTVARNY TANECNI LIT-DRAMATICKY
P |
ZAKLADN]
UMELECH - \
SKOLA ] t :
Uh, Hradiité ‘ 3 f

Privé se nachdzite: Domi

Zveme Vas:

K oslavé 70. vyroci skola porada:
Vystavu studentskych praci

Oslavy vyvreholl SLAYNOSTNIM KONCERTEM

v patek 15. kvétna 2009 v 19:00 v Klubu Kultury. Souéasti
slavnostniho vedera bude v 18:00 vernisaZ vystavy vytvar
nych praci Zakd Skoly a vystavy o historli koly.

Aktuality:

PRUIMACT TALENTOVE ZKOUSKY pro Skoinl rok 2009/2010
Cimbélovka ZUS zvitdzila v Gstfednim kole v Kyjova!

Koncert 36listd, absolventd a soubord

Ustfedni kolo soutdZe ZUS v sélovam zpavu v Turnovd

PRO ZAKY PHV (ptiprava hudabnl v§chovy) u pl.ué. Magdaleny Uhrové

Ko , =
Banuer MmN g ©

Obrazek 6.2.3: Domovska stranka webu
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ZAVER
Vysledkem této prace je navrh nové znacky, logo manuél pouziti, n€kolik aplikaci znacky
a vizualniho stylu a v neposledni fadé navrh webové prezentace pro Zakladni uméleckou

Skolu v Uherském Hradisti. U vSech navrhli bylo pocitano s moznou realizaci, proto kon-

cept odpovida technickym i financnim moznostem skoly.

V teoretické ¢asti bylo zaznamendno nékolik poznatki, které byli vychodiskem pro
samotné navrhovani tohoto vysledného konceptu. Tyto poznatky byly pojaty v SirSim meé-

fitku a tudiz je lze pouzit pti dalSich projektech.

Prakticka cast se soustied'uje na konkrétni analyzovani problematiky a nésledné

navrzeni projektu.
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(Technicka univerzita v Liberci, zdroj: <http://www.vslib.cz/>)




PRILOHA P VII: WEB 2.0

-

—

01 02 03

SKYPEAR GO I

04 05

(01. Grafika Publishing, 02. UnitThreeSixty, 03. Apple, 04. Skype, 05. Xerox)

(Zdroje: 1. ED. JULIUS, WIEDEMANN. Logos Design. [s.l.] : Taschen, 2007. 384 s.
ISBN 978-3-8228-4622-3.

2. Logopond : identity inspiration [online]. c2009 [cit. 2009-05-05].
Dostupny z WWW: <http://logopond.com/search/>.]

3. Logoorange [online]. c2000-2009 [cit. 2009-05-05].

Dostupny z WWW: <http://www.logoorange.com/logo-design-08.php>.

4. Font: prvni graficky casopis [online]. c1991-2009 , 21. 11. 2008 [cit. 2009-05-
01]. Dostupny z WWW: <http://www.font.cz/logo/ustecka-univerzita-ma-nove-
logo-letos-uz-druhe.html>.

5. GARDNER, Bill. Logolounge.com [online]. ¢2008 [cit. 2009-05-05].
Dostupny z WWW:
<http://www.logolounge.com/logotrends/default.asp? Archive=True&ArticleID=

607>.)



PRILOHA P VIII: ORGANICKE 3D

Microsoft®

w Silverlight

Fond
dr Zoran Dindié

06
07

(06. Microsoft Silverlight, 07. Fond Dr Doran Dindi¢)

(Zdroje: 1. ED. JULIUS, WIEDEMANN. Logos Design. [s.l.] : Taschen, 2007. 384 s.

ISBN 978-3-8228-4622-3.
2. GARDNER, Bill. Logolounge.com [online]. c2008 [cit. 2009-05-05].

Dostupny z WWW:
<http://www.logolounge.com/logotrends/default.asp? Archive=True& ArticleID=6

07>.)



PRILOHA P IX: ANIMACE ZNACEK

% MINDSHARE
swisscom

08

09

(08. Swisscom, 09. Mindshare)

(Zdroj: GARDNER, Bill. Logolounge.com [online]. c2008 [cit. 2009-05-05].

Dostupny z WWW:
<http://www.logolounge.com/logotrends/default.asp? Archive=True&ArticleID=60

7>)



PRILOHA P X: JEDNODUCHE A PRESTO UDERNE

MOJE OSTRAVA!!!
STODOLNI !

gt

E'2009.C2
juf

1

OSTRAVA!!! “Soei

12

(10. Ostrava, 11. Ostrava (pouziti), 12. EU2009.CZ)

(Zdroj: Font: prvni graficky casopis [online]. c1991-2009 , 21. 11. 2008 [cit. 2009-05-01].
Dostupny z WWW: <http://www.font.cz/logo/ustecka-univerzita-ma-nove-logo-
letos-uz-druhe.html>.)



PRILOHA P XI: MODERNI PISMA

breakfastlunchanddinner

13 14

(13.
ETA, 14. ICI Restaurant)

(Zdroje: 1. ED. JULIUS, WIEDEMANN. Logos Design. [s.l.] : Taschen, 2007. 384 s.
ISBN 978-3-8228-4622-3.
2. Logopond : identity inspiration [online]. c2009 [cit. 2009-05-05].
Dostupny z WWW: <http://logopond.com/search/>.].)



PRILOHA P XII: ORIGAMI A SKLADANKY

k l ) KITE
P K&

REDEOX

Iy

16

(15. REDFOX, 16. Kite String Studio)

(Zdroj: DAINIS, Graveris. Istwebdesigner : love in design [online]. 2009 [cit. 2009-05-
05]. Dostupny z WWW: <http://www.1stwebdesigner.com/inspiration/logo-design-
trends-2009/>.)



PRILOHA P XIII: KRASA STYLIZACE

mMmOosLEEF

<

17 19

(17. Vino Trade, 18. One Degrese, 19. Mosleep)

(Zdroje: 1. ED. JULIUS, WIEDEMANN. Logos Design. [s.l.] : Taschen, 2007. 384 s.

ISBN 978-3-8228-4622-3.
2. <WOLDA : the worldwide logo design annual [online]. 2005-2009

[cit. 2009-05-05]. Dostupny z WWW: <http://www.wolda.org/>.)



PRILOHA P XIV: SOUCASNA PODOBA VIZUALIZACI ZUS
V UHERSKEM HRADISTI

Zakladni umélecka 3kola
Marianské nameésti 125
Uherské Hradisté

Faklastni umilecks thola
Mariinské mimésti 125
Uhershé Hraditte

VECER Y e ° i
SBOROVEHO ZPEVU UMELECKA $KOLA UHERSKE HRADISTE

n phileditost) 30. viTodi saledeni UNDS

V PATEK 21. LISTOPADU 2008 ¥ 19:00 Vis zve na
SAL REDUTY ¥ UNERSKEM HRADISTI

SOLISTU A SOUBORU

VYSTUPUJI
ZACI HUDEBNIHO OBORU SKOLY

PONDELI 23. GNORA 2009 V 19.00 HODIN
REDUTA - VELKY SAL

Koncert pofadime ve spolupraci s Klubem kultury

(Od shora dolii: Znacka, pozvanka, plakat, webové stranky)



PRILOHA P XV: OBSAH DATOVEHO CD

PriloZzené CD obsahuje:
- tuto praci ve formatech PDF a DOC (Adobe Acrobat a Microsoft Word)
- logo manual
- tiskové aplikace (plakét, pozvanka; merkantilni tiskoviny)

- nékolik grafickych navrhti webové prezentace



