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Tabulka A - hodnoti naroénost tématu, nikoli zpracovani

Hodnoceni nar@nostitématu:

Urovei

nadpfimeérna

pramérna

podpfimeérna

Teoretickéznalosti

X

Praktické zkuSenosti

X

Sker a zpracovani podklada vstupnich dat

Specifické naroky tématu (originalita, rozsah,
statistické zpracovani dat, interpretacesraapod.)

Tabulka B - hodnoti Urovei zpracovani tématu

Kritéria hodnocenprace:

Urovei

nadpfimérné

prameérné

podpiimerné

nelze hodnot

Splreni cile prac

X

Samostatnostipzpracovar

X

Metodologicka kvalitipostupt

X

Urovei teoretické&ast

Prace s literaturou (citac

Urovei analytickésast

Adekvatnospouzitych meto

Urovei navrhuiedeni (realizac

Jazykova Urowveprace

Formalni Grové (text, grafy, tabulky

Prehled literatury (rozsah, kvali

Jiné kritérium (novost,ijnos praxi)

X1 XX [X] X

Hodnoceni v jednotlivych kritériich ozEta znakem X v fislusné drovni.
(Obra'te, prosim, list a pokéajte v hodnoceni na druhé stédormuléde.)




Pripominky a otazky kobhajobé:

(Natomto mis¢ oponentpraci slov zhodnoti, uvedetpominky predevsimk obsahu,tedy
nejen kformé - nenitreba jmenovit uvadtt, ze na strahté a téchybi ¢arky, odkazy na
prameny atd. hezas¥cenydétend& by mel po precteni slovniho vyjateni ziskat pedstavu o
praci jako celku. Oponent poloZi bdborné otazky, které student zodppkiiobhajolz BP.
Otazky, které oponent polozi, budou vychazeéeqevsimz obsahu prace.Odborna kvalita
zpracovani hodnoceni bude podkladem pro stanoystdédné odrény za oponovariP).

Nazev bakalské prace Webova prezentace Zakladnidiecké Skoly v Uherském
Hradisti, ne zcela vystizhinformuje o cili, ktery si autoripdsevzal. Podtitul nazwplus
redesign stavajiciho jednotného vizualniho sfglpak cili podstathblize. Sama prace
nakonedesi novy vizualni systém Zakladni &lecké skoly UH (ZUS) jako celek s navrhy
logotypu (zné&ky), zkraceného logo manualu logotypu @08, aplikaci Skolnich aktivit
(plakaty, pozvanky) a grafického navrhu webovychrstk.

Cela prace je vhodmposloupi strukturovana. Teoretickast vymezuje rozsah
pojmi, které jsou nasledrpouzity v praktick&asti k dosazeni cile projektu. Vyklad
terminologie vychazi z odborné literatury od Kotydya Kafky O. [1] a neni pouze shrnutim
strohych definic kolem Corporate Identity, alejérpa snaha vigt problematiku i z
praktické stranky vyuzitelnosti&R a jeho 3kolstvi.

Nejobséahleji je popsana problematika webovych skcdd jejich vnimani, iigs
pouzitelnost az k samotné technologii jejich vzrekarchitektie. Autor vychazi z poznaik
Kruga S. pro webdesign [2] a popisu technologiistieniku internetové agentury SYMBIO
Digital s.r.o.

ReSerSe v zéwu teoretick&astireSi d¥ oblasti - pouziti vizualnich systém
vybranych vysokych Skol (pozitivni a negativiilktady) a znéku, logotyp, branding (z
pohledu vybranych trefidre webove i tigné podob). Trendu skladdanek a origami
vyuZziva nakonec autor v samotném vizualnim syst2u.

Zvolené téma Zazené do segmentu Skolstvi velmi vhéddapada do s@asné
problematiky usgsnosti skol pedevSim v sekundarnim &évani (stedni skoly). Poputani
pokles poslednich 15 letipaSi i do oblasti Skolstvi ztyaou konkurenci a tim i zde nastava
prostor pro uplatni Corporate Identity.i@stoZze ZUS nepétdo zmirgné skupiny skol
sekundarniho SkolstuvieSi stejné problémy a naopak je jeji pozice odbits]Si, nebd je
Skolou s dobrovolnym zajmen.

Praktickacast vychazi z klientského briefu, provedené SWCOAlyay a definovani
cilovych skupin. Navrhovan@&seni - vytvéeni logotypu (znéky), zkraceného logo manualu
logotypu (zné&ky), aplikaci Skolnich aktivit (plakaty, pozvankg/grafického navrhu
webovych stranek sfilije vychozi cil prace.

Bakal&ska prace je po obsahové strance zpracovatia §esrozumitelg a drobné
nedostatky gramatické (interpunkcéi¢psti) a formalni (ozri@ni giklada v textu a
seznamu) ji neubiraji na obsahové kgalle vhodnym teoretickym navodem pro
managament Skol v oblasti prezentace a komunikpiaktickou ukazkou, jak dosahnout
vysledku.



Otazky:
1. Branding - vyznam, pouziti.

2. Vyswétlete pojem Klientsky brief (kemu slouzi, co obsahuje €asti)
3. Pros jste si vybral ZUS UH, co vas na praci pro tutolékzaujalo?

Navrh na klasifikaci bakataké prace:

A - vyborrg

Ve Zling dne 21. kena 2009

Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

podpis oponenta BP

A-vyborre  |B - velmi dolie C - dolre

D - uspokojiv

E - dostatene

F - nedostatng |
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Nazev prace Webova prezentace Zakladni ¢élecké Skoly v Uherském
SHt;?l(Jj)iéti (plus redesign stavajiciho jednotného &laitho

Praktickacast bakaléské prace vychazi z klientského briefu. Popistasmiého stavu a
pozadavk Skoly je dostatny podklad pro zpracovani cile. Dophé SWOT analyza je
vhodné spiSe pro managament Skoly a obhajobu gedestavajiciho stavu, nez pro samotny
vizualni styl. \&tSi vahu ma analyza cilovych skupin, ktera je waufti navrhu webové
prezentace Skoly.

Navrh nového systému - redesign &naskoly:

1. Logotyp - pozadavek Skoly zachovat v logotypu syhtimubice je splan a volba
vzhledu vhod# interpretovana ve vztahu k za&feni Skoly (kreativnost). Nazev skoly
v levém zarovnani s pouzitym typem pisma (b&apvého) fsobi modernim
dojmem. Lokalizace hlavniho pracowi&® ndzvem Uh. Hradi&mirné degraduje
mesto, které se honosi nazvem ne Uh., ale Uhersiak fiovazuji logotyp za zdly.

2. ZAakladni verze logomanualu - detgilmzpracovan.

3. Merkantilni tiskoviny (vizitky, hlawkovy papir, obalky) — dominuje logotypu, cil
spiren.

4. Plakaty, pozvanky, letdky - myslenka origami nafgadirezentace jednotlivych olior
formou barevné identity je vhodna. Prezentace navyych obai (hudebni, tan@i,
literarrg-dramaticky) je vdzano na volbu vhodného pozadigtla pozvanky, letaku.
Opomenuta je tiskovina ,,Program akce" (hdmncertu).

5. Webova prezentace - volba spravy a technologie (CM$3TML, CSS, PHP,
JAVASCRIPT) zvolena spra¥nvzhledem aktualizovatelnosti obsahu a atraktivinost
stranek.

a. Struktura webteSena barevnym schématem dle vyukovych llmarevna
identita oboru) je vhodni&Seni - vyhradou je barevné schéma. Nevim zda jde



0 pozadavek Skolyi kreativitu autora (profialova hudba, oranZovy tanec,
¢ervené drama, zelena malba, Seda skola).

Navigace - hlavni menu, chygbruvedeno jako vertikalni, umisb
horizontalrg, provazano na vertikalni druhou Grdivé-iltracni menu pes
obory je intuitivni, dibkové menu je navigaim standardem.

Dratny model - kreativita omezena na poZzadavek Skalg &ioupce)

Layout - barevné schéma bylo z#ria ve struktie webu jako méhzdailé
(volba barev). Zahlavi obsahuje vpraveni sloupchamepage fotomontaz
znazotiujici jednotlivé obory - volba n&ifiS vhodna, psobi rusi¢. Ve druhé
arovni grechazi tento prvek v jednotliva ilustrd fotaci obrazky. Postradam
ve druhé drovni vertikalni menu.

Zpracovani projektu pro ZUS odpovida pozadovanéauaai. S ohledem na v bakisliéé
praci uvedenou problematiku financovani Skolyaodneé (a je to i s@ast standardniho
briefu) predlozit klientovi ramcoveé finami pozadavky na zpracovani zakazkke$namitky k
barevnosti a layoutu (ilust¢ai foto, menu) hodnotim praci jako zdau praktickou ukazku
komplexnihaeSeni vizualniho stylu Skolni instituce.

Navrh na klasifikaci BP

A - vyborrg

Ve Zlin¢ dne 21. kena 2009

podpis oponenta BP

Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

A - vyborrg

B - velmi dol¥e C - dolye D - uspokoji¢ | E - dostaten¢  |F - nedostatan¢




