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Ambici teoretické Casti bakalarské prace je popsat soucasny stav realizace medialni
vychovy zak( eskych ZS a SS. Jeji praktickou East tvoii pFiklady realizace a evaluace me-
diaIni vychovy jako samostatného predmétu (pfi vyuZiti tzv. prekonceptll vyucovani) vyuky
na druném stupni Zakladni $koly narodniho umélce Petra Bezruce (1. ZS) ve Frydku-

Mistku.

Klicova slova: komunikace v prostfedi instituce — Skoly, medialni vychova, didaktika, pla-

novani vyuky — pfiprava ucitele na vyucovani, prekoncept vyucovani, efektivita vyucovani.

ABSTRACT

The theoretical chapter of the bachelor tries to describe the present situation of me-
dia education of students at Czech primary and intermediate schools. The operative chapter
of the bachelor work consists of examples of implementation and evaluation of media edu-
cation as a independent subject at Zakladni Skola (primary school) narodniho umélce Petra

Bezruce in Frydek-Mistek.(with the use of so-called educational pre-concepts).

Keywords: communication in institutional environment — schools, media education, di-
dactics, lesson planning — teacher’s preparation for lessons, lesson pre-concept, lesson ef-

fectivity.
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Motivace:

Téma ,,Didaktika medialni vychovy* jsem si vybrala, protoZe jsem zaCala vyuCovat
medialni vychovu na ZS a naléhavé jsem potiebovala ziskat ,,ndvod*, jak obsah uciva (jakou
formou, jakymi metodami, za pouZziti jakych didaktickych prostfedkd atd.), které ovladam
diky studiu Zurnalistiky, marketingovych komunikaci a praxi rozhlasové novinarky, pfedat
zakam. Dosud jsem totiz v podminkach ¢eského Skolstvi nenasla k problematice, jak vyuco-
vat medialni vychovu, mnoho literatury. Kvalitni literatury k obecné didaktice je ale dosta-
tek, je tak jen potfeba vhodné skloubit jeji doporuéeni s obsahem medialnich obord. Medial-
ni vychova je pfedmeét na Ceskych Skolach pomérné novy (zékladni Skoly jej mély zafadit do
svych SVP od lofiského zafi). Na nékterych je vyu€ovan samostatné, nékde v ramci nékoli-
ka predmétli nebo formou projektu. Jako kazda novinka s sebou nese uréité pocatecni pro-

blémy, na druhou stranu i Siroké moZnosti.

Cil préce:

Ambici této bakalarské prace je pokusit se vytvorit didaktiku medialni vychovy, tedy
jakysi ndvod, co v rdmci zminéného pfedmeétu a jak vyucovat, a to se zfetelem na cile a také

metody a prostfedky, jak jich dosahnout.

Vychazim z hypotéz, Ze:

1. aby bylo moZné vytvorit didaktiku pro urcity predmét, je potfeba vychéazet z obsahd,
které poskytuje obecna didaktika;

2. didaktika je tésné spjaté se zasadami pro pripravou vyucovacich jednotek;

3. pro tvorbu pfipravy vyucovani je Zadouci mit k dispozici kvalitni doporucenou
strukturu (napf. tzv. prekoncepty);

4. aby bylo v praxi (pfi vyucovani) dosazeno uspéchu (splnéni stanovenych vyukovych

cild), je potieba, aby se predmétova didaktika opirala o kvalitni a relevantni infor-
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tomto pFipadé o teorii médii a Zurnalistiky, a také o odpovi-

TdjICT 1Tretoay,
5. protoZe se jedna o vychowvu, je potfeba, aby se didaktika medialni vychovy opirala i

o teoretické poznatky a vychodiska vychovy.

V Gvodnich kapitolach teoretické Casti se zabyvam pojmy, které povazuji za klico-
vé — vychovou, didaktikou, dale uvadim nékteré jejich vlastnosti, jak jsou podany v Ceské
odborné literatufe. Nasleduji kapitoly o pedagogické evaluaci a soucasné realizaci medialni
vychovy na Ceskych Skol&ch. Praktickou Cast tvori pfiklady realizace a evaluace mediélni
vychovy (jako samostatného pfedmétu) na Zakladni Skole narodniho umélce Petra Bezruce
(1. ZS) ve Frydku-Mistku.

PTi psani bakalarské préace jsem se opirala napf. o publikace T. SvatoSe (Mala didak-
tika), V. Javy sen. a jun. (Uvod do pedagogiky), J. Pelikana (Vychova pro Zivot), J. Ost-
ravského (Didaktické testy), J. Prichy, E. Walterové, J. Marese (Pedagogicky slovnik), M.
Pasche, T. G. Gardnera, G. Sparks-Langerové, A. J. Starkové, Ch. D. Moodyové (Od
vzdélavaciho programu k vyucovaci hodiné), J. Celé (Kapitoly z teorie vychovy), E. Hofle-
rové (Skolsky dialog a jeho vliv na rozvoj fe¢i déti), B. Osvaldové a J. Halady a kol. (Ency-
klopedie praktické Zurnalistiky), J. Svétlika (Marketing a reklama), M. MiCienky, J. Jiréka a
kol. (Zaklady mediélni vychovy), J. Bartodka a H. Darikové (Zurnalistika a $kola).
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INKACH VYCHOVY

Pojmem vychova miizeme oznacit proces zamérného, cilevédomého a planovaného
plsobeni na rozvijeni jedince tak, aby v jeho vyvoji nastaly pozitivni zmény, a sice takové,
které jsou v souladu s potfebami dané spole¢nosti.

,.Vychova — Proces zamérného plisobeni na — osobnost ¢lovéka s cilem dosahnout
pozitivnich zmén v jejim vyvoji. Rzna pojeti vychovy byla ovlivnéna sociokulturnimi pod-
minkami, odliSnymi koncepcemi pojeti ¢lovéka, akcentaci jednotlivych stranek vychovného
procesu. Néktefi autofi chapou vychovu jako pIné Fizeny proces ovlivnéni nehotového ¢lo-
véka pedagogem nebo instituci, naplnény snahou podfidit jej normam spoleCnosti, ale i
instituce apod. (napf. G. A. Lindner, R. Hubert, J. Leif). Jini akcentuji Ulohu samotného
vychovavaného jako subjektu vlastniho formovani a zvyraziuji podil osobnosti na vlastnim
utvareni (J. J. Rousseau, J. Dewey, E. Key, C. Freinet a dalSi). Tfeti proud vychazi pfi
vymezeni vychovy z interakce mezi pedagogem a Zakem (napf. D. S. Peters, G. Mialaret
aj.). Uginnost vychovy je zavisla na mife — interiorizace vychovnych vlivil vychovavanym
jedincem. K té dochazi, je-li jedinec otevien pedagogickému pdsobeni, odpovida-li jeho
zkuenosti, vytvori-li se v jeho védomi potfeba zdokonalovat se, stat se subjektem vlastniho
utvareni. !

Na rozvoj jedince v Zivoté kromé vychovy plisobi i socialni a materialni prostredi, ve

kterém se nachazi. Nasledujici podkapitola je proto vénovana prave jemu.

1.1 Vliv prostredi

Vliv prostfedi upravuje, zesiluje nebo naopak zpomaluje jedincliv vyvoj. Navic zde
nepUsobi jen prostiedi na jedince, ale i opacné jedinec na prostfedi. A neni to jen jednofazo-
va zélezitost. Vzajemné plsobeni ma za nasledek vznik uréitym zplsobem zformovaného
jedince, ktery poznal své prostredi, prizpGsobil se a napfiklad pfisel s novym napadem, ktery
v ramci prostfedi aplikoval, prostfedi tak ur¢itym zplisobem proménil a sam ted na tuto

proménu dal osobné reaguje.

! PRUCHA, J. - WALTEROVA, E. - MARES, J. Pedagogicky slovnik. Praha: Portal, 1995, s. 257.
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ihat pfimo, tj. za bezprostfedniho plsobeni napfiklad peda-

, kdy rozvoj osobnosti ovliviiuje prostfedi a spolecnost. Pfi
nepfimé vychové se prostiedi, které mdze pdsobit i proti nasim vychovnym zamérlim (jak

doklada minulost), stava aktivnim a G¢innym vychovnym ginitelem.

1.2 Vychova a spolecnost

Vychova v kazdé spoleCnosti ma svou konkrétni podobu. Tvofi ji ideély spolecnosti,
jeji ekonomika, socialni i politické uspofradani, kultura (Grover védy a umeéni). Vychova a
spoleCnost jsou tedy pevné svazany. Vychova stoji na podobé spolecnosti a soucasné jedin-
ce dale vychovava pro dalsi pobyt a rozvoj v ni. Tuto vychovu tedy miZeme oznacit za neu-
stalou (nejedna se tedy o proces prvnich desetilet). Dlvodem jsou rychlé, prudké a mnohdy
zasadni zmény ve spoleGenském vyvoji, ekonomice, védé a technice, kultufe. Zivotni zplisob
se méni. Jedinclim, ktefi cht&ji byt v novych podminkach spole¢nosti Gspésni, tedy nezbyva,
nez se prizpUsobit a prijmout fakt, Ze je potfeba se rozvijet po cely Zivot. A velmi dllezité
je, aby si uvédomili, Ze je nebude stéle nékdo ,,vodit za ruku* (pedagogové, rodice), ale Ze
za svlij dali rozvoj jsou odpovédni predevsim oni sami. Vime, Ze dnes, pokud chceme byt
Uspésni a udrZet krok s rychlym vyvojem spolenosti, musime se neustale sebevzdélavat a
sebevychovavat. A vtomto procesu ndm mohou G¢inné pomoci jini celou fadou forem vy-
chovy a vzdélani. Nabidka vzdélavacich instituci je velmi Sirok4, obord, které je mozné stu-
dovat napf. kombinovanou formu, neustale pFibyva.

To, co je popsano ve vySe uvedeném odstavci, ale miZzeme oznaCit jako, do urcité
miry, ideélni pohled na soucasnou vychovu a potfebu dalSiho sebevychovavani. | kdyZ vime,
co si soucasna spolecnost Zada, jaké jsou jeji priority, ne kazdy na né miizeme adekvatné
reagovat (i kdyZ bychom chtéli a touzime po Uspéchu). Ne v kazdé rodiné je jedinclim od
prvopocatku nastaven ,idedlni vychovny model“ a ne kazdy jedinec je ,,ideaIné vnimavy pro
pFijimani novych poznatkd“. Skola m(ize mnohé zménit, napravit, neni ale véemocna. A za
zaminku moZna stoji, Ze je potfeba se také zamyslet, zda nam vidbec vyhovuje soucasna

podoba spolecnosti. Zndme ono, kdo chce s vlky byt, musi s nimi vyt. Ale co se nam dnes

2JOVA, V. sen. a jun. Uvod do pedagogiky. Brno: Paido, 1995. s. 21.
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ba za Uspéchem), nam miZe v budoucnu hodné ublizit. Neu-

spésna, je ale také potfeba najit zdravou miru. ProtoZe ne-
smime zapomenout, Ze my dospéli mame uZ i jinou roli, nez jen dale vychovavat sebe, a sice
vychovévat jiné, naSe potomky (a chceme tak urcité Cinit co nejlépe). A pokud tady selZe-
me, nedopfejeme naSim détem onen plynuly pfechod od jakési ,,idealni a harmonické vycho-
vy v onu tak Zadanou naslednou pozdé&jsi sebevychovu.

V dnedni uspéchané dobé, kdy je honba za Uspéchem v kariéfe provazena obrov-
skym stresem, se mizZeme u nékterych jedincd setkat s velmi prfehnanymi naroky na sebe
sama, co se tyka odkazu pro naSe potomstvo. Je zfejmé na Case si uvédomit i rizika, kterd
z toho plynou. Velmi trefné mySlenku o Clov&Cim poslani na svété vystihnul Jifi Pelikan:
~Casto jsem se zamy3lel nad tim, jaké je vibec naSe poslani na tomto svété. ProtoZe je mi
blizky sport, pochopil jsem misto kaZzdého Clovéka jako pozici Stafetoveho bézce. Méli by-
chom umét prevzit duchovni Stafetovy kolik od téch, ktefi svoji trat' probéhli pfed nami,
neupustit jej, Uspésné probéhnout svdj Usek Zivota a predat vse, co jsme prevzali, snad tro-
chu obohacené o nas podil na této Stafeté tém, ktefi budou v zapocCaté cesté dale pokraco-
vat. Pokud to kaZdy z nas dokéZe, tak neprobéhl svoji Zivotni trat’ zbyteCné. A co povaZuji
za dlezité: Kazdy si mlze vybrat, od koho onen pomysiny kolik pFevezme a v jakém dresu
pobézi. Probéhneme-li svij Usek dobfe, je docela mozné, Ze i ti, ktefi budou nasledovat,
najdou duchovni spFiznénost s nami a vyberou si““nas dres*.* Témi, od kterych Easto prebi-
rdme Stafetovy kolik, jsou rodice a vyjimecni ucitelé. V nésledujici podkapitole bude proto

fe€ o vychoveé pravé ve Skolskych podminkach.

1.3 Vychova v podminkéach ¢eskeho Skolstvi

V podminkach ceského Skolstvi se s vychovou setkavame uz v matefskych Skolach,
kde se déti uci vzajemné sounaleZitosti v kolektivu a také rliznym, napf. hudebnim a vytvar-
nym dovednostem. Zakladni Skoly navazuji vychovami napf. hudebni, vytvarnou, pracovni,
télesnou, rodinnou, sexudlni, vychovou ke zdravi, dramatickou vychovou, vychovou

k ob&anstvi. Ukolem 3koly totiz neni jen sledovat u zakd dosaZeni miry ziskanych védomos-

3 PELIKAN, J. Vychova pro Zivot. Praha: ISV, 1997, s. 75.
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tomu, aby se z nich jednou stali takovi ¢lenové spole¢nosti,

, aby uméli zachovévat kulturni tradice, aby se uméli smys-
lupIné a odpovédné chovat k Zivotnimu prostfedi, k vlastnimu Zivotu. Pestra Skala vychov
se rozrUsta stale o nové. V soucasnosti se jedna napf. o vychovu osobnostni a sociélni, envi-
ronmentalni, vychovu demokratického ob&ana, vychovu k mysleni v evropskych a global-
nich souvislostech, multikulturni vychovu a také o mediélni vychovu, kterd ma zaky naucit
orientovat se v nabidce médii, dovést je k ziskani zdravého kritického odstupu od médii a

zéroven je naucit média smyslupIné vyuZivat napf. ve své préci, studiu, ale i k zbaveé.

1.4 Média a vzdélavani

Vychova jedince je prakticky vSudypfitomna. Vychovavaji rodice, ucitelé, lektofi
v mimoskolnich vychovné-vzdélavacich a kulturné-spolecenskych organizacich a vychova-
vaji i média. Kazda vychova ma svdj cil, proto i obsah, formu, metody a prostfedky, jak cile
doséhnout. ,,Sou¢asné se vsak jevi potieba urcité integrace dil¢ich vychovnych procesd,
aby nedochézelo k rozporuplnému vychovnému plsobeni jak jednotlivych iniciator(i vycho-
vy, tak i jednotlivych vychovnych instituci a organizaci. Tato integracni tendence se zd-
raziiuje napriklad pFi spolupraci $koly a rodiny, pFi navaznosti Skolskych stuprid, p¥i délbé
prace mezi $kolou a kulturnimi institucemi i v dal$ich vychovnych situacich.**

Vychova je Gzce propojena se vzdélavanim. Védomosti a dovednosti je potfeba u je-
dince rozvijet s ohledem na potfeby a zajmy jeho i spolecnosti, to v3e vyusti v urcité socialni
chovani. A pravé vySe uvedené je potfeba brat v avahu i pfi vychovné situaci, kterou
v soucasné dobé nastoluji média. Po mnoho let jsme se mohli v Ceském Skolstvi setkat
s vyuZitim mediélnich sdéleni pouze prostfednictvim nékterych vychovné vzdélavacich po-
fadd, které vysilala televize. Jednalo se o pofady od téch pro nejmensi déti ve Skolkach az
po starSi Zaky. V dobg, kdy Skoly nebyly bézné vybaveny kvalitni technikou, bylo mnohdy
velmi obtizné zminéné porady Zakim zprostiedkovat. Ve Skolach nebyly k dispozici video-
pfehravace, ucitelé byli nuceni, pokud se pofad nevysilal zrovna, kdyZ pfibuznou latku vyu-

Covali, délat zmény v rozvrhu. K dispozici byl pfevazné staticky material pro promitani

4 JOVA, V. sen. a jun. Uvod do pedagogiky. Brno: Paido, 1995. s. 23.
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vané instruktdzni filmy, magnetofonové zaznamy (napf. reci-

maveho mohli ucitelé najit napf. v ¢asopisech pro déti a mla-
deZz. Nebylo ale rozhodngé Casté, Ze by ucitelé méli ve vyuce vibec prostor, aby se s zaky
alespon zamysleli nad funkci médii, nad jejich produkci, aby rozebirali strukturu a obsah
sdéleni, kterd tisk prindSel. V devadesatych letech zacalo v televiznim vysilani pfibyvat pfi-
rodovédnych a cestopisnych pofadl. Problém byl ale opét s pfimym zaclenénim do vyuky
(mnohé porady televize vysilala ve dnech volna, nebo v nevyhovujici hoding). Skoly roz-
hodné nemély finance na nakup zaznaml téchto pofad(l. Dnes je v tomto sméru situace uz
mnohem lep3i. VétSina Skol je technicky lépe vybavena. Setkdvame se s pocCitaCovymi uceb-
nami, kde funguje pfipojeni na internet a Zaci mohou sledovat nabidku médii jeho prostfed-
nictvim, nékteré pofady mohou najit v televiznich archivech (mohou napf. sledovat aktualni

zpravodajstvi, besedy, kulturni pofady a naucit se rozliSovat jednotlivé Zanry).

1.5 Potreba medialni vychovy

Média maji na Gleny souCasné, nejen Ceské, spolecnosti obrovsky vliv. Casto
v posledni dobé pfitom slychame o krizi médii. Vzdélani lidé rdizného zaméFeni kritizuji no-
vinafe (Casto pravem) za jejich praci. Cekaji vétsi kvalitu a také vice ohleduplnosti. Kritika
se tyka obsahu i formy publikovanych sdéleni. Zménu k lepSimu ale nemohou nastolit novi-
nafi — jednotlivci (kvalitnich jednotlivcl je v Eeskych médiich dost, jejich celkovy obraz ale
nemohou zménit sami). Mnozi se presto snazi a od nadfizenych a majiteld médii se jim za to
dostava ostré reakce, postihu. Neéktefi pravé kvlli této hrozbé zajem po zkvalitnéni a vétsi
odpovédnosti vzdali, stale pIng plati: ,,Koho chleba ji§, toho pisefi zpivej.”“. Zijeme v dobg,
kdy je spolecnost hodné orientovand a motivovana ekonomicky, méfitky jsou vykon a zisk.
Velky prostor, zvlasté v médiich, ma soukromé podnikani. Tisk na ¢eském medialnim trhu
je vyhradné v soukromych rukou. Privatnich je i vétSina RTV médii, ktera musi pouze dodr-
Zovat podminky licence udélené Radou pro rozhlasové a televizni vysilani (jsou mnohdy
velmi benevolentni, pfedevsim sleduji vymezeni zanrové). Rozdily mezi nimi a RTV médii
tzv. vefejnopravnimi (CT a CRo), ktera by pravé méla odrazet dobré zajmy spolecnosti,
pozname snadno, kdyZ si je naladime. PFi dikladngjsim prozkoumani zjistime, Ze vétsina
médii od sebe vzajemné ,,opisuje”, pFetahuji se 0 ndpady, aby si zajistila co nejvétsi posle-

chovost a sledovanost. Do popredi se dostala méné seriozni aZ neseriozni podoba medial-
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mohou ze zdkona ogekéavat jen CT a CRo. Zatimco ale u

luje bulvarni zpracovani, u nékterych soukromych rozhlaso-
vych (zdmérné zdlraziuji rozhlasovych, protoZe televiznich se to netykd) médii mizeme
v souCasnosti pozorovat spise snahu alespofi o ¢astetné seriozngjsi podani (napf. radia Cas,
Impuls). Jen z ¢asti proto, Ze ve vysilani stale jesté najdeme mnoho prvkd bulvarniho zpra-
covani, i kdyZ je potfeba zminit se o rozdilu mezi bulvarnim a bulvarnim. Slovo bulvar sa-
motné pochazi z francouzského originélu boulevard, coZ oznatuje Sirokou tfidu ve mésté. Pivod-
né predstavovalo laciné noviny, které ve velkém nakladu prodavali na ulici kameloti, byly urCeny i
méné vzdélanym lidem. Postupné se slovo vZilo pro oznaceni specifického (Casto neseriozniho) tisku.
Kdyz bychom ale chtéli kritizovat, méli bychom brat v Gvahu onu miru neserioznosti. Jina je prece
napr. produkce denik(i Blesk a Aha, jiné je urcité produkee radii Cas a Impuls, kde sice také prevlada
zabava a dozvime se i néco o ,.celebritdich“, prvni jmenovani se ale ¢asto neobtéZuji napf. ani
s uvedenim zdroje informaci atd.. VVzdélana Cast spolecnosti prahne po vétsi kvalité a odpovédnosti,
majitelé zejména soukromych médii ale chtéji predevSim co nejvice vydélat, nabizeji levné porady,
mnohdy Sité horkou jehlou (vytvofené pracovniky nevzdélanymi v oboru), v hudebnich médiich je
zabali do kvalitni hudby a prolozi bulvarnim zpravodajstvim, v TV je zafadi mezi mnohdy i zdafilé
filmy, u vétSiny tiSténych médii jasné pfevlada bulvarni zaméreni, které bohuzel uz ani neni do ¢eho
balit, to v3e provazi pouze inzerce. V RTV se do popfedi dostava tzv. technoZurnalistika (co nejrych-
lejSi prenos zprav k posluchaci, divakovi, mnohdy se tak déje na Ukor kvalitniho ovéfeni informaci,
to si totiz Zada vice prace a dostatek ¢asu, néktera média se s nim viibec neobtéZuji, néktera si dokon-
ce zpravy vymysleji).

Neéktefi ted” mohou namitat, Ze v minulosti také fungovala média a bulvarni pojeti sdélovani
informaci nemélo takovou silu. Jenze v minulosti, nejen Ceské spoleCnosti, fungoval jiny extrém,
silny vliv méla cenzura. Otiskované a vysilané informace musely byt v souladu s potfebami vladnou-
ci vrstvy. Ta také celé nasi spolecnosti davala jasné najevo, co viibec mize délat, jak a kudy se mlze
rozvijet a ubirat. Dnes je situace Uplné jina. Jednu z nejsilngjSich pozic ve vedeni spoleCnosti ma
ekonomika. A vydrZet (spésSné existovat na trhu je velmi narocné, vyzaduje to nejen pili a vytrvalost,
ale i odvahu riskovat. A samozfejmé tucny kapital. Bez néj je vstup do podnikani, i toho medialniho,
nemozny! Proto i v pripadé medialniho podnikani veli prodejnost. MliZzeme se boufit, pokud nam to,
jako spolecnosti, nevyhovuje. Ale skutecné nam to nevyhovuje? Mozn4, Ze vyhovuje, mozna uz méng,
ale proto, abychom neplakali, az to skutecné vyhovovat prestane, je potfeba myslet dopfedu a polozit
si otazku, co s témi médii mame a viibec miiZzeme v soucasnosti vlastné délat. A pokud budeme brat
v (vahu pravé zminénou ekonomiku, zjistime, Zze musime zménit pohled a zajem spotrebitele, toho,
kdo kupuje tisk, posloucha radio, sleduje televizi. A tady mlze vyznamné pomoci $kola. Je to stale

instituce, kterd ma ve spolecnosti ur¢itou vahu (i kdyZ dnes uz z mnoha mist zazniva, ze i Ceské Skol-
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5amo). Totiz, jsme zase u vychovy, kdyz promyslené vychovame

Upit to, co bude povazovat za potfebné a Zadouci. To, co neni tzv.

»in“, si nekoupi. A bude na vychovavajicich, aby urili, co je to to ,,in“ a predali to vychovavanym.
Pokud tedy tohoto spotfebitele spravné medialné vzdélame a vychovame, bude se mu trh muset pfi-
zplsobit. Ale pozor na slovo spravné. V Zadném piipadé bychom neméli vychovavanym néco zaka-
zovat, kladné vykreslovat jen to, co sami bereme jako relevantni, je dilezité zachovat objektivitu
s odkazem na fakta, doba temna uz tu totiz byla a ur€ité neni zadouci se k ni vracet. Je proto potfeba
poskytnout kvalitni odborné vzdélani pedagogtim, aby mohli ve $kolach vyucovat medialni vychovu a

své védomosti a dovednosti z tohoto oboru tak predavat dal.

1.6 Medialni vychova pohledem ramcovych vzdélavacich programd

V souCasné dob& uz maji ZS i nékteré SS ve svych SVP (ZS ze zékona uz od zafi
2008) predmét mediélni vychova. Jak uZ z vySe popsaného vyplyva, pro ¢eskou spolecnost i
Geské 3kolstvi je velmi potfebny. Zaky by mél nauit orientovat se v textech masmédii, aby
vnimali a prijimali z nich pfedevsim to, co je Z&douci, Ucelné a uZiteCné (relevantni), a odli-
Sovali obsahy a formy text( zabavnich, manipulativnich a komer¢nich. Mediélni vychova by
tedy méla Zaky vybavit zakladni Grovni tzv. mediélni gramotnosti.” V zékladnim vzdélavani
se medialni vychova tedy tyka pfedevsim kritického vnimani mediélnich sdéleni, vztahu me-
dii a reality, stavby mediélnich sdéleni, vniméni jejich autora, fungovani médii ve spolecnosti
a také jejich vlivu na €leny spolecnosti. Medialni vychova ma Zaky také naucit zakladnim
dovednostem prace s médii, vyzkousSeji si tvorbu medialnich sdéleni a praci v realizatnim
tymu. V8e, co se nauci, mohou zurocit napf. pfi tvorbé Skolnich internetovych stranek a

casopisu.

Skoly nemaji dano nijak direktivng, jakym zplisobem maji realizovat medialni vycho-
vu. RVP pouze doporucuje vyuzit néktery z modelli. Medialni vychovu je mozné vyucovat

jako samostatny predmét, v ramci nékolika predmétli nebo se ji vénovat formou projektu.

® BARTOSEK, J., DANKOVA, H. Zurnalistika a $kola. Frydek-Mistek: Ing. V. Danék, 2008. 7.
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vyuky zafazuji zejména ty Skoly, jejiz pedagogoveé si uz jeji

. jesté kdyZ nebyla pevné zafazena do SVP. Na starosti ji
maji predevsim ucitelé ceského jazyka a nékterych vychovnych predmétli (napt. obcanské
vychovy). RVP nabizi prostfednictvim metodického portélu teorii, praktické naméty, zaji-
mavosti a odkazy, digitalni u¢ebni materialy a pracovni listy a také napady ¢tenard.

Aby bylo skute¢né naplnéno poslani pfedmétu Medialni vychova, je zapotfebi, aby
bylo dosaZeno efektivniho vyucovani tohoto predmétu. Na tom se podili mnoho faktord.
Neékteré se vazi k osobnosti Zak, jiné k osobnosti pedagoga, jeho profesnim schopnostem a
dovednostem. Mezi kli¢ové patfi jeho psychodidakticka vybavenost, resp. znalost obecnych
didaktickych pristupl a schopnost jejich akéniho vyuziti v podminkach bézného vyucovani.
DalSi text je proto zaméfen na obecné i konkrétni poznatky o didaktickych aspektech vyu-

covani.
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TEORIE VYUCOVANI A VZDELAVANI

Velmi zjednodusené pojem didaktika Fikd, jak ucit to, co chci ucit, jinymi slovy pou-
kazuje na formu, postup vyucovani se zfetelem na pfedem stanovené cile vyuky, kterych ma

byt dosazeno urcitymi, pfedem danymi metodami za pouZiti urcitych prostredku.

2.1 Co je didaktika?

Didaktika je soucasti pedagogiky. Jedna se o teorii vzdélavani, jejiz hlavni naplni
jsou cile, formy, postupy, metody a prostfedky Skolniho vyucovani. Jako predmét je didak-
tika dllezitou soucasti studia kazdého studenta, ktery chce po ukonceni studia pedagogiky
vykonavat praci ucitele.

Didaktiku tvori dvé Casti, obecnd didaktika a specilni didaktika. Obecna didaktika
je teorie vyucovani, ktera se zabyva obecnymi problémy vyuky na ZS, SS a VS. Specialni
didaktika se opira o obecnou didaktiku a dale se déli na didaktiku jednotlivych pfedmétd,
obor( a didaktiku druhl a typ( $kol.

,.Didaktika — Pedagogicka disciplina, teorie vyucovéni (Fec. Didaskein = ucit se,
vyuCovat). Autor prvni systematické didaktiky byl J. A. Komensky (1592 — 1670). V jeho
pojeti zahrnovala didaktika celou teorii vzdélavani, tedy nejen systém vyucovani na jednot-
livych vékovych stupnich, obsah vzdélavani a soustavu vyucovacich predmétd, metody a
zésady vyuCovani, ale také problémy vychovné, zvl. mravni vychovu. V dalsim vyvoji se
pojem didaktika zUZil na teorii vyuCovani. Jejim predmétem se staly cile, obsah, metody a
organizacni formy ve vyucovani. Jejich obecnymi FeSenimi se zabyva obecna didaktika,
problémy jednotlivych stuprili a typd vzdélavani se zabyvaji odpovidajici didaktiky, napF.
didaktika materské Skoly, didaktika zékladni Skoly, didaktika odbornych 3kol. Specifickymi
problémy vyucovani v jednotlivych — vyu€ovacich pfedmétech se zabyvaji predmétové di-
daktiky, resp. Metodiky, problémy skupin pFedmétll oborové didaktiky (nap¥. didaktika
pFirodovédnych predmét(i, didaktika jazykovych predmétci). <

® PRUCHA, J. - WALTEROVA, E. - MARES, J. Pedagogicky slovnik. Praha: Portal, 1995, s. 50.
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h poznatk( o obecné didaktice

Vyucovani je proces, za kterého dochazi k cilevédomému a systematickému vzdéla-
vani a zaroven vychové déti a mladeze i dospélych osob. Vyucovaci proces probiha zejména
ve $kolskych zafizenich, ale i specialnich zafizenich, prostfednictvim rliznych kurzd a kona
se i v roding. Jedna se o innost, na které se navzajem podileji ucitel a Zaci.” Smyslem této
¢innosti je dosahnout urcitého cile, zmény v uvaZovani a chovani zakd, nécemu je naucit,

predat jim védomosti a dosahnout u nich zadoucich stupiiti dovednosti.

2.2.1 Cinitelé ovliviiujici vyuku

Z obecné didaktiky vychézeji napf. didaktiky dil¢ich pfedmétd (i vychovnych). Efek-
tivitu vyucovani pfitom ovliviiuji vzdélavaci a vychovné cile, obsah uciva, zplsob a organi-
zace vyuky, vyucovaci metody a didaktické prostfedky, také podminky, za kterych proces
vyucovani probihd, zplsob kontroly vyuky (Ustni a pisemné zkou$enti), hodnoceni, didaktic-
ké kompetence ucitele, jeho soucinnost a komunikace s Z&ky.

V didaktice se setkavdme s pojmy didaktické zasady a didaktické principy. Mezi
prvni jmenované patfi napf. zasada aktivity a uvédomélosti (pomahaji Zak(m k ziskani no-
vych védomosti, dovednosti a ndvykl), zasada ndzornosti, priméfenosti (s ohledem na vék
zak(, jejich psychologickou i biologickou slozku), trvanlivosti (Zak by si mél dokazat i po
Case vybavit ziskané védomosti, nemélo by se pfitom jednat o pouhou deklamaci, mél by je
umét i aplikovat), soustavnosti.® Didakticky princip Fika, jak spravné a Uginné vést vyucové-
ni. S. Chudy v této souvislosti poukazuje na jednotu védeckosti, vychovnosti a tvofivosti,
jednotu pristupnosti a naro¢nosti, cilevédomé aktivity a regulace, systémovosti a dlikladnos-
ti, didaktické optimalizace, didaktického spojeni ndzorného, abstraktniho a praktického,

jednotu zékladnich Einiteld vyuky, vytvéaFeni didaktického prostfedi.®

" CHUDY, $., KASPARKOVA, S. Didakticka propedeutika. ZIin: FHS UTB ve ZIing, 2007, s. 12.
8 Tamtéz, s. 35.
® Tamtéz, s. 41.
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chovnych sloZek

Vyucéovani vychovnych sloZek a prfedmétl orientovanych predevsim na ziskani pev-
né stanovenych védomosti a faktd se od sebe lisi. Jednim z podstatnych rozdilli jsou uz sa-
motné cile vyuky. Ty vychovné miizeme oznacit za stavy, ke kterym chce vychovatel pFivést
vychovéavaného a ve vétsing pfipadll jsou zde vychovné cile chapany jako normy, kdy néco
byt ma, ne co se ma vykonat.™® Na rozdil od cild vzd&lavacich, které se tykaji zejména vé-
domosti, se cile vychovné orientuji na rozvijeni mravnich stranek osobnosti zak.

Vychovny cil je dynamicky, ovliviiuji ho vnitfni i vnéjsi faktory (zmény v jedinci sa-
motném, jeho osobnostni charakteristiky, zmény ve spolecnosti, v rodiné, mezi vrstevniky,
ekonomické, pracovni zmény, zmény ve védé atd.) Ztoho vyplyvaji ty zndmé vychovy:
napf. k obCanstvi, ke zdravi, vytvarna vychova s vazbou na estetické citéni, pracovni, rodin-
na, dramatickd vychova, vychova osobnostni a socialni, environmentalni, vychova demokra-
tického obCana, k mysleni v evropskych a globalnich souvislostech, multikulturni a medialni
vychova.

Za ideal mlzeme povaZovat snahu na zékladé cilli specifickych rozvijet samotného
jedince a na zékladé cilG sociélnich tak, aby byl tento jedinec prospésny spolecnosti. Na za-
kladé cili materialnich ziské jedinec konkrétni védomosti, dovednosti a navyky a formalni
cile mu pak maji pomoci pochopit moznosti rozvoje svych schopnosti. Teoretické cile jedin-
ci pomohou ziskané védomosti za pomoci cilli praktickych vhodné aplikovat za uZiti doved-
nosti a adekvatnich navyku. S vychovou silné souvisi i cile adaptacni, kdy od jedince oceka-
vame prizplsobeni se soucasnym podminkam spolegnosti, a cile anticipacni, které maji je-
dinci pomoci se pfipravit na podminky, které teprve nastanou. Jedinec si sam stanovuje své
autonomni cile, vychovatelé (napf. rodi¢, ucitel) mu stanovuji heteronomni cile. VVychovné
cile musi byt v souladu s vlastnostmi, psychickymi moZnostmi a mezemi konkrétnich lidi,
abychom viibec mohli ofekavat jejich napInéni. Je nutné vzdy brat v Gvahu vliv ¢asu (pfed
rokem 1989 bylo pro vladnouci sloZku spolecnosti neZzadouci Cinit jeji ostatni Cleny napr.

medialné gramotnymi. Snahou bylo udrZovat spole¢nost jen v ,,povolené védomosti*).

0 CELA, J. Kapitoly z teorie vychovy. Zlin: UTB ve Zling, 2006, s. 42.
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i vychovy

O tom, co ovliviuje a tvofi pFipravu ucitele na vyu€ovani, se zmifuje T. Svato$ a od-
kazuje pfitom ve své publikaci na Manakuv didakticky systém, ktery je o podminkach (teo-
rie, zakonitosti, metodologie a makroprostfedi), prostfedcich (planovani, organizace, pri-
prava, modernizace) a cili vyuky, obsahu uciva, struktufe obsahu a typu vyuky."
Z didaktického modelu vyplyva, jak vznikd pfiprava na vyu€ovéani, jak probiha a jaké méa
vysledky.

UCitel jako didaktik (tvlrce vyu€ovaci hodiny) ma v ramci vychovné-vzdélavaciho
procesu jako prvni na zfeteli cile planované vyuky. Téch spolecné s Zaky dosahuje prostfed-
nictvim fady metod a prostfedkd. Definovat presné cil kazdé vyucovaci jednotky pomaha
tzv. taxonomie vyukovych cilli, a to pomoci aktivnich sloves. V praxi se pedagogové Fidi
napf. Bloomovou, Niemierkovou taxonomii nebo taxonomii Tollingerové. T. Svato$ pfitom
poukazuje na to, Ze ucitelé mnohdy zak({m sdéli na zacatku hodiny téma a cil uz nikoliv, aby
se vyhnuli pfipadnym nedorozuménim. PFitom pokud jsou si cile védomi ucitel i Zaci, vyuka
probéhne urcité efektivnéji. UCitel ziska cenné zpétné informace, jak vyu€ovani Zaky zauja-
lo, jak probirané latce porozuméli, zda tedy doslo k naplnéni planovanych cilli, o¢ekavanych
zamerd.

Na mnohych Skolach si ucitelé pfi pfipravé vyu€ovacich hodin vzajemné poméhaji,
pfipravy uZ jednou vytvorené si predavaji, doplfiuji je. Medialni vychova je ale pfedmétem
novym a spousta ucitell stoji pfed problémem, jak postavit vyucovaci hodinu, stanovit jeji

cile a vybrat metody a prostfedky, které je pomohou naplnit.

2.3.1 Z ¢teho mlize ¢erpat didaktika medialni vychovy?

u SVATOS, T. Mala didaktika. Hradec Kralové: Gaudeamus, 2006, s. 39.
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a nového predmétu - medialni vychovy, vychazela ze zasad

¢ mohou ale pocitit velky problém kv(li absenci novinarské-
ho vzdélani a také dostateCného mnozstvi relevantni literatury, odtud pak prameni problém
s obsahovym napInénim vyu€ovacich hodin zminéné vychovy. UCitelé zatim nemaji moZnost
si pro tento novy pfedmét pfimo doplnit aprobaci (pokud nechtéji kombinovanou formou
absolvovat napf. obor Medialni studia na Fakulté sociélnich véd UK v Praze) a védomosti a
dovednosti mohou ziskat pouze absolvovanim kratkych kurzl, které poradaji nékteré vzdé-
lavaci instituce. Blize o nich v kap. 4 této prace. Dilezité znalosti a také fadu namétl pro
vytvoreni vyucovacich jednotek mohou najit napf. na Metodickém portalu RVP pro zéklad-
ni vzdélavani a také v nékterych publikacich. Na trhu se mizeme v soucasnosti setkat napr.
s knizkou M. Micienky, J. Jirdka a kol. ,,Zaklady medialni vychovy* a souvisejicim velmi
zdafilym multimedialnim CD. V loni vysla také publikace J. BartoSka a Heleny Darkové
~Zurnalistika a $kola“ s CD, které usnadiiuje proces se zaznamenavanim latky zaky. V prvni
jmenované publikaci najdou ucitelé fadu konkrétnich priklad(i obsahu vyucovacich jednotek
do zminéného pfedmétu. Druha klade velky dlraz na teorii, kterou by méli ucitelé medialni
vychovy ovladat. ProtoZe, tak jako ucCitel Ceského jazyka neovlada napf. vyuku matematiky
stejné dobre, jako kolega matematik, nemlizeme Cekat, Ze perfektné zvladne vyuku medialni
vychovy bez toho, aby se dovzdélal v teorii a praxi novinarské prace. Navic teorie poskytuje
fadu informaci, které mize ucitel (jako samostatny tvlrce pfipravy vyucovaci hodiny medi-
alni vychovy) pouzit jako konkrétni ucivo pro Zdky. Medialni vychoveé jsou z ¢ésti obsahové
velmi blizké predméty Cesky jazyk, déjepis, obCanska vychova. UCitelé téchto predmétd
byvaji také Gasto povéreni vyucovat i medialni vychovu. Nékteré Skoly kvili zavedeni medi-
alni vychovy do vyuky oslovily pro spolupréci praktikujici novinare s odpovidajicim Zurna-

listickym vzdélanim, u kterych je pfedpoklad dovzdélani se v pedagogice.

2.3.2 PFiprava vyucovani do predmétu Medialni vychova
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ljeme nejméné Ctyfi zakladni moZnosti, jak pristoupit k pfi-

rvni moznosti je tzv. ucitelovo pojeti vyucovani na zakladé
dlouhodobého plisobeni v ucitelském povolani a nahromadénych zkuSenosti a osobniho
pristupu k profesi. Druhou moznosti je didakticka analyza uciva, kterd mize vznikat také
jako predstava o budouci vyuce, ale spojena uz s vyznamem pro vyucovaného, cili vyuco-
vani, konkrétnim ucivem a soucinnosti pedagoga se Zaky. TFeti moZnosti je blokova pFipra-
va ve struéné podobgé planovaného vyucovani se zakladnimi etapami. Ctvrtou moznosti je
klasicka pisemna pfiprava na vyucovani uz v podobé detailniho scénare vSech didaktickych
Césti, které na sebe postupné navazuji.

T. Svatos$ je autorem tzv. prekonceptu vyucovani, ktery obsahuje zakladni charakte-
ristiky uvazovaného vyucovani. Pedagoglim poskytuje jakysi navod, jak pFipravit zdafilou
vyuc€ovaci hodinu (jak a ¢im ji naplnit, jak ji strukturovat atd.). Osnova prekonceptu je uve-
dena ve skriptech Malé didaktika."®

Osnova prekonceptu vyu€ovani podle T. Svatose:

Skola — vychovné zaFizeni: TFida:
Skolni rok: Predmét: Vyu€. hodina: | Typ hodiny:
Den: Meésic: Rok: Poznamky:

Pouzivané ucebnice a materialy:

Cile vzdélavaci:
Cile vychovné:

Konkrétni ucivo:

Pojmy:
Vystupni znalosti:
Poznamky:

Faze a strucny obsah uvazovaného vyucovani

12 SVATOS, T. Maléa didaktika. Hradec Kralové: Gaudeamus, 2008, s. 38.
13 Tamtéz, s. 45.
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MOBILIZACE predchoziho
poznatkového systému

MOTIVACE (stimulace)

EXPONOVANI  novych po-
znatkd

FIXACE nového uciva
PROCVICENI opakovani
PRAKTICKE aplikace

KOMPARACE

PFi pfipravé vyucovani medialni vychovy se vyplati drZet se osnovy tzv. prekoncep-
tu, kterou vytvofil T. Svato. Uz proto, Ze medialni vychova je pfedmétem na Ceskych Sko-
lach novym a ucitelé, ktefi byli pro jeji realizaci vybrani, mnohdy nemohou, co se tyka toho-
to oboru, spoléhat na vlastni védomosti a dovednosti, protoZe se jim nedostalo potrebné
aprobace, natoZ pfimo Zurnalistického vzdélani, o zkuSenostech z oboru ani nemluvé. Pre-
koncepty pfinuti tyto uCitele pfemyslet o podstatnych cilech, hledat a velmi peclivé vybirat
pro vyucovani konkrétni ucivo a volit pfitom zajimavé metody a prostfedky. Takto peclivé
vytvorend pfiprava navic poslouZi jako vytecnd opora a diky ni se ucitel nemusi hned na
zaCatku hodiny obéavat sdélit Zakdim kromé tématu i jeji cil. V takto pFipravené hoding totiz
ziskaji velky prostor pro préci i oni, neni nutné se obéavat, Ze by byla jen o vykladu uciva.
Prekoncepty ucitele donuti, aby se v rdmci pfipravy zamyslel, co vlastné bude prakticky
s zaky v hoding tvofit. Zaci se maji moznost pomoci fixace, procvitovani a praktickych
aplikaci snédze dostat k cili. Je pfedpoklad, Ze ucivo nejen Iépe pochopi a snéze si je 0svoji,
ale hodina je bude i vice bavit. V ramci komparace ma pak ucitel mozZnost ziskat zpétnou
vazbu, jak se hodina zakdm libila, zda ziskali odpovédi na vSechny své otazky, zda ucivo
spravné pochopili, co by se jesté chtéli k probirané latce dovédét, zda je potfeba priSté vét-
Siho opakovani atd. Cim kvalitn&jsi je pfiprava ugitele na vyucovaci hodinu a jeho osobni
zaujeti pro predmét, tim vetsi je Sance, Ze Zaci budou Iépe motivovani pro ziskavani novych

v =y ]

poznatkl a dovednosti. Je tak dosaZeno predpokladu kvalitnéjsiho vystupu pro naslednou
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agoga. O této problematice vice pojednava nasledujici kapi-
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[EDKU A DOBEHU VYUCOVANI

Vyucovani mizeme oznaCit jako Fizeny proces. Ma dvé slozky: Fidici (pedagoga) a
fizenou (Zaka, Zaky ve tfide). Ucitel vysila k Zakovi informace tzv. komunikacnim kanalem,
pfedadva mu nové poznatky. V fizené sloZce (Zakovi, Zacich) nastane pfitom celd fada slozi-
tych procesd. O nich se ucitel dozvi pomoci tzv. vystupnich informaci. Ty jej zpravuji o
zménéch stavll Fizené slozky (zaka, zaku), které zplsobila jeho pedagogické ¢innost. Vy-
stupni informace jsou tedy jakesi zpétné informace, které uciteli sdéli, do jaké miry nastalé
zmény stavl Fizené slozky byly v souladu s jeho pedagogickym zamérem a ocekavanim.
Informace o tom, zda bylo dosazeno uréenych vzdélavacich a vychovnych cild, se k uciteli
dostavaji tzv. zpétnovazebnim kandlem (zkouSenim), at’ uz v podobé dstni nebo pisemné.
,»JestliZe se reakce na jisté podnéty neshoduji se zaméry Fidici slozky, dochazi z jeji
strany ke korekci nebo regulaci. VyuGovaci proces mizeme tedy chapat (pFi urcitém zjed-
noduseni) jako Fizeny proces, ve kterém lze rozliSit dvé zakladni funkce:

a) sdélovani novych poznatk,
b) kontrola mnoZstvi a kvality osvojenych védomosti a dovednosti.
Tyto dvé faze tvofi jednotny celek, ktery nelze nasilné rozdélovat.**

Dobfe provedena zkouska ma podle J. Ostravského vyznam pro efektivni Fizeni pe-

dagogického procesu, slouZi jako motivacni prostfedek, ma vychovny vyznam, je kontrolou

prace Zaku i ucitele, slouzi pro klasifikaci.


http://www.pdfcomplete.com/cms/hppl/tabid/108/Default.aspx?r=q8b3uige22

CI)'ck Here to upg

Unlimited Pages

, Your complimentary

— use period has ended. itnich studii 30
Thank you for using
t C O m p I ete PDF Complete.

Pojem evaluace znamena obecné urceni hodnoty. Na rozdil od nefizeného hodnoceni
je predem naplanované a systematicky pfipravené podle dopfedu danych kritérii
s ndvaznosti na pfedem urcené cile. Jak uvadi DanuSe Nezvalova v ramci metodického por-
talu RVP zakladni vzdélavani (dne 25. 10. 2006), kritéria evaluace jsou vymezena explicitné
a odsouhlasena, jsou zadany specifické oblasti priorit zaloZené na vymezenych cilech, jsou
formulovany indikatory vykonu. Evaluacni plan mé svou strukturu, je vymezena odpovéd-
nost, jsou presné zadany explicitni vztahy s cili a je vyZadovéano detailni planovéni. PouZité
metody jsou systematické, jsou presné urcené zdroje dat, je pouZit reprezentativni vzorek,
néastroje tohoto Fizeného hodnoceni odpovidaji metodam pouZitym pro sbér dat, nutna je
systematicka analyza dat a nechybi vypracovani zpravy."™ D. Nezvalova v ramci vyse uve-
deného také odkazuje na Prlichovo vymezeni bézného nefizeného hodnoceni, které ... ,,se
Castéji uziva v Sirsich kontextech bézné skolni praxe, nap¥. hovofi se o hodnoceni zaku,

préace ucitel( apod.“

3.2 Zpusoby zkouseni

Ucitelé mohou v soucasnosti pristupovat k provéfovani védomosti a dovednosti Zak(
a jejich néaslednému hodnoceni riiznymi zplsoby zkouseni. Ustné (zkou3eni probihéa indivi-
duélné nebo kolektivné, kdy uCitel namatkou vyvolava Zaky, pta se jich a odpovédi hodnoti)
a pisemné (napf. formou kratkych nebo rozsahlejsich testl, psanim diktatd, slohovych praci
atd.)

Obé formy, Ustni i pisemnd, maji pro zkouSeni velky vyznam. Prvni z nich poméha
rozvijet vyjadfovani a mysleni Zaka. J. Ostravsky ale zaroven upozoriuje na jeji nedostatky,
které spocCivaji napf. v malé objektivité, velké ¢asové narocnosti a €asto i v nedostatecnosti

jasného cilu. ,,VétSinou se u téchto zkouSek zkousejici ucitel zaméfuje pouze na ovéfeni a

4 OSTRAVSKY, J. Didaktické testy. Studijni opora. Zlin: FAI UTB ve Zling,
http://web.fai.utb.cz/?id=0_4 10 0_3 1&lang=cs&type=0&PHPSESSID=280a431ead23fbb05402ab7c1blf
0108, s. 1.

1 http://iwww.rvp.cz/clanek/515/963
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va. TradiCni Ustni zkouSka postihuje hlavné kvantum védo-

pise k memorovani nezZ k feseni problémd a k rozvoji mysle-
ni. Casto také obtiznostni struktura byva takova, Ze se v ni nemohou uplatnit 7aci slabsi i
74ci velmi dobfi.“'® Dalsim nedostatkem je podle J. Ostravského neexistence pevné normy
pro hodnoceni, kdy vysledek ziskany u jednoho ucitele neodpovida stejnému vysledku u
jiného pedagoga. Hodnoceni a klasifikace tak nemohou platit absolutné. Ustni zkousku je
tedy nutné vést co nejlépe a bréat ji pfedevsim jako prostfedek pro osobni kontakt ucitele
s Zékem, kdy m& pedagog moZnost okamZité reagovat na nespravne nebo nepresné odpove-
di. Ustni zkouska by méla byt jen ¢asti hodnoceni zakd. Aby bylo v3estranné a vyvazené, je

vhodné je doplnit o kvalitni didakticky test.

3.2.1 Didakticky test

Kvalitni didakticky test by mél byt validni (priikazny), tedy s vysledky vypovidajicimi

jen o znalostech a dovednostech, jejichZ provéreni bylo cilem zkousky. Otazky v testu musi
byt poloZeny srozumitelné a musi odpovidat osnovadm pfedmétu. Reliability testu (spolehli-
vosti a presnosti) doséhneme, pokud se stejné vysledky objevi i pfi dalSim testovani. Di-
dakticky test by mél byt také objektivni, na misté jsou stejné podminky pfi psani testu pro
vSechny testované a také jednotnost opravovani. Mél by byt i prakticky (Usporny), a to
nejen z financniho hlediska, ale i hlediska ¢asoveho (doba stravena testovanim a opravova-
nim), nesmi se to ovéem negativné projevit na priikaznosti testu. A didakticky test by mél
byt také prijatelny, a to nejen pro studenty, ale i ucitele a rodice, ti vSichni by totiz méli
jeho vysledek respektovat. Proto museji byt pravidla pro urceni vysledku oteviena a pri-
hledna.

3.2.2 Druhy testl

V podminkach ¢eského Skolstvi se miizeme setkat s rliznymi druhy testd. Nize jsou

18 OSTRAVSKY, J. Didaktické testy. Studijni opora. ZIin: FAI UTB ve Zling,

0108, s. 2.
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popsal J. Ostravsky:

né urceny Casovy limit pro realizaci a sestavaji z velmi snad-
nych Gloh. Rozdily jsou jen v rychlosti fedeni.

Testy Urovné proti prvnim jmenovanym nemaji omezeni v Case, jejich ulohy ale maji
rostouci obtiznost.

Testy standardizované pfipravuji profesionalové, dopfedu jsou znamy jejich vlast-
nosti skérovani a interpretace vysledk( (napf. znamé SCIO testy).

Nestandardizované didaktické testy jsou znamy jako normalni, pfi jejich sestavovani
by ale ucitelé méli dbat stejnych zasad jako u testll standardizovanych.

Kvazistandardizované testy jsou dokonalejsi a zjiStujici napf. znalosti a dovednosti
z jednoho pfedmétu ve stejnych rocnicich Skoly.

S ohledem na lidské uCeni se provadéji i testy kognitivni, afektivni a psychomotoric-
ké. Mezi kognitivni, které sleduji kvalitu poznéni, patfi napf. testy z fyziky, chemie, mate-
matiky. Testy afektivni jsou v podobé dotaznikl. A testy psychomotorické mohou byt napf.
zaméfeny na psani na PC.

Bézné jsou i testy vstupni, prlibézné a vystupni.

S ohledem na téma zndme testy monotematické a polytematické.

Testy objektivné skorovatelné jsou sloZeny z uloh, u kterych je mozné objektivné
rozhodnout, zda byly feSeny spravné nebo Spatné. Skdorovani miize provadét kdokoliv.

Testy subjektivné skdrovatelné sestavaji z tloh, u kterych neni mozné stanovit jed-
nozna€né pravidla pro skérovani. Mezi subjektivné skorovatelné ulohy patfi napf. tzv. ote-
viene Siroké ulohy, testujici oCekava od testovaného rozséhlejsi odpovedi.

ProtoZe se tato prace tykad vychovného pfedmeétu, nasleduje kapitola o hodnoceni

vyu€ovani v rimci vychov.

" OSTRAVSKY, J. Didaktické testy. Studijni opora. ZIin: FAI UTB ve Zling,
http://web.fai.utb.cz/?id=0_4 10 0_3 1&lang=cs&type=0&PHPSESSID=280a431ead23fbb05402ab7c1blf
0108, s. 8.
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i v oblasti vychov

Hodnoceni vyu€ovani v oblasti vychov se od hodnoceni v predmétech, které jsou ori-
entovany pfedevsim na poznani, liSi. Zatimco u druhych jmenovanych se setkavame s posu-
zovanim predevsim kognitivniho uceni, s testy, které sleduji kvalitu poznéni, u vychov se
setkavame i s hodnocenim afektivniho a také psychomotorického uceni (napf. pfi vychové
pracovni, télesné, dramatické, hudebni a vytvarné). U jinych vychov pak opét prevlada hod-
noceni afektivniho a kognitivniho uceni (nap¥. pfi vychové rodinné, sexuélni, vychové ke
zdravi, k obCanstvi). Zatimco napf. v matematice mdze ucitel v testu sledovat Groven vé-
domosti i dovednosti (nejen, zda zak ucivu porozumél, osvoijil si dllezité pojmy, dllezita
fakta, ale i zda védomosti umi aplikovat, zda spravné spocita priklad), napf. v télesné vy-
chové je pfedmétem hodnoceni zvladnuti pohybovych aktivit, nikoliv pojm( a jejich aplika-
ce. Napriklad pFi vychové dramatické ale mize uitel hodnotit vysledky kognitivniho, psy-
chomotorického i afektivniho uceni (zda se Zak spravné naucil text, zda zné dramatickou
tvorbu, tzn. autory a jejich dila, ale také, zda se umi spravné pohybovat, pouzivat mluvidla,
co si mysli o chovani jednotlivych postav dramatu). VVysledné hodnoceni zvliadnuti tohoto

pfedmétu by mélo odraZet viechny tfi slozky.

3.3.1 Hodnoceni vyucovani v podminkach medialni vychovy

V ramci pfedmétu medialni vychova si Zaci osvojuji védomosti i dovednosti, dllezité
pojmy, seznamuji se s dilezitymi fakty o udalostech minulych i sou¢asnych, s praci Zurnalis-
t0, uci se orientaci v Zurnalistickych Zanrech, vytvorit vlastni texty, znat zdroje informaci a
vyuZivat je pro vlastni tvorbu. UCi se také spravné intonovat (v ramci vyuky mluveného
slova, kdy se uci nejen vytvofit spravny text, ale také jej i spravné verbalné pfednést). Ve
vyucovani vénovanému reklameé i jeji tvorbé ziskaji Zaci potfebné védomosti a dovednosti,
jejichz troven mlze provérit didakticky test, predmétem hodnoceni mlze byt napf. i vytvo-
feni reklamniho sloganu, tiskové a rozhlasové reklamy. V medialni vychové mlze ucitel
hodnotit i Zakovské védomosti a dovednosti pro zvladnuti tvorby titulkl (tisténych i mluve-

nych) a nasledné vytvoreni konkrétniho titulku ke konkrétnimu ¢lanku atd.
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DVA JAKO DIDAKTICKY SYSTEM

V soucasné dobeé realizuji uitelé ZS a nékterych SS (zejména se jedna o gymnézia a
obchodni akademie) medialni vychovu nejéastéji dvojim zplsobem. Prvnim je zavedeni me-
dialni vychovy jako samostatneho pfedmétu. Ma své konkrétni vyucujici, vétsinou se jedna
0 ucCitele Ceského jazyka, v menSi mife o ucitele obCanské vychovy nebo informatiky. Ve
druhém pfipadé se o vyu€ovani mediélni vychovy déli napf. ucitelé CeStiny, déjepisu, obcan-
ské vychovy a informatiky. TFeti moZnosti, kterd je ve Skolach v souvislosti s medialni vy-
chovou zastoupena nejméng, je forma projektu. Zafazeni medialni vychovy do vyuky ZS a
SS je potfebné uZ jen proto, Ze média tvofi soucast Zivota spolecnosti a je rozumné umét

prinejmensim adekvatné &elit jejich tlakdm.

4.1 Obecné poznatky o medialnim pUsobeni v podminkach vychovy

Media maji ve spoleCnosti velky vliv. Obklopuji nds neustéle, at' uz v psané nebo
zvukové podobé. Nabizeji ndm kvanta zprav, které maji vysokou informa¢ni hodnotu, jsou
potfebné pro nadi existenci, ale i takové, které maji jen pobavit. Denné nam média predkla-
daji svou predstavu reality a ,,pravdivych informaci*. UZ z toho je patrné, Ze je potfeba se
naucit vybirat si z jejich nabidky jen to podstatné pro nas$ Zivot a nenechat se manipulovat a
ohlupovat nepravdami. Je dilezité rozliSovat mezi zadbavou prospésnou a zabavou $kodli-
vou.

Produkce médii ma vliv na uvaZovani dospélych i détskych ¢lenli spole¢nosti. Uz
tim, Ze média vyuzivame (Cteme, sledujeme), jim dovolujeme, aby se podilela na nasi vycho-
vé (déti ¢asto prosedi hodiny u televize a internetu). Jejich plisobeni podléhame viceméng
vSichni. Stale Castéji zazniva kritika prace médii, zvIasté téch bulvarné zamérenych. Tato
média se naopak haji tim, Ze produkuiji jen to, co lidé chtéji, kupuji. Dospély Clovek se jejich
tlaku mize branit diky vzdélani a zkusenostem, déti jsou na tom h¥. Je proto tfeba jim po-

skytnout oporu v adekvatnim vzdélani a vychové.
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ata medialni vychovy

Medialni vychova je na ZS i SS pfedmét novy a Ceska spolenost i Geské Skolstvi jej
potiebuji. Zaky by mél naucit orientaci v masmedialnich textech. Vybavit je védomostmi,
jak vnimat a pfijimat z nich predevsim to, co je potfebné, Gcelné a uzite€né, a odliSovat ob-
sahy a formy text(, které maji jen pobavit, pfijemci sdéleni manipulovat a pfispivat jen ko-
merci. Medialni vychova by tedy méla Zaky ucinit tzv. medi&lné gramotnymi.

Laik by mohl namitat, Ze rozumét médiim je snadné, staCi Cist noviny, Casopisy, po-
slouchat radio, sledovat televizi. To je ale velky omyl. Pokud totiZz chceme skutecné Zaky
v mediélni vychové néCemu naucit, musime jim o médiich poskytnout mnohem vice infor-
maci. Je Zadouci, aby se vice dozvédéli o zakladech novinarské profese, osobnosti novinare,

r~

vlibec vzniku Zurnalistiky, ve vetsi mire té Ceské. Méli by si osvojit zaklady prace
s komunikaty zpravodajstvi a publicistiky, pochopit funkce masmédii, vyznat se v typech
Zurnalistiky a masmédii (tiSténych i elektronickych), naucit se pracovat se zdroji informaci,
znat a ovlddat Zanry Zurnalistiky, pochopit provazanost novinafské prace, médii
s marketingovymi komunikacemi (napf. reklamou a PR), naucit se kultivovat mluveny pro-
jev. Aby se vSe vy3e popsané podafilo realizovat, je nutné zvolit adekvatni metody a pro-

stredky.

4.3 Metody a prostredky medialni vychovy

Mnozi uCitelé medialni vychovy si stale stéZuji na nedostatek kvalitni literatury pro
vyuku medialni vychovy. Na druhou stranu maji moZnost vyuZit tento stav k tomu, aby si
vyuc€ovaci jednotky do tohoto pfedmétu vytvofrili vyhradné podle svych pfedstav, ale samo-
zfejmé s dostatkem opory v kvalitni teorii Zurnalistiky, které je na trhu dostatek. Je mozné ji
najit i v publikaci Zurnalistika a $kola (pFirucka pro ucitele medialni vychovy).”® Zminéna
teorie pomlzZe se stanovenim konkrétniho vyukového cile, vybérem vhodnych témat pro

konkrétni u¢ivo a nastini i moZnosti metod a prostfedk( pro dosazeni zminénych cild.

8 BARTOSEK, J., DANKOVA, H. Zurnalistika a $kola. Frydek-Mistek: Ing. V. Danék, 2008.
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y je mozné vyuZit klasické vyukové metody:" slovné (napf.

textem, rozhovor), ndzorné demonstracni (ukézku prace se
zvukem, obrazem, RTV), dovednostnépraktické (manipulovéani se zvukem, obrazem), akti-
vizujici (diskusi), komplexni vyukové metody (vyuku ve dvojicich, skupinch, brainstor-

ming, projektovou vyuku, vyuku podporovanou pocitacem a internetem).

4.3.1 Metody mediélni vychovy

Metody vhodné pro prenos novych védomosti a dovednosti od pedagoga k Zak(m
v ramci medialni vychovy jsou viceméné totozné s témi, které ucitelé uZivaji v jinych pred-
métech. Jedna se o metody: motivacni, expozicni, fixatni a hodnoceni.

Napfiklad stanovime-li jako cile vyuky, Ze Zaci budou umeét shrnout typy titulkd a po-
psat jejich funkci a budou schopni vlastnimi slovy vysvétlit, jak mohou titulky ovliviiovat Ctenare,
posluchace a divaky, mizeme jako téma stanovit tisténé a mluvené titulky. Jako motivaéni metodu
mliZzeme vyuZit rozhovor a demonstraci. Nazorné zakim predvedeme, jak titulky upoutavaji pozor-
nost Gtenarll k ¢lanktm, zlepsuji orientaci v rubrikach a na strankach, naznaduji dilezitost ¢lankd a
spoluvytvéreji vytvarnou hodnotu novin. | titulek ¢tenafi napf. napovi, zda text, ke kterému se vzta-
huje, patfi mezi seriozni, bulvarni, fi¢rové zpravy. Expoziéni metodou miZze byt vyklad konkrétniho
uciva, kdy zaroven zakim ukazeme typy titulk( v tisténych denicich. Nebo mizeme zakim demon-
strovat pfiklady hlavnich vecernich zprav Ceské televize a televize Prima. Zaci pak provedou srovna-
ni, titulky zaradi do urcitych kategorii a popiSi rozdily, které mohou nasledné také zhodnotit. Jako
hodnotici metoda trovné jejich védomosti a dovednosti pak mlize poslouzit didakticky test nebo do-
méci Uloha, kdy si Zaci pFipravi srovnani mluvenych titulkd v jedné zpravodajské relaci Ceského
rozhlasu a libovolné soukromé rozhlasové stanice (sledovat a zapisovat budou napf. pocet titulkl v
pfehledu na Gvod zpravodajského pofadu (menu), zda moderatofi pouzivaji v prehledech tzv. osli

vvvvv

mdistky, zda ¢tou titulky ve spisovné esting).

4.3.2 Prostfedky medialni vychovy

UcCebni prostfedky pomahaji pfi vyuce lepSimu pochopeni u€iva a zvladnuti novych doved-

nosti. Mezi prostfedky vhodné pro vyuku medialni vychovy miizeme zaradit napfiklad audiovizualni

% CHUDY, S., KASPARKOVA, S. Didakticka propedeutika. Zlin: FHS UTB ve Zlin&, 2007, s. 61.
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rni pomlcky (noviny, ¢asopisy, knihy). Velmi dlleZita je i didak-

raktivni tabule, televize, radio, videoprehravac, mixazni pult, vi-

deokamera, poCita€ s pfipojenim na internet).

4.4 Ucitel medialni vychovy (kompetence, tvaréi dispozice, komuni-

kacni profil, interak¢ni schopnosti, priprava na vyuku)

UCitel medialni vychovy by mél mit pfedevsim velky z&jem o predmét Zurnalistiky a
médii viibec. Zajem totiZ s sebou nese také chut’ se dal oborové vzdélavat (ucitelé by se méli
vzdélavat permanentné, aby umeéli reagovat nejen na zmény v pfedmétu-oboru, pro ktery
byli aprobovani, aby mohli vzdy adekvatné reagovat na dotazy Zak({), vyuku stale nécim
vylepSovat, zpestfovat. UCitel mediélni vychovy by mél mit také cit pro jazyk (ovladat spe-
cifika psané i mluvené Feci), znat déjiny, vyznat se v otazkdch nap¥. ekonomiky, préva a
politiky. Velmi ¢asto je proto vyuka medialni vychovy svéfena ucitellim &eského jazyka,
v mensi mife i déjepisu a obCanské vychovy. V8e dalsi je podobné jako u ostatnich pedago-
gd. Vsichni by méli byt komunikacné zdatni, méli by byt schopnymi didaktiky, radi ucit (po-
skytovat Zaklim nové védomosti a dovednosti) a také dobre odolavat negativnim tlakdm,
které pfinaSi kazda pomahajici profese. | ucitelé medialni vychovy by méli peclivé pripravo-
vat své vyucovani, nespoléhat se na pripravy nékolik let staré (ani kdyZ maji vyucovat napt.
jen nasobilku, pfiprava je prece také o metodéch a prostfedcich, jejich obménou a vylepSe-

nim mdZe vyuka jen ziskat).

4.5 Dité — zak v podminkéach medialniho vzdélavani

Déti podléhaji tlaku médii pravé tak, jako dospéli, mnohdy mnohem snéz a rychleji.
Nejen dospéli, ale i déti tvofi trh odbérateld medialnich sdéleni. Média jsou si toho védoma
a prizplsobuji tomu svou produkci. Medialni vychova ma proto Zaky naucit rozliSovat mezi
jednotlivymi typy médii, mezi jednotlivymi typy informaci viibec. Zarovei maji déti moznost
se naucit vyuzivat média ve svij prospéch a divat se na jejich produkci kriticky a odolavat
neetické manipulaci. UCitelé je maji naucit vyhledavat relevantni zdroje informaci, zpravy
tidit podle dilezitosti a také s nimi prospésné nakladat. Zijeme v dobé, kdy maji informace

obrovskou cenu, pomahaji napf. v zaméstnani, podnikani, obchodg, ale i vzdélavani, zdra-
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umét média a jejich produkci smysluplné vyuZzivat. Zaci se

se, dostava se jim informaci o vzniku Zurnalistiky, o jejim
hlavnim posléni, o tom, Ze povolani novinaf bylo kdysi velmi prestizni, vzpomefime napr.
jména Capek, Neruda, Borovsky, Bass. Zaci si osvojuji zaklady prace s komunikéty zpravo-
dajstvi a publicistiky, uci se znat a ovladat zanry Zurnalistiky, kultivovat svdj mluveny pro-

jev (tady je pfedmét medialni vychova tizce propojeny s CJ).

4.6 Poznamky o realité medialni vychovy na zakladnich a strednich
Skolach

PFedmét medialni vychova maji ve svych SVP od zafi 2008 zatim jen zéakladni 3koly
(nékteré jeho vyuku zapocaly uZ dfive, aby se na zallenéni Iépe pfipravily). Co se tyka
stfednich Skol, setkavaji se s nim vétSinou Zaci gymnéazii a obchodnich akademii. Zatimco u
predmétll, kterym se Zaci uci po léta, mizeme odhadnout, co asi s nimi ucitelé probiraji
napf. v 6. nebo 7. roniku, v medialni vychové panuje naprosta nejednotnost. Neni na misté
kritika, protoZe Skoly nemaji zatim dostatek potfebného didaktického materialu pro vyuku.
Ugitelé sami museji shanét naméty pro vyuku i vhodné ucebni pomdicky (napf. noviny, ¢a-
sopisy, letaky, fotografie), hledat moZnosti pfipadného dovzdélani se v oboru médii. Vhod-
né publikace vznikaji za pochodu, ucitelé, ktefi jsou vyukou povéreni, si vzajemné vymériuji
prvni zkudenosti, digitalni u¢ebni materialy a pracovni listy ziskané v rdmci kratkych Skolent,
prostfednictvim metodického portalu RVP. Pozitivni je to, Ze vétSina kol je uz vybavena
pocitali s pripojenim na internet, ma k dispozici platno a dataprojektor, ty Iépe financné
zajisténé i interaktivni tabuli, nékteré si pofidily i techniku pro stfih obrazu a zvuku.

Co se tyka oblibenosti pfedmétu mezi Zaky, je mozné uvést, Ze necini potize, co se
tyka pochopeni nové latky, problém mize spiSe nastat, pokud ucitel Zaky nezaujme. Zaky
velmi bavi vyzkouset si praci novinarQ, neni problém je primét k psani ¢lank(, k vedeni roz-
hovord mezi sebou. Velmi oblibené jsou i hodiny o reklamé, kde maji Zaci moZznost projevit
i miru kreativity a vytvarného talentu. Co se tyka komunikace mezi ucitelem a Zaky, plati
pro ni pravidla komunikace v ramci instituce. Ta také tvofi mez jednani komunikantd, a to i

feCového. Pro komunikaci ve Skole je také charakteristickd existence kompetencné nesrov-
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i (uCiteld a zakd). Slabsim komunikantlim rozdily problémy

Citele.” Jejich kompetence nemohou byt srovnavany. Hlav-
nim cilem je Z&ky naucit komunikovat tak, aby byli schopni vést v dospélém véku plnohod-

notny dialog s ostatnimi partnery v komunikaci (napfiklad i meédii).

4.7 PFiprava budoucich u¢itelt pro medialni vychovu

Pokud se o vyu€ovani medialni vychovy déli napf. ucitelé Cestiny, déjepisu, obcan-
ské vychovy a informatiky, maji v oblastech spolecnych jejich pfedmétu a mediélni vychové
urcité slusné znalosti, i tak je ale vyhodné urcit mezi sebou toho (byva to vétSinou ucitel
CJ), kdo bude vyuku mediélni vychovy zastfeSovat a zajisti si potfebné dovzdélani. Existuji
také Skoly, které vyuku medialni vychovy vyhradné ,,schovévaji“ pod informatiku, a to urci-
té nebylo a neni cilem tviircd RVP v této oblasti.

Skoly, které k vyuce medialni vychovy pfistupuji zodpovédné, posilaji své ucitele
minimalné na $koleni. Probihaji formou i nékolikadennich kurz(, kde jim zkuSeni lektofi
predavaji informace zejména o mozZné obsahoveé naplni vyuCovacich hodin. Napfiklad Cent-
rum celoZivotniho vzdélavani Pedagogické fakulty UP v Olomouci nabizi studium oboru
Cesky jazyk — ugitelstvi pro stfedni $koly (k rozsifeni odborné kvalifikace z CJ pro 2. st.
ZS), mezi jehoz predméty patfi Medialni vychova a jazyk soucasné zurnalistiky. Distanéni
kurzy, ale i ndméty, lekce a materidly pro ucitele mediélni vychovy nabizi FSV UK
v Praze.”*  Zajimavy projekt ,,Rozumét médiim“ pfipravila obecné prospé&$na spolecnost
Partners Czech. Hlavnim partnerem je Centrum pro mediélni studia UK FSV. A medialni
vychové by mél byt vénovan i pfedmét v ramci nového studijniho oboru Fakulty humanit-
nich studii UTB ve Zliné (fakulta ziskala akreditaci pro bakalarsky studijni obor "UCcitelstvi
pro matefské Skoly", od akademického roku 2009/2010 bude vyu€ovan v prezencni forme,

v ramci studijniho programu Specializace v pedagogice).

2 HOFLEROVA, E. Skolsky dialog a jeho vliv na rozvoj Fedi déti. Ostrava: Pedagogicka fakulta Ostravské
univerzity, 2003, s. 15.

2 http://medialnivychova.fsv.cuni.cz/
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ZACE MEDIALNI VYCHOVY

Cilem této Casti prace je ukdzat moZnosti tvorby obsahu konkrétnich vyucovacich
jednotek mediélni vychovy. Pfipravy na vyucovani mediéalni vychovy jsou zpracovany for-
mou tzv. prekoncept(i. Osnova prekonceptu je uvedena ve skriptech Mala didaktika.” Ve
vypracovanych prekonceptech je jasné formulovano téma vyucovani, jeho cil a metody, jak
ho doséahnout. Prekoncepty také obsahuji konkrétni u€ivo. Aby mohly poslouZit i pro vyuku
na SS, je tato jejich Gast obsahlejsi. PFi vyuce Zaki nizich rocnik druhého stupné ZS je
naopak potieba z konkrétniho uciva vybirat. Konkrétni u€ivo je vhodné zakdm poskytovat
e-mailem (v hodiné se vyhneme ztraté ¢asu kvlli prepisovani, texty si Zaci po vytisténi vloZi
do sesitu). V prekonceptech jsou vyznaceny i dlilezité pojmy a odkazy na uc¢ebni materialy a
pom0cky. Pojmy jsou nalezité vysvétleny v konkrétnim ucivu nebo je potieba (pro vyuku je

to velmi Zadouci) vytvofit extra slovnicek pojm(.?

5.1 Témata vyucovacich hodin — Medialni vychova pro I1. stupefi ZS,

pro SS

Na druhém stupni Zakladni 3koly néarodniho umélce Petra Bezruce (1. ZS) ve Fryd-
ku-Mistku je uz dva roky soucésti vyuky predmét — Mediélni vychova. Tematické vymezeni
vyuc€ovacich jednotek s konkrétnim obsahem bylo vytvoreno s ohledem na témata ostatnich
pFibuznych vyucovanych pfedmétd (mj. Ceského jazyka, Dé&jepisu, Informatiky, Dramatické
vychovy, Vychovy k obganstvi). Pfedmét ,Medialni vychova“ maji ve svych SVP zafazen
zé&kladni Skoly. Na stfednich Skolach se s nim studenti potkévaji zatim jen nékde, vétSinou se
jednd o gymnazia, obchodni akademie a ekonomicka lycea. Jesté chvili tak potrva, nez bu-
dou utitelé medialni vychovy nuceni vyuku tohoto pfedmeétu jesté vice specifikovat a zajistit

Z&douci navaznost stfedoSkolské medialni vychovy na témata medialni vychovy na zaklad-

23y ATOS, T. Mala didaktika. Hradec Kralové: Gaudeamus, 2006, s. 45.

2 Slovnigek pojm( (vhodny pro vyuku mediélni vychovy) najdeme napf. v publikacich:
BARTOSEK, J., DANKOVA, H. Zurnalistika a kola. Frydek-Mistek: Ing. V. Dangk, 2008.
MICIENKA, M., JIRAK, J. a kol. Zaklady medialni vychovy. Praha: Portal, 2007.
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5.1.1 Tematické rozdéleni vyuky medialni vychovy na Zakladni Skole narodniho

umélce Petra Bezruce (1. ZS) ve Frydku-Mistku

6. rocnik ZS, 1. ro¢nik SS

- Medialni vychova — Gvod — 2x45 min.
- Typy novinarské prace — 2x45 min.

- Osobnost novinare — 1x45 min.

- Noviny, Casopisy, rozhlas, televize — 4x45 min.

7. roénik ZS, 2. roénik SS
- Zdroje informaci — 2x45 min.
- Vznik novinarskeé prace — 1x45 min.

- Ceska zurnalistika — 1x45 min.

8. rocnik ZS, 3. ro¢nik SS
- PFizvukovy takt, vétny Usek, melodie véty — 2x45 min.

- Reklama — a) Uvod do reklamy — kdo ji a pro¢ vyrabi atd., b) Srovnani televiznich re-
klam, c) Reklamni slogany - tvorba, d) Reklama pro ti$téna média - vytvoreni billboardoveé
reklamy, e) Reklama pro RTV média - vytvoreni rozhlasové reklamy — celkem 5x45 min.

9. roénik ZS, 4. ro¢nik SS

- Zanry zurnalistiky — 2x45 min.

- Zpravodajstvi a publicistika — 2x45 min.
- Tisténé titulky — 1x45 min.

- Mluvené titulky — 1x45 min.
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Obsahem této kapitoly praktické Casti bakalafské prace jsou prekoncepty pro vyu-
ovaci jednotky k tématu ,,Reklama*. Je jich p&t (Uvod do reklamy, Srovnani televiznich
reklam, Reklamni slogany, Reklama pro tisténd média, Reklama pro RTV média). Jejich
konkrétni ucivo i metodika jsou popsany ve dvou prekonceptech (ve dvou blocich) kvili
navaznosti. Konkrétni ucivo obsaZené v obou prekonceptech je mozné Zakim poslat e-
mailem, aby se v hodinach nezdrZovali pfepisovanim. Prekoncepty také obsahuji vypisy di-
lezitych pojmd, upozoriuji na vstupni a vystupni znalosti, maji prostor i pro poznamky.
V metodické Casti kazdého prekonceptu patfi mezi faze vyuCovani prolog, mobilizace pred-
choziho poznatkového systému, motivace, exponovani novych poznatkd, fixace nového
uciva, procviceni, praktické aplikace, komparace, doméaci Ukol. Soucasti blok{ o reklamé je

i didakticky test. Zaci ho napisi po absolvovani viech péti vyucovacich jednotek.

5.2.1 Prekoncept vyucovani (Uvod do reklamy, Srovnani televiznich reklam)

PREKONCEPT VYUCOVANI

Zakladni charakteristiky uvazovaného vyucovani
Uvod do reklamy

Srovnani televiznich reklam

Skola — vychovné zaFizeni: 11. stupen ZS, SS T¥ida: 8.A, 8.B, 8.C

Skolni rok: Predmét: Medialni Vyu¢. hodina: Typ hodiny: smiSeny
vychova 2x45

Den: Meésic: Rok: Poznamky:

PouZivané uebnice a materialy: BARTOSEK, J., DANKOVA, H. Zurnalistika a 3kola. (PFirucka pro ucite-
le medialni vychovy) Frydek-Mistek: Ing. V. Dangk, 2008., CD; MICIENKA, M., JIRAK, J. a kol. Zaklady
medialni vychovy. Praha: Portal, 2007., CD; SVETLIK, J. Marketing a reklama. Zlin: FMK UTB ve ZIing,
2003.; deniky HN, LN, MF Dnes, Denik, Blesk, Aha, pfipadné dalsi, Casopisy, reklamni texty, pocitac

s pFipojenim na internet, dataprojektor, pfipadné interaktivni tabule, mp3, mikrofon, videokamera.

Téma: 1) Uvod do reklamy (1. ¢ast bloku — 1 x 45 minut)
2) Srovnani televiznich reklam (2. €ast bloku — 1 x 45 minut)
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marketingove komunikace. Dokazou svymi slovy vyjadrit, co je to cilova skupina, kdo je zadavatelem a vyrob-

cem reklamy.

Cile vychovné: Zaci budou umét na zékladé ziskanych poznatk( posoudit divody pro zadani, vyrobu a distri-
buci reklamy.

Konkrétni uc€ivo:

Termin reklama vychazi z francouzského vyrazu réclame a z latinského vyrazu reklamo — znamena to hlasité,
prudce odporovat, ozvénou se ozyvat, znova volat. %

V masovych médiich vyjadfuje pojem reklama jakékoli vefejné oznameni pro podporu prodeje, koupé, najmu
vyrobku i sluzby, k propagaci véci nebo myslenky nebo k vyvolani jiného G€inku, ktery pozaduje zadavatel
reklamy. Termin propagace pochazi z latinského slova ,,propagatio®, znamena rozmnozovani, rozsifovani.

Reklama mliZze mit cile ekonomické (zisk, zvyseni trzby, odbytu, podilu na trhu) a psychologické (postaveni na
trhu, znamost firmy, upfednostnéni firmy). Tv(rce reklamy zajima technicky rozptyl (pocet dosaZitelnych osob,
pocet odezvy).

Tvorba reklamy vyzaduje urcity postup (poznat problém, urcit cil reklamy, vybrat prostfedky reklamy, cilovou
skupinu, vybrat reklamni strategii, stanovit presné zadani reklamy, vybrat kreativni tym pro vyrobu reklamy,
médium, vytvorit rozpoCet reklamy. Pokud je vySe financi na reklamu pfedem dana, vychazi z ni i vybér média
apod.

Zadavatelem reklamy je subjekt (osoba, firma), ktery zada a zaplati nebo jinou protihodnotou zajisti vyrobu a
distribuci (otiskovani napf. v novinach, €asopisech, na billboardech, plakatovacich plochach; vysilani v RTV
médiich; zavéSeni na internetovych strankach) reklamy.

Vyrobcem reklamy je subjekt, ktery na zakladé zadani (tzv. briefu) zajisti vyrobu tiSténého inzeratu (obrazky,
texty), rozhlasového spotu, televizni reklamy, internetového banneru. VVyrobci reklamy mohou byt pracovnici
reklamnich oddéleni médii (denikd, radif, televiznich stanic, internetovych portald), rliznych reklamnich agen-
tur.

Cilova skupina reklamy je skupina lidi — zakaznikd, kterou ma dané reklamni sdéleni oslovit a zaujmout, kte-
rou ma informovat o existenci vyrobku ¢i sluzby.

Typy reklamy z hlediska zaméreni na médium (nosi¢ informaci):

1. tisténa (v novinach, Casopisech, na letacich, v inzertnich novinach a ¢asopisech, na billboardech, plaka-

tech - venkovni reklama atd., jedna se o texty a obrazky);

rozhlasova (v radiich tzv. mluvené spoty, vétSinou podbarvené hudbou);

3. televizni (v televizi tzv. hrané spoty, podbarvené hudbou, kromé zvuku je zde obrazové vyjadreni, tele-
shopping);

4. internetova reklama (na internetovych portalech, jedna se o texty a obrazky).

r

Typy reklamy z hlediska zaméreni na predmét:

% OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Encyklopedie praktické zurnalistiky. Praha: Libri, 1999. s. 64.
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. Komercnr (napr. reklamy na automobily)
2. socialni (napr. reklama na praci fondu UNICEF)
3. politicka (napf. reklamni plakaty politickych kandidat(l v pfedvolebnim boji).

Reklamni strategie Fika, jakého cile ma reklama dosahnout, koho (jakou cilovou skupinu) ma oslovit a za-
ujmout, jaké médium reklamu cilové skupiné ukaze, co reklama sdéli po obsahové strance (text) a jakou formou
bude zminény obsah prezentovan. Na strategickou ¢ast vzniku reklamy proto navazuje tzv. kreativni navrh,
kdy se kreativni tym (napf. vytvarnici, reziséfi, fotografové atd.) snazi o originalni a zaroven kvalitni Femesiné
zpracovani informace, ktera také musi byt pro cilovou skupinu ddlezita.

Barnumska reklama je terminem pro vtiravou, bombastickou €i nadnesenou reklamu, ktera neodrazi skutec-
nou hodnotu zboZi & nabizenych sluzeb. Ctenafe, posluchace, divaky/potencialni zakazniky klame. Problémem
je i tzv. skrytad reklama. Najdeme ji vétSinou v rozsahlejSich textech, kde autor piSe napf. v néjakém rozhovoru
nebo €lanku o vyrobku ¢i Cinnosti néjakeé firmy (pfiklad: rozhovor s lékafem na téma plastické operace) a ¢lanek

neni oznacen jako inzertni prispévek.

Dlezité: samotna reklama neprodava!!! Je pouze jednim z marketingovych nastrojli (Pozn.: je dilezité, aby

se pedagog dovzdélal v oboru reklama, prostudoval si odbornou literaturu (mezi nejznamé;jsi patfi publikace P.
Kotlera, D. Ogilvyho, M. Tomana, S. Zymana).

Tvdrci reklamnich sdéleni vyuzivaji rGiznych pfesvédcovacich prostiedkt, aby cilovou skupinu zaujali a pFispé-
li k jejimu rozhodnuti reagovat na reklamu kladné (napf. koupit néjaky vyrobek ¢i sluzbu). Zminéné prostfedky
se mnohdy opiraji o zakladni lidské potfeby, jak je popsal a do pyramidy sefadil americky psycholog Abraham

av v

Maslowova pyramida potfeb
Potreba seberealizace

Potfeba uznéni, dcty
Potfeba lasky, prijeti, spolupatficnosti
Potreba bezpeci a jistoty
Zakladni télesné, fyziologické potfeby

PresvédCovacimi prostfedky reklamy tak jsou napft.:

1. Hodnoty — tvirci nékterych reklam chtgji zakazniky presvédGit, Zze pokud si koupi napf. drahy vz,
zaradi se tak mezi bohaté a (ispéSné osoby.

2. Strach a trest — nékteré reklamy nepfimo upozorfiuji na negativni ddisledky, které mohou nastat, po-
kud si propagovany vyrobek nebo sluzbu nekoupime (prikladem muize byt reklama na bezpecény au-
tomobil), v reklaméach zaméfenych na potfebu bezpedi a jistot se také mizeme setkat s vyuZitim
rliznych vyzkum( (napf. devét z deseti odbornikd doporucuje....).

3. Odména — fada reklamnich sdéleni fika, Ze pokud si napfiklad koupime vétsi mnozstvi propagova-
ného vyrobku nebo si ho koupime nap¥. rychle, do cca tficeti minut (teleshopping), ziskdme slevu,
pfipadné néjaky darek.

4. Prednosti produktu nebo sluzby — reklama ukazuje jen kladné stranky propagovaného, nefika tedy
celou pravdu.
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5. Celebrity — reklama ma prijemce svého sdéleni (Ctenare, posluchace, divaky/zakazniky, spotfebite-
le) pfesvédCit, ze pokud si propagovany vyrobek nebo sluzbu koupi, budou jednat jako znamé ce-
lebrity, mohou jako ony vypadat (nap¥. reklamy na kosmetiku, kterd ma zarucit krasny vzhled i ve
vysokém véku atd.).

6. Casté opakovani — reklamu, kterou Casto vidime a slysime, si vice pamatujeme. Jeji tvdrci spoléhaji
na to, Ze pokud si propagovany vyrobek nepotfebujeme koupit ihned, nastane potfeba mozna poz-
déji a zapamatovani bude vyhodou (pokud samozfejmé nechceme obétovat vice ¢asu a na trhu vybi-
rat z vice vyrobkd).

7. Humor — reklamy s vyuzitim humoru se snaze pamatuji, vyvolavaji v ¢lovéku pfijemné pocity.

Tvarci reklam by se méli pfi své praci chovat eticky. Méli by se snazit o slusnost, pravdivost, Gestnost a spole-
enskou odpovédnost reklamy. V CR proto funguje Rada pro reklamu. SdruZuje zadavatele a tviirce reklamy;
vytvorila eticky kodex reklamy, jehoZ cilem je pomahat tomu, aby byla reklama v CR pravdiv4, slusna a €estna.

Pojmy: reklama, propagace, zadavatel reklamy, vyrobce reklamy, cilova skupina, reklamni strategie barnumska
reklama, Maslowova pyramida potfeb, Rada pro reklamu.

Vystupni znalosti: Zaci dokéZou definovat pojem reklama, vysvétlit divody pro existenci reklamnich sd&leni.
Dokéazou svymi slovy vyjadfit, co je to cilova skupina, kdo je zadavatelem a vyrobcem reklamy. V ¢em spociva
reklamni strategie, co znamena pojem barnumska reklama, co je obsahem Maslowovy pyramidy potfeb, k cemu
slouzi Rada pro reklamu.

Poznamky: OsvédCilo se Zakiim vytvorit z lavic velky centralni stdl, na kterém mohou pohodIné rozprostfit
tiskoviny, zaroven zaky blizko sebe u€itel rozdéli do cca Sesti skupin, podle toho, kolik jich ma ve tfidé. Je po-
tfeba je posadit tak, aby zbytecné nevyruSovali a zaroven dobre vidéli na interaktivni tabuli.

Faze a strucny obsah uvazovaného vyucovani

PROLOG (uvod) Ucitel zakdm sdéli téma hodiny, co by mélo byt jejim cilem, co bude
obsahem. Nezapomene na organizacni zaleZitosti (dochazka atd.) Téma
zapiSe na tabuli.

Vv

MOBILIZACE pfedchoziho | S Zaky je potfeba zopakovat nejddilezitéjsi ¢asti predchoziho ugiva, a to

poznatkového systému diskusi. Jedna se o pfizvukovy takt, vétny Usek a melodii véty. VVédo-
mosti a dovednosti se budou zakim hodit ve tfeti vyucovaci jednotce I1.
bloku o reklamé, kdy budou tvofit reklamu pro RTV média.

MOTIVACE (stimulace) Ucitel zaktm sdéli, pro¢ je vhodné, aby uméli rozpoznat a zhodnotit
reklamni sdéleni, pochopit ddivody pro vznik reklamy, jeji existenci jako
nastroje marketingové komunikace, znat vyvoj reklamy (od jejiho zada-
ni, po vyrobu a distribuci).

EXPONOVANI novych 1. &ast 1. bloku:

poznatkd
Ucitel preda nové konkrétni ucivo zakim formou vykladu. Pak bude
spolecné s Zaky vyhledavat v tisténych médiich reklamni sdéleni. Budou
zjiStovat jejich pocet v jednotlivych tiskovinach a tiskoviny pak srovnaji
podle poctu reklamnich sdéleni a nakladu. Pak budou Z&ci na A4 zapiso-
vat, jakou reklamu znaji z RTV, tisténych médii, internetu, z letakd,
billboardt, internetovych bannert, dopravnich prostiedkd (letaky uvnitt,
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2. Gast |. bloku:

UGitel preda nové konkrétni ucivo zakim formou vykladu. Zaci méli za
domaci kol sledovat reklamy v televizi a zapsat, kolik jich bylo ve vysi-
lani od 20.00 do 21.00, jak dlouha byla €asova prodleva mezi reklam-
nimi bloky. Zaci méli zapsat, co reklamy propagovaly, zda se néktera
objevila vicekrat a zda ve stejné nebo zkracené verzi, zda mél jejich
obsah néco spolecného s obsahem poradu nebo filmu, ktery provazely
(napf. Ordinace v riizové zahradé + reklama na riizné 1éCivé preparaty).
V této Casti hodiny tak Zaci porovnaji sva zjisténi (sledovat mohli libo-
volnou televizni stanici/program (Nova, Prima, CT 1, CT 2).

FIXACE nového uciva 1. ¢ast I. bloku:

Ucitel a zaci budou spolecné vyhledavat v tisku komeréni, socialni a
politické reklamy a urci jejich Cetnost. Zaroven zapisi, v jakych typech
tiSténych médii (deniky, Casopisy) prevlada jaky typ vySe uvedené re-
klamy. Zaroven budou rozliSovat reklamni sdéleni z hlediska zaméfeni
tiskovych médii na cilové skupiny ¢tenafl (v ¢asopisech pro Zeny budou
prevladat jiné reklamy nez napr. v Gasopisech pro rybare).

2. Cast |. bloku:

UCitel a Z&ci budou spolecné srovnavat podil komercni, socialni a poli-
tické reklamy ve veCernim vysilani televiznich stanic, které za DU sle-
dovali.

PROCVICENI opakovani 1. &ast 1. bloku:

Ucitel a Zaci budou spolecné urCovat presvédCovaci techniky ve vyhleda-
nych tisténych reklamach. UGitel Zakim pfipomene Maslowovu hierar-
chii potfeb.

2. Cast |. bloku:

Ucitel a Zaci budou spolecné urCovat presvédCovaci techniky ve vyhleda-
nych televiznich reklamach. Ucitel zakim pfipomene Maslowovu hierar-
chii potfeb.
PRAKTICKE aplikace 1. &ast 1. bloku:

Z4ci budou ve skupinach tvofit tisténou reklamu pro propagaci $koly.
Nasledovat bude vyhodnoceni a diskuze, jak tézké bylo reklamu vytvofit,
jaky cil méla splnit, jakych presvédcovacich prostiedkd Zaci pri jeji
tvorbé vyuzivali. Jednotlivé skupiny pak vzajemné posoudi vytvory
ostatnich. Zaci spolecné urci nejzdafilejsi reklamu.

2. Cast |. bloku:

UCitel a Zaci spolecné srovnaji dvé televizni reklamy, které maji néco
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ecného (propaguji podobny sortiment, napf. vyrobky denni potfeby,

KOMPARACE

DOMACI UKOL

potraviny, jedna se o stejny druh prodejny, napf. supermarkety; spolec-
nou cilovou skupinu atd.).

Ucitel vyhodnoti, zda to, co chtél s Zaky probrat, skutetné v ramci da-
nych ¢asovych dotaci stihl. Zopakuje s Zaky nejdlleZitéjsi ¢asti probrané
latky (Zaci to maji zaznamenano v seSitech) a zjisti, jak se jim hodina
libila. Do druhé €asti I. bloku a do prvni €asti Il. bloku zada domaci
ukoly.

1. ¢ast I. bloku:

Z4ci dostanou za domaci tkol sledovat reklamy v televizi a zapsat, kolik
jich bylo ve vysilani od 20.00 do 21.00, jak dlouha byla ¢asova prodleva
mezi reklamnimi bloky. Zaci zapiou, co reklamy propagovaly, zda se
nékterd objevila vicekrat a zda ve stejné nebo zkracené verzi, zda mél
jejich obsah néco spolecného s obsahem pofadu nebo filmu, ktery prova-
zely (napf. Ordinace v riiZzové zahradé + reklama na riizné 1écivé prepa-

raty).
2. Cast 1. bloku:

Zaci do néasledujici hodiny pfinesou libovolnou tisténou reklamu
z libovolnych novin nebo &asopist. Za DU ji méli subjektivng pisemné
zhodnotit, jak se jim libi text, obrazek, pismo, zda je reklama ovlivnila
natolik, Ze maji chut’ si propagovanou véc nebo sluzbu koupit. S jakymi
presvédCovacimi technikami se ve vybrané reklamé setkali, jaké cilové
skupiné byla reklama zfejmé urcena.

5.2.2 Prekoncept vyuCovani (Reklamni slogany, Reklama pro tisténd média, Reklama

pro RTV média)

Jedné se o prekoncept pro tfi vyuCovaci jednotky o reklamé (Reklamni slogany, Re-

klama pro ti§téna média, Reklama pro RTV média), které navazuji na prvni dvé (Uvod do

reklamy, Srovnani televiznich reklam). Prekoncepty jsou vytvoreny stejnym zplsobem jako

u dvou predchozich vyucovacich hodin.
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FKONCEPT VYUCOVANI

Zakladni charakteristiky uvazovaného vyucovani

Reklamni slogany
Reklama pro tisténa média

Reklama pro RTV média

Skola - vychovné zaFizeni: 1l. stupen ZS, SS T¥ida: 8.A, 8.B, 8.C

Skolni rok: Predmét: Medialni Vyu€. hodina: | Typ hodiny: smiSeny
vychova 3 x 45 minut

Den: Mésic: Rok: Poznamky:

PouZivané uebnice a materialy: BARTOSEK, J., DANKOVA, H. Zurnalistika a 3kola. (PFirucka pro ucite-
le medialni vychovy) Frydek-Mistek: Ing. V. Dangk, 2008., CD. MICIENKA, M., JIRAK, J. a kol. Z&klady
medialni vychovy. Praha: Portal, 2007., CD, SVETLIK, J. Marketing a reklama. Zlin: FMK UTB ve ZIing,
2003., deniky HN, LN, MF Dnes, Denik, Blesk, Aha, pfipadné dalsi, asopisy, reklamni texty, pocitac

s pFipojenim na internet, dataprojektor, pfipadné interaktivni tabule, mp3, mikrofon, videokamera

Téma: 1) Reklamni slogany (1. ¢ast bloku — 1 x 45 minut)
2) Reklama pro tisténa média (2. ¢ast bloku — 1 x 45 minut)
3) Reklama pro RTV média (3. ¢ast bloku — 1 x 45 minut)

Cile vzdélavaci: Zaci rozeznaji a dokaZou pojmenovat a objasnit a také posoudit rozdily mezi reklamnimi sdé-
lenimi pro tisténa a RTV média, rozdily v obsazich a jazyce text(, v rozsahu textl. Ziskané védomosti a doved-
nosti dokazou pouzit pfi tvorbé jednoduchych reklamnich textd.

Cile vychovné: Z cilli vzdélavacich vychézeji i cile vychovné. Zaci by si méli umét na zékladé ziskanych po-
znatk( vytvorit nazor na reklamu, méli by umét rozpoznat pfipadnou manipulaci, méli by znat moznosti, jak
této manipulaci ze strany zadavatele Celit. Méli by si na druhou stranu také uvédomit pozitiva informacniho
prinosu reklamy. Pochopi vyznam opakovani reklamnich textd, slogand pro plsobeni na spotebitele, vliv slo-
gandl na zapamatovani reklamy a jejich pfedmétd, sluzeb.

Konkrétni ucivo: Tématlm ,,Reklamni slogany*, ,,Reklama pro tisténa média“ a ,,Reklama pro RTV média“
predchazely prvni dvé vyucovaci jednotky o reklamé. Jednalo se o:

a) Uvod do reklamy — kdo ji a pro¢ vyrabi, jak plisobi na cilové skupiny (¢tenare, posluchace, divaky).
b) Srovnani televiznich reklam - jejich rozbor a hodhoceni.

Kvalitni tvdrce reklamnich textd musi ovladat jazyk, zna fe¢ jednotlivych skupin lidi, vi, jak mluvi odbornidi,
technici, lidé z ulice (je to dilezité kvlli spravnému zacileni reklamy). Text reklamy by mél znit pfirozeng, ne-

vevs

mél by pfili§ zobechovat, vychvalovat. Pro co nejosobnéjsi ton textové reklamy se jeji autofi nesnazi oslovit
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0 zastupce. Zadana je také jednoduchost a srozumitelnost textu.
Nlemela Dy Se V nem objevovat slozita souveti, neznama slova. PFili$ dlouhy text miize ¢tenare odradit od Gtent.
PFesny a konkrétni text pfipouté vét$i pozornost a snaz si jej lidé zapamatuiji.®

Délka textu ma také vliv na cenu reklamy. Prostor v novinach a reklamni ¢as v RTV stoji nemalé penize. Zby-
tecna slova, klisé, fraze do reklamy nepatfi. Na misté je stru€nost, vystiZznost, pfijemny ton, napaditost, pravdi-
V& znéni.

Kvalitni reklama obsahuje co nejvice pravdivych premis o vyrobku €i sluzbé, o firmé, ktera vyrobek vyrabi,
ktera reklamu zadala. Tvirci reklam se opiraji o jasné a srozumitelné zadani. Reklama ale nese kv(li kratké
¢asove dotaci jen jednu hlavni informaci.

Rozdilné jsou texty pro billboardy, pro tiSténé reklamy v novinach a ¢asopisech, reklamy v rozhlase a televizi.
V reklaméch vystupuje rlizny pocet osob (zase podle toho, na koho jsou zacilené, zda napf. na rodiny s détmi,
na mladé pary, star$i pary). V rozhlasovych a televiznich reklaméach hraji ddlezitou roli: hudebni podkres,
v reklamach pro televizi navic obraz — prostfedi a barvy (v RTV i barvy hlasd).

Jazyk reklamnich sdéleni byva spisovny, ale i nespisovny (v nékterych najdeme obecnou cestinu).

PFi rozhodovani o barvach v reklamé hraji dllezitou roli barvy znacky a loga propagovanych firem a vyrobkd.
Napfiklad pro vyrobky Activia od Danone je typicka zelena barva, reklama na Penny market je vyvedena podle
loga firmy ve Zluté a Cervené. Firma VVodafone zase zvolila pro svou reprezentaci Cervenou barwvu.

Je dllezité védét, co riizné barvy v lidech vyvolavaji. Reklamni odbornici proto znaji vyznam barev.

O vyznamu barev se doCteme napfiklad na http://barvy.xf.cz/psychologie/psychologie-barev.

Brainstorming — otevirani mysli, G€astnici vedoucimu cviceni diktuji, co je v souvislosti se zadanym tématem
v tu chvili napadne.

Spravny slogan:

by si méla cilova skupina snadno zapamatovat,

mél by jasné vybavit jméno produktu,

mél by vyjadfovat hlavni uzitek, ktery znacka, vyrobek nebo sluzba nabizi,

mél by jasné odliSovat znacku, vyrobek nebo sluzbu od ostatnich (konkurence),
mél by v cilové skupiné vytvaret pozitivni pocit ze znacky,

mél by byt napadity — originalni,

mél by byt jednoduchy a srozumitelny.?

| pri tvorbé slogantl spoléhaji tvirci na jasné a srozumitelné zadani.

Slogan je mnohem kratSi nez klasicka reklama. Podava také pouze jednu hlavni informaci. Na postfehnuti ale
maji spotFebitelé jen nékolik sekund.

Kroky tvorby reklamy:?’
1. zadani (reklama musi obsahovat pouze jedno dlezité sdéleni);
2. vlastni tvorba (v pfipadé billboardu ¢i jiného tiSténého typu reklamy se jedna o tvorbu sloganu a textu,

% SVETLIK, J. Marketing a reklama. Zlin: FMK UTB ve ZIing, 2003, s. 116.
% MICIENKA, M. - JIRAK, J. a kol. Zaklady medialni vychovy. Praha: Portél, 2007, s. 261.
2" Tamtéz, s. 268.
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vizni reklamy také obraz — prostfedi, postavy, obliceje);

3. hodnoceni (vysledek musi odpovidat zadani, napady, které je nespliiuji, je tfeba vyradit, dllezita je ori-
ginalita ndpadu, reklama musi vyniknout, zaujmout, pfedevSim ale podat pravdivé informace);

4. prezentace (tvaréi tym reklamu predstavi zadavateli, aZ ten schvali, nebo neschvali jeji otisténi, vysila-
ni).

Dobré reklama musi mit:*
6. vynikajici strategii (na zakladé zadani);
7. origindlni napad (kreativni tym pfijde s mySlenkou, kterd zaujme);
8. vynikajici zpracovani (textové, grafické, technické, hudebni atd.).

Agentura, ktera se zabyva vyrobou reklamy ma pro tento Gcel k dispozici organizacni a kreativni tym. Prvni
z nich tvofi manazefi, ktefi zajiStuji styk se zadavatelem reklamy (klientem), doladuji zadani, podklady, obsta-
ravaji prdzkumy trhu atd. Druhy tym — kreativni tvofi textafi, vytvarnici a hudebnici. Ostatni (napf. reziséra,
fotografa, animatora, ilustratora) agentura najima pro konkrétni tkol — vytvoreni reklamy.

Pojmy: reklamni sdéleni, textafi, vytvarnici, pfedstavivost, tymova prace, brainstorming, emoce, image, pred-
naSka, pribéh, demonstrace, srovnani, fantazie, posudek (opinion leadera, védecky, odborny, celebrity), pozitiv-
ni tén, presnost, srozumitelnost, napaditost, billboard, banner, testimonial.

Vstupni znalosti z pfedchozi hodiny: Zéci védi, co je to reklama, jaké jsou jeji cile, znaji funkce a druhy
reklamy (tiSténa reklama, RTV reklama, skryta reklama, klamava reklama, komercni reklama, socialni reklama,
politicka reklama, teleshopping, venkovni reklama), védi, co znamenaji pojmy: propagace; etika v reklamé;
Rada pro reklamu; kodex reklamy; slusnost, pravdivost, estnost a spoleCenska odpovédnost reklamy; reklamni
strategie; kreativita reklamy; reklamni agentury; média; cilova skupina; presvédcovaci techniky, Zaci védi, kdo
reklamu zadava, komu je urcena.

Vystupni znalosti: Zaci rozeznaji rozdily mezi reklamnimi sdélenimi pro tidténa a RTV média, rozdily v obsa-
zich a jazyce textl, v rozsahu textl; Zaci dokaZou znalosti pouzit pfi tvorbé jednoduchych reklamnich sdélent,
posoudit informacni pfinos, pfipadnou manipulaci reklamy.

Poznamky: OsvédCilo se Zakiim vytvorit z lavic velky centralni stdl, na kterém mohou pohodIné rozprostrit
tiskoviny, zaroven zaky blizko sebe u€itel rozdéli do cca Sesti skupin, podle toho, kolik jich ma ve tfidé. Je po-
tfeba je posadit tak, aby nevyruSovali a dobfe vidéli na platno, interaktivni tabuli.

Faze a strucny obsah uvazovaného vyucovani

PROLOG (uvod) Ucitel zakim sdéli téma hodiny, co by mélo byt jejim cilem, obsahem,
nezapomene na organizacni zalezitosti (dochazka atd.) Téma zapiSe na
tabuli.

MOBILIZACE predchoziho | S Zaky je potfeba zopakovat nejdilezitéj$i Casti predchoziho uciva,

poznatkového systému v tomto pripadé diskusi. UCitel zkontroluje spinéni pfedchoziho Ukolu,

kazdy Zak si mél do této hodiny prinést libovolnou tisténou reklamu
z libovolnych novin nebo ¢asopisti. Mél ji subjektivné pisemné zhodno-
tit (jak se mu libi text, obrazek, pismo, zda jej reklama ovlivnila natolik,
Ze ma chut’ si propagovanou véc koupit, s jakymi pfesvédcovacimi tech-
nikami se setkal, jaké cilové skupiné byla reklama zfejmé urcena).

%2 MICIENKA, M. - JIRAK, J. a kol. Zaklady medialni vychovy. Praha: Portél, 2007, s. 268.
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fel zaklm pfipomene, pro¢ je vhodné, aby se uméli orientovat

EXPONOVANI novych po-
znatkd

FIXACE nového uéiva

vreklamnich sdélenich, Ze jim to pfinese nejen informace, ale také
ochranu pred slepou divérou v reklamu. V posledni dobé také pribyva
reklam, jejichZ protagonisty jsou déti. Stale vice reklam je také na déti
zamerenych.

1. ¢ast Il. bloku:

Ve tieti vyucCovaci jednotce se budou Zaci zabyvat tvorbou a vlivem
sloganu. Je dllezité jim vysvétlit vyznam neustalého opakovani reklam-
nich sdéleni pro optimalni (ne nudné ani obtéZujici) plisobeni na spotfe-
bitele, vliv slogan(i na zapamatovani reklamy a jejich pfedmétd, sluzeb,
vyznam kritického pfistupu k reklamnim sloganiim. UCitel bude s zaky
vymyslet slogany. Slogan by mél byt snadno zapamatovatelny, fada slov
by méla byt spojena se znackou (napf. ,,Shell — aby va$ motor skvéle
Sel“, ,,Nejlepsi ceny, to je nakup v Penny*), ve zminénych pfipadech se
také osvédCilo doporuCované rymovani. Ve druhém i forma zpivaného
textu. Slogan by mél snadno a rychle vybavit reklamu, nazev produktu,
sluzby, uz ze sloganu by mél byt patrny uzitek vyrobku, sluzby. Zddraz-
novan by mél byt stavajici uzitek ne budouci, slogan by jej mél odliSovat
od uzitkl ostatnich firem. Také by mél vytvaret pozitivni vnimani zna¢-
ky, ddlezita je originalita, napad, jednoduchost. UCitel si udéla priizkum,
jaké slogany Z&ci znaji, co se jim na téch, které si rychle vybavi, libi a
pro¢? Je mozné nechat skupiny zak( mezi sebou soutézit, ktera si vybavi
nejvice slogand.

2. a 3. ¢ast 1. bloku:

Ve Ctvrté a paté vyuCovaci hodiné vyzkousi ucitel s zaky tvorbu reklam-
niho sdéleni pro tisténa a RTV média. Dlraz je kladen na zadani rekla-
my. Na jejim vzniku se podili organizacni a kreativni tym reklamni
agentury. Manazefi tvorfi organizacni tym, zajistuji styk se zadavatelem
reklamy — klientem, doladuji zadani, podklady, obstaravaji préizkumy
trhu. Kreativni tym tvofi textafi, vytvarnici, hudebnici. Ostatni (rezisér,
fotograf, animator, ilustrator) byvaji najimani. Ugitel si udéla priizkum,
jaké reklamy Zaci znaji, co se jim na téch, které si rychle vybavi, libi a
proc?

1. ¢ast Il. bloku:

V této fazi ucitel s Zaky o pfednaSenych novych poznatcich diskutuje.
Sva tvrzeni z pfedchozi faze opira o konkrétni reklamni slogany a sdéle-
ni (,,Shell — aby vas motor skvéle Sel“, ,,Vanish — skvrn a Spiny se zba-
vis“, ,,Seznam — najdu tam, co neznam®, ,NejlepSi ceny — to je nakup
v Penny”, , Redbull vam dava kridla“ atd.). Pfed tvorbou slogandi rozda
ucitel do skupin pracovni list s netplnymi reklamnimi slogany. Za tkol
budou mit jejich doplInéni. ZAci si zarovefi zase zasoutéZi, prvni skupina
se spravnym feSenim zvitézi. Nasledovat bude diskuse o tom, které slo-
gany Zaci doplnili nejrychleji a proc¢? Proc si je dobfe pamatuji, co se jim
na nich libi. Zaci se pak budou ve skupinach snaZit definovat, jaké
vlastnosti by mél mit dobry slogan. Vychazet mohou z predchozi hry a

ze zékladnich informaci o tvorbé slogant.


http://www.pdfcomplete.com/cms/hppl/tabid/108/Default.aspx?r=q8b3uige22

Cllck Here to
Unlimited Pag

Your complimentary
use period has ended. |. . .
Thank you for using  Ptnich studii 54
PDF Complete.

3. ¢ast I1. bloku:

PROCVICENI opakovani

PRAKTICKE aplikace

KOMPARACE

Ve Ctvrté a paté vyucovaci hodiné v této fazi ucitel zakim promitne
nékolik ukéazek billboardové a rozhlasové reklamy. U rozhlasovych verzi
budou poslouchat i reklamy zaméFené na region.

1. ¢ast Il. bloku:

V této fazi vyuky se Zaci zU€astni tzv. brainstormingu. Vede ho uCitel
nebo nékdo z zak(l. Ostatni Zaci postupné ventiluji své myslenky. Brain-
storming otevira mysl. Toto pfedchazi tvorbé slogand.

2 a 3. ¢ast 1. bloku:

Brainstorming ucitel s Zaky provadi i ve Ctvrté a paté vyuCovaci jednotce
pred tvorbou reklamnich textd.

1. ¢ast Il. bloku:

Ve treti vyucovaci hodiné budou Z&ci ve skupinach vymyslet slogan pro
propagaci Cteni knih, boje proti obezité, proti koufeni, proti alkoholis-
mu, proti drogam. Nasledovat bude vyhodnoceni a diskuze, jak tézké
bylo slogany vymyslet, pro¢ vibec vznikaji a co je jejich cilem.

2 a 3. ¢ast 1. bloku:

Ve Ctvrté a paté vyucovaci hodiné budou Zaci podle zadani tvofit ve
skupinach bilboardovou a rozhlasovou reklamu. Texty nasledné zazna-
menaji do seSitu, nato€i na mp3. Zadani billboardové i rozhlasové re-
klamy se bude tykat boje proti obezité, proti koufeni. Nasledovat bude
vyhodnoceni a diskuze, jak tézké bylo reklamy vymyslet, pro¢ vibec
vznikaji a co je jejich cilem. Zéci si pfi tvorbé reklam ve skupinach vy-
zkousi role zadavatele reklamy, ¢lend organizaéniho a kreativniho tymu,
role reziséra, fotografa, ilustratora.

V této fazi ucitel vyhodnoti, zda to, co chtél s zaky probrat, skutecné
v ramci danych asovych dotaci stihl. Je dllezité od Zakd zjistit, zda jim
hodiny pfinesly i odpovéd na otazku, jak se déla reklamni slogan, re-
klama. Ugitel s zaky zopakuije to nejdClezitéjsi z probirané latky (Zaci to
maji zaznamenano v seSitech) a zadad domaci Ukol. Jedna se o zopako-

vani u€iva o reklamé do pfisti hodiny, kdy budou Zaci psat test. Bude
vytvoren z obsahu u€iva, ktery maji Zaci uveden v seSitech.

Uvedenych pét vyucovacich jednotek v rdmci dvou blokl a podle vySe vypracova-

nych prekonceptl uz bylo v praxi vyzkouseno. Latku je mozné stihnout probrat ve vymeze-

ném casovém rozpéti (5 x 45minut). Co se tyka nahravani rozhlasové reklamy v paté vyu-

Covaci hoding, je potfeba, aby mél ucitel k dispozici mikrofon a mp3, také moZnost natoce-

ny material st¥ihat pomoci profesionalniho programu. Zaci maji poté spolecné s ugitelem

mozZnost svou praci zhodnotit.
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Casti této prace tzv. pojmova mapa. Inspiraci je mozné nalézt v publikaci ,,Od vzdélavaciho
programu k vyucovaci hoding *° ,Pojmy nam slouzi podobné jako turistické mapy: i kdyz
zobrazuji svét trochu jinak, neZ jak ho registrujeme svymi péti smysly, poskytuji nam nad-
hled a orientaci, které bychom jinak tfeba v lese nebo kopcovité krajiné neziskali. UmozZriu-
ji nam pouzivat predchozi zkuSenosti a znalosti a pomoci nich zafadit nové informace do
Sirsiho kontextu, spojovat soucasnost s minulosti a rozpoznévat v novych informacich no-

vou podobu dFive nastudovanych poznatk.**

5.3  Pojmova mapa reklamy

Skupina  lidi,
které je rekla-
ma uréena.

2 PASCH, M., GARDNER, T. G., SPARKS-LANGEROVA A. J.,, MOODYOVA, Ch.

D. ,,0d vzdélavaciho programu k vyucovaci hodiné“. Praha: Porta

% Tamtéz, s. 57.
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Nastroj  marke-
ting. komunikace
pro podporu pro-
deje, koupé,
najmu vyrobku ci
sluzby.

CILOVA
SKUPINA

definovana
jako

definovana

jako

ZADAVATEL
REKLAMY

Osoba nebo firma,
kterd plati vyrobu a
distribuci reklamy.

definovan jako

Reklamni
agentura

definovéan jako

Tym, ktery je poveé-
fen vyrobou rekla-
my.

VYROBCE
REKLAM

Reklamni
oddéleni
médii

Tym pro vyrobu reklamy se sklada
z pracovnik{ organizacnich (jednaji s klien-
tem, doladuji zadani, podklady, obstaravaji
prlzkumy trhu) a Kreativnich (textafi, vy-
tvarnici, hudebnici).
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ALNI VYCHOVY - DIDAKTICKY TEST

Didakticky test je jednou z forem pisemného zkou3eni, kdy pedagog (jako fidici
sloZka vyucovaciho procesu) uréitym pfesné vymezenym zplsobem zjistuje, k jakym kvali-
tativnim a kvantitativnim zménam doslo jeho pedagogickou €innosti u stavid Fizené slozky
(z&ka, Zaku), do jaké miry bylo plisobenim pedagoga u Zak( dosazeno pfedem stanovenych
vzdélavacich a vychovnych cill.

,.Pojem didakticky test (angl. Achievement test) je sice u rdiznych autor( definovan
rtizné, ale tato rdizna vymezeni se shoduji v tom, Ze jde o zkousku, ktera se orientuje na
objektivni zjiStovani drovné zvladnuti uciva u urcité skupiny osob. Od bézné zkousky se
didakticky test liSi zejména tim, Ze je navrhovan, ovéfovan, hodnocen a interpretovan
podle urcitych, pfedem stanovenych pravidel. Strucné a vystizna definice didaktického
testu (P. ByCkovsky, 1982): didakticky test je néstroj systematického zjistovani (méreni)
vysledkd vyuky.**!

UCitel, ktery se pro realizaci didaktického testu, jako formy ovéfeni znalosti a do-
vednosti, u svych Zakd rozhodne, mél by test rAmcové vymezit — vytvorit specifikacni tabul-
ku, mél by se drzZet jasné danych pokynl pro vypracovani didaktického testu, test vytvofit,

pouZit skdrovaci tabulku, urcit Klasifikaci, test realizovat, zjistit vysledky a test vyhodnotit.

6.1 Priklad dil¢iho didaktického testu v pfedmétu Medialni vychova

Ucelem je provéfit védomostni i dovednostni znalosti Zaki 8. roéniku ZS o reklamé.
Didakticky test nasleduje po péti vyu€ovacich jednotkach, v navazujici hodiné. Testu pred-
chézi na zaCatku hodiny zopakovéani probrané latky:

a) Uvod do reklamy — jak na nas reklama plisobi, kdo ji a pro¢ vyrabi atd.;
b) Srovnani dvou televiznich reklam a jejich rozbor a hodnoceni;

c) Reklamnislogany — tvorba;

d) Reklama pro tiStén4 média — vytvoreni billboardové reklamy;

e) Reklama pro RTV média — vytvofeni rozhlasoveé reklamy.

¥ OSTRAVSKY, J. Didaktickeé testy. Studijni opora. Zlin: FAl UTB ve ZIing,

0108, s. 3.
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1. Rdmcové vymezeni testu — specifikaCni tabulka

Téma hodiny — obsah bloku Pocet hodin | % PoCet uloh | %
Uvod do reklamy 1 20 3 30
Srovnani dvou televiznich reklam 1 20 1 10
Reklamni slogany — tvorba 1 20 4 40
Reklama pro tisténd média 1 20 1 10
Reklama pro RTV média 1 20 1 10

2. Pokyny pro vypracovani didaktického testu

Didakticky test je z vétSi Casti uzavieny, tzn. s vybérem odpovédi, z Casti je otevieny
(bez vybéru odpovédi). Uzaviené otazky jsou dichotomické nebo s vybérem odpovédi. Jsou
nabidnuty dvé, tfi nebo Ctyfi varianty odpovédi a spravna je bud' jen jedna, nebo vice. Tes-
tovanych Uloh je deset. Na vypracovani testu maji Zaci dvacet minut. Spravnou odpovéd u
uzavienych otazek zakrouZkuji. U otevienych otdzek odpovidaji slovné. Jedna se o otazky
produkéni, oCekavand je strucnd odpovéd. Tento didakticky test je kognitivni, monotema-

ticky, vystupni.

3. Test (tyké se reklamy)

Vytvoreny jsou dvé varianty. Dvacet zakd ma psét jednu variantu. Ta druhd je pro
ty, ktefi se testu nemohli zG¢astnit napf¥. kvdli nemoci, a pro ty, ktefi by nezvladli napsat test
napoprvé. Otazky byly vytvoreny tak, aby oba testy mély srovnatelnou validitu (prikaz-
nost), reliabilitu (spolehlivost a pfesnost), objektivnost, prakti¢nost (Uspornost) i pfijatel-
nost. Test Zaci piSi ve velké medialni ucebné. Je tam dostatek mista, aby mohli byt pfi psani
testu posazeni tak, aby nemohli vzjemné opisovat. Ramcové vymezeni testu (specifikaCni
tabulka) je pro obé varianty shodné. V praxi byl realizovan pouze test A. DalSi posuzovani

se tedy tyka jen jeho.
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ISt A

1. Co musi splnit spravny slogan?
Zakrouzkujte jednu Spatnou odpoved.
a) Spravny slogan by mél byt snadno zapamatovatelny.
b) Spravny slogan by mél vyjadfovat hlavni uZitek znaCky/vyrobku a znacku/vyrobek od
ostatnich odlisit.
c) Spravny slogan by nemél vytvaret negativni pocit ze znacky.
d) Spravny slogan by mél byt napadity.
e) Text spravného sloganu by mél znacku/vyrobek hodné vychvalovat.

2. Mize byt jazyk reklamy nespisovny?
a) ano
b) ne

3. Co je to banner?
a) letdk na plakatovaci plose
b) druh internetové reklamy

4.V reklamé by se neméla objevovat neznama slova.
a) ano
b) ne

5. Kterd z nasledujicich reklam oslovi nejvice lidi?
a) na billboardu

b) v televizi

c) v deniku

6. VVyroba které reklamy je nejlevnéjsi?
a) televizni

b) v tisku

c) rozhlasové

7. Co je to brainstorming?
8. Jaky je rozdil mezi reklamou v tisku a rozhlase?
9. Co je to skryté reklama? Jak se projevuje?

10. Co je to politicka reklama? Uved priklad.

Nahradni test B (pouze pro ukéazku)

1. Jaké jsou kroky tvorby reklamy?
Zakrouzkujte jednu Spatnou odpoved.
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llboardu €i jiného tiSténého typu reklamy se jedna o tvorbu
sloganu a textu, vizualni slozky To vie dohromady dava vysledny vzkaz. V pfipadé rozhla-
sové reklamy hraji dllezitou roli i zvuky, hlasy a v pripadé televizni reklamy také prostredi,
postavy, obliCeje);

c¢) Hodnoceni (vysledek musi odpovidat zadani, ndpady, které je nesplfiuji, je tfeba vyradit,
ddleZita je originalita napadu, reklama musi vyniknout, zaujmout);

d) Prezentace (tvdrci tym reklamu predstavi zadavateli, az ten schvali, nebo neschvali jeji
otisténi, vysilani).

e) Zaplaceni vyrobené reklamy.

2. Mize byt jazyk reklamy nespisovny?
a) ano
b) ne

3. Co je to testimonial?
a) festival reklam
b) doporuceni, kdyZ nékdo popisuje své zkuSenosti s produktem

4.V reklamé by se neméla objevovat neznama slova.
a) ano
b) ne

5. Kterd z nasledujicich reklam oslovi nejvice lidi?
a) na billboardu

b) v televizi

c) v deniku

6. Vyroba které reklamy je nejlevnéjsi?
a) televizni

b) v tisku

c) rozhlasové

7. Co znamend vyraz opinion leader?
8. Jaky je rozdil mezi billboardovou a televizni reklamou?
9. Co je to klamava reklama? Jak se projevuje?

10. Co je to sociélni reklama? Uved pfiklad.

U bodu €. 1 se v obou testech setkavame s Glohou s vicenésobnou odpovédi. Pokud
bychom nechtéli znat po Z&cich jedinou Spatnou odpovéd, ale vybér nékolika spravnych

odpovédi, musime na to Zaky dopfedu upozornit, aby nevahali, zda vice odpovédi uvést.
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,.UrCité problémy u tloh s vicendsobnou odpovédi nastavaji pfi jejich skorovani.
Neexistuje zde totiZ jedna naprosto spravna a jedna naprosto nespravna odpovéd, ale také
nékolik ¢astecné spravnych odpovédi. Lze doporucit dva pFistupy, z nichZ prvni lze stru¢né
vyjadfrit slovy ,,vSechno a nebo nic*“. Podle tohoto pFistupu pridélime 1 bod v pFipadg, kdy
zak oznaci véechny spravné odpovédi, a 0 bodl tehdy, jestlize bude (tfeba jen jedna) odpo-
véd' nespravnd. Druhy pristup (diferencovanégjsi) spociva v tom, Ze pridélime 1 ,,pomocny**
bod za kaZzdou spravné oznacenou odpovéd a 1 pomocny bod za kaZzdou neoznacenou ne-
spravnou odpovéd. Vysledny soucet pomocnych bodd potom délime poctem nabidek v Ulo-

ze, aby maximalni poget bodi v Gloze byl 1.4*

Prikladem mliZe byt testova Gloha, ve které mame na vybér pét odpovédi a jen tfi
z nich (a, c, €) jsou spravné. ,Jestlize urCity Zak vybere jen tyto spravné odpovédi, ziska za
to 5 ,,pomocnych bodd* (v Zadné z péti nabidek neuvedl nespravnou odpovéd). Celkovy
poCet nabidek v Uloze je 5 a proto bodové hodnoceni daného Zzaka bude 5:5=1 bod. Pokud
by jiny Zak v Gloze oznacil napf. nabidky b, c, e, potom by tento vykon byl hodnocen tFemi
pomocnymi body (2 za to, Ze spravné uvedl odpovédi c, e a 1 bod za to, Ze spravné neuvedl

odpovéd d). Bodové hodnoceni tohoto 7aka v Gloze potom bude 3:5=0,6 bodu. “*

4. Skérovaci tabulka

Otazka €. Spravné odpoveédi Bodové ohodnoceni
1. E 1
2 A 1
3 B 1
4, A 1
5) B 1

% OSTRAVSKY, J. Didaktické testy. Studijni opora. Zlin: FAl UTB ve ZIing,

0108, s. 18.
3 Tamtéz, s. 19.
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7. Otevrena otazka 2
8. Otevrena otazka 2
0. Otevrena otazka 3
10. Otevrena otazka 3
5. Urceni klasifikace
Procento spravné vyfeSenych Uloh v testu Bodové ohodnoceni Klasifikacni stupen
35% 15-16 1
35% 13-14 2
20% 11-12 3
10% 9-10 4
0% 7-8 5

6. Realizace testu

Test je realizovan v 8. roéniku ZS, je dilgi, nasleduje po péti vyucovacich jednotkéch,
v navazujici hodiné. Testu pfedchazi na zacatku hodiny zopakovani probrané latky (Uvod
do reklamy — jak na nas plisobi, kdo ji a pro¢ vyrabi atd.; Srovnani dvou televiznich reklam
a jejich rozbor a hodnoceni; Reklamni slogany — tvorba; Reklama pro tiSténa média — vytvo-
feni billboardové reklamy; Reklama pro RTV média — vytvoreni rozhlasové reklamy. Test

psalo dvacet zakd.

7. Vysledky a vyhodnoceni testu

Pozn.: (-) pomlicka v tabulce znamena Uplnou absenci odpovédi.

Jméno Klasi- | Po- | 1E | 2A | 3B 4A | 5B 6C |7 8 9 10

Zéka fikace | Cet
bodd
1......... 1 16 / / / / / / / / / /

2 i 4 10 B |B |/ B |/ / / / - /
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T4 3 |1 |c B [/ |1 [I T [I |1 |- |1
5. 1 16 |/ / / / / / / / / /
I 2 14 |C |B |/ / / / / / / /
7o 2 14 |C |/ / B |/ / / / / /
T 4 10 cC |B |/ / / B |/ / - /
9. 2 14 | C |/ / B |/ / / / / /
10.......... 3 11 |/ B |/ B |/ / / / - /
11.......... 2 13 |/ / / / / / / / - /
12.......... 2 13 |/ / / / / / / / - /
13.......... 2 14 | C |/ / / / B |/ / / /
14.......... 1 15 c |/ / / / / / / / /
15.......... 1 16 |/ / / / / / / / / /
16.......... 2 13 |/ / / / / / / / - /
17.......... 1 16 |/ / / / / / / / / /
18.......... 1 16 |/ / / / / / / / / /
19.......... 3 11 B |B |/ / / / / / - /
20.......... 3 12 |/ / / / / B |/ / - /
Celkem 2,(35 11 |14 |20 16 | 20 17 | 20 20 11 |20
pri-
mer

P (%) 55 |70 |100 |80 |100 |85 |100 |100 |55 |100

Index obtiZznosti P udava % zakd ve tridé, ktefi konkrétni Glohu/otazku zodpoveédéli
Spravné.

P =100 % kde n. je poCet zak{, ktefi odpovédéli spravné, n je celkovy pocet zaka, ktefi
test psali.

Testovand Uloha je extrémné obtiZng, pokud je P < 20 a naopak extrémné snadnd, pokud je
P = 80.

Nejnizsi hodnoty indexu obtiZnosti P = 55 bylo dosaZeno u otazek €. 1 a 9. Spravné

v~ w

na né odpovédélo 11 zakl. Byly tedy pro zaky nejtéz$imi Glohami. Spravna odpovéd na
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v v,

Nejvyssi hodnoty indexu obtiZnosti P = 100 bylo dosaZzeno u otézek €. 3, 5, 7, 8 a
10. Spravné odpovédi na otazky €. 3 a 5 byly ohodnoceny 1 bodem, na otazky ¢. 7 a 8 — 2
body a na otdzku €. 10 — 3 body.

Prdmérny pocet dosazenych bod, aritmeticky primér

x= iEni . x; kde x je aritmeticky primér vysledkl zak( v testu
n je celkovy pocet testovanych zaka (20)
x; jsou jednotlivé dosazené pocty bodl

n; jsou pocty zakl, ktefi dosahli vysledku x;

Podet bodl x; Cetnost n; n; x;
16 6 96

15 1 15

14 4 56

13 3 39

12 1 12

11 3 33

10 2 20
Celkem 20 271

27 = 13,55 bodli

Vypocet priméru tfidy: x = =

Vypocet indexu obtiznosti ukazal, Ze 6 otazek bylo v testu extrémné snadnych, jed-

v v,

nalo se o otazky €. 3, 5, 6, 7, 8 a 10. Otéazka €. 10 byla navic ohodnocena nejvy3sim poctem
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,Co je to politicka reklama?“, Zaci méli navic uveést pfiklad.

Nejvyssi pocet bodl byl za spravnou odpovéd z toho diivodu, Ze otazka byla oteviena a

Z&ci museli uvést priklad.

Zaveér k evaluaci

Neni snadné vytvofit kvalitni vyvazeny didakticky test. Rozbor vySe uvedeného testu
ukazal, Ze otazky byly z hlediska obtiznosti vétSinou mirné. T¥ida dosahla primérné 13,55
bod(l z 16 nejvyse moznych. Co se tyka vyslednych znamek tFidy, primér je 2,05. Nejvétsi
problémy Cinily Zak(m otazky ¢. 1 a 9. PFi hromadném zopakovani otazek a spravnych od-
povédi se viemi Zaky (po vyhodnoceni a oznamkovani testd) se ukazala pri¢ina nezdaru péti
z nich. U otéazky ¢. 1 si stéZovali, Ze vSechny nabizené odpovédi plsobily velmi pozitivné.
Kdo si tedy latku peclivé neprostudoval, mél pfi odpovidani na otazku €. 1 problém. Druhd
otazka, ktera €inila zakiim velké potize, byla na pozici 9. Zaci méli definovat skrytou rekla-
mu a uvést, jak se projevuje. V souvislosti s ni uvadéli malo znalosti.

Navrhy tabulek a vzorce pro vypocty jsou pouzity z odborného textu J. Ostravskeé-

hO 34

¥ OSTRAVSKY, J. Didaktické testy. Studijni opora. Zlin: FAI UTB ve ZIin&,
http://web.fai.utb.cz/?id=0_4 10 0_3 1&lang=cs&type=0&PHPSESSID=280a431ead23fbb05402ab7clblf
0108.
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TOVEHO TYDNE 8. ROCNIKU Z8

Nézev projektu
Reklama (jeji druhy), pro¢ existuje, jak na nas plisobi, kdo ji vyrabi, jeji hodnoceni
Cil projektu

Cilem projektu je poznat, jak vznika reklama, jeji druhy, jak reklama plsobi na spotiebitele,
kdo ji a pro€ vyrabi. Z&ci vyuziji poznatky z predmétu Mediélni vychova. Pfi realizaci pro-
jektu se maji naucit pracovat v tymech a v ramci spoluprace vyuZivat informacni technolo-
gie.

Struktura projektu

Préace se celkové zaméfuje na reklamu, jeji druhy a tvorbu. Pét Zakovskych tyml v kazdém
ze tfi 8. ro¢nik(l podrobnéji rozvede tyto oblasti:

1. Reklama - jeji druhy (komer¢ni, politicka, sociélni), dalsi hledisko (tisténa, televizni,

rozhlasova — rozdily mezi nimi), kroky tvorby reklamy, rozdily v Urovni zpracovani,

financovani reklamy, jak na nés plsobi, kdo ji a pro¢ vyrabi;

Srovnani dvou televiznich reklam, jejich rozbor a hodnocenti;

3. Tvorba reklamnich slogan{, co musi splnit spravny slogan, Brainstorming — otevirani

mysli, téma pro vytvoreni sloganu — boj proti obezité;

Vytvoreni reklamniho billboardu, téma — ockovani proti Zloutence;

5. Vytvoreni rozhlasové reklamy, téma — pomoc (financni a materialni) opusténym a
hladovéjicim détem (n&vrh pro UNICEF).

o

s

Pozn.: Témata pro posledni tfi tymy mohou byt také shodnd, pokud se rozhodneme
pro propagaci urcitého vyrobku, sluzby, pfipadné osoby vsemi uvedenymi zplsoby
(slogan, ten je mozZné pouZit i na billboard + dalSi naleZitosti pro vytvoreni billboar-
du, reklama v rozhlase).

Pokyny pro préaci

Na zékladé studijnich materiald a poznatk(l z vyucovacich hodin vypracuje pét tyml
z kazdého 8. ro¢niku témata zaméfena na vybrané oblasti (podle struktury projektu).

Casovy harmonogram
Projekt je pétidenni. Zaci v tymech se mu vénuji denné pét vyucovacich hodin od pondéli do
Ctvrtku. V patek se uskutecni vyhodnoceni pfed komisi. V komisi budou mit zastoupeni i
Z&ci. Projekt se shodnymi tématy bude probihat celkem ve tfech tfidach. Vitézny tym ziska
pro kazdého ¢lena mp4.

Studijni materialy
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rdmci mediélni vychovy.

: Topsky trh. Praha: Grada Publishing, 2003.
BARTOSEK J. — DANKOVA, H. Zurnalistika a $kola. Frydek-Mistek: Ing. V. Dangk,
2008.
MICIENKA, M. = JIRAK, J. a kol. Z&klady medialni vychovy. Praha: Portal, 2007.
internet, deniky, Casopisy, magaziny, produkce televize, rozhlasu, reklamni letaky, billboar-

dy

it

Rozsah prace:

1. 5- 7 stran (bez prvni stranky s ndzvem, pfiloh);

2. tym, ktery bude zpracovavat billboard, vyrobi jeho barevny navrh na vykres (format
A2);

3. tym, ktery bude vyrabét rozhlasovou reklamu, bude navic potfebovat pomoc ucitele
— ten d& k dispozici mikrofon a mp3, program a potfebnou techniku pro stfih.
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UCitelé Ceskych zékladnich a stfednich Skol byli postaveni pred nelehky Ukol, zacit
vyu€ovat mediélni vychovu. PFitom ziskat k realizaci tohoto pfedmétu néjaké ndmeéty a na-
vody, jak na to, mohli teprve asi pfed tfemi lety, v rdmci projektu ,,Rozumét médiim“, ktery
ve spolupraci s Centrem pro medialni studia UK FSV pfipravila obecné prospésna spolec-
nost Partners Czech. Nabidla dvoudenni prakticka setkani a také velmi zajimavym zpdso-
bem zpracované multimedialni CD a pfirucku, jak medialni vychovu vyucovat (MICIENKA,
M., JIRAK, J. a kol. Zaklady medialni vychovy). V roce 2008 vysla dal3i uZite¢na publikace
(BARTOSEK, J., DANKOVA, H. Zurnalistika a 3kola.), ktera obsahuje tolik potfebnou
alesporii zakladni teorii k oboru média a Zurnalistika a zaroven didaktickou Cast, jak po-
znatky z teorie vyuzit v hodinach medialni vychovy, co a jak zak({m nabidnout.

Ambici této bakal&rské prace bylo pokusit se vytvofit didaktiku medialni vychovy,
stanovit tedy vzdélavaci a vychovné cile, vybrat vhodna témata, konkrétni obsah predmétu
(konkrétni ucivo), adekvatni metody a prostfedky. Prakticky byly vyzkouSeny dvé pfipravy
vyucovani, které se tykaly celkem péti vyuCovacich jednotek o reklamé. Potvrdily se hypo-
tézy, Ze aby bylo mozné vytvorit didaktiku pro urcity pfedmét, je potfeba vychazet z obsa-
hl, které poskytuje obecna didaktika, je nutné respektovat zasady pro pfipravu vyucovacich
jednotek, pro tvorbu pfipravy vyucovani je Zdouci mit k dispozici kvalitni doporucenou
strukturu (napr. tzv. prekoncepty - autorem pouZzité osnovy je T. Svato$). Aby bylo v praxi
(pFi vyucovani) dosaZeno Uspéchu (spInéni stanovenych vyukovych cilli), je potreba, aby se
pfedmétova didaktika opirala o kvalitni a relevantni informace z daného oboru, vtomto
pfipadé o teorii médii a Zurnalistiky, a také o odpovidajici metody. ProtoZe se navic jedné o
vychovu, je potfeba, aby se didaktika mediélni vychovy opirala i o teoretické poznatky a
vychodiska vychovy, a to nejen pro vyuku ale i pro jeji hodnoceni.

Prekoncepty vypracované pro tuto bakalafskou praci byly vyzkouSeny v praxi, vyu-
ce pomohly, pedagog mél k dispozici oporu, Z&ky vyucovaci hodiny zaujaly, mnohému se
naucili (nejen si zapamatovali, ale ziskané védomosti a dovednosti dokazali i smysluplné
aplikovat). Vysledkem byla radost ze spolecné prace ucitele a Zaka.

Vyvoj v médiich je velmi rychly, nelze tedy ustrnout a spokojit se jen se soucasnym
malem, co se tyké literatury k vyuce medialni vychovy. UCitelé by méli mit moZnost se v
oboru Zurnalistika vice dovzdélat. Nabizi se akreditovat pfedmét medialni vychova na peda-

gogickych fakultach. UCitelé z praxe jsou Casto postaveni pfed problém vyucovat predmét,
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i tedy musi dalsi formou studia, nejcastéji v ramci celoZivot-

niho vzdélavani, ziskat. A tudy mdZze vést cesta k feSeni problému se ziskanim tolik potfeb-
ného vzdélani pro ucitele v oboru média a Zurnalistika. Vsem ucitelim, ktefi se chtéji nebo
museji vénovat ve své praxi medialni vychove, preji, aby tak, jako ja jsem mohla doplnit si

potfebné pedagogické vzdeélani, mohli i oni doplnit si to medialni.
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