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Netradi¢ni marketingové aktivity — zaruka Gspéchu?
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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilCi a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
& Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojd
11 Prace se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové &asti prace
14 VyuZitelnost navrhovanych feseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni Groven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

S autorkou jsem na podobné téma jiz vedl dvé rocénikové prace a mohu potvrdit, Ze
jejich vysledky ziskané soustavnou a peclivou praci promitla do obsahu této prace.
Zabyva se velmi aktudlni tematikou, je schopna na cely problém pohlizet nejen jako
aktivni uzivatel novych médii, ale zaroven jako klient, ktery nékolik kampani zadaval.
Vysledky internetového prizkumu k pouzivani FCB doporucuji pouZit jako zaklad pro

dalsi zkoumani.

Ve Zliné dne 13. kvétna 2010

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:

Podpis hodnotitele prace

A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




