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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilCi a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Urover teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouZitych zdrojl
11 Prace se zdroji v textu
12 Uroveri analytické ¢asti prace
13 Uroveri projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova uroven prace
17 Formalni droven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prace je dokladem velmi dobré obezndmenosti autorky s danou problematikou.
K celkovému kladnému hodnoceni pfispiva vhodné stanovena teoretickd zakladna
vychazejici z Sirokého mnoizstvi odborné literatury a doplfiujicich zdroju, stejné tak i
vysledky aplikovanych analyz (souéasného stavu, zdkaznikd, potencidlnich zdkaznikd,
trhu) jak vyzkumU dostupnych, tak viastnich, které vytvoftily potfebnou bazi jednak pro
verifikaci pracovnich hypotéz, nasledné pak k predlozeni uceleného ndavrhu
marketingové strategie v ramci CR. Pozitivné hodnotim rovné? pravidelné konzultace.

Otazky k obhajobé:
1) Ve své praci na str. 61 uvadite, Zze vSechny cile vytycené v rdmci pldnu
marketingové strategie jsou redlné a méritelné. Pfesto by mne zajimalo, v ¢em
spatfujete nejvétsi uskali v realizaci projektu?

Ve Zliné dne 1. kvétna 2010



Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



