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ABSTRAKT

Historicky vyvoj kin od roku 1990 je praci, ktera v teoretické ¢asti shrnuje hlavni milniky
vyvoje kinematografie jako takové a dale nové trendy a technologie ve vyrobé a hlavné
projekci filmové tvorby. Dale jsou v teoretické ¢asti shrnuty zékladni fakta tykajici se kino-
reklamy. V analytické Casti potom jsou uvedeny statistické udaje tykajici se navstévnosti
a poctu predstaveni v ¢eskych kinech, ndstup multikin na ¢esky filmovy trh a jejich ovliv-
néni vyvoje této statistiky. Nakonec je poukdzéano na situaci ve Zling, aktualni rozbor zlin-
skych kin a moznosti zadani kinoreklamy v téchto kinech, vSe je navic podlozeno malym
vyzkumem mezi studenty Univerzity Tomase Bati ve Zlin€ o jejich nazorech a preferencich

v oblasti kin.

Klic¢ova slova: historicky vyvoj, kinematografie, kino, multikino, kinoreklama, prostorovy

zvuk, 3D, trojrozmérna projekce, Velké kino, Golden Apple Cinema, navstévnost kina

ABSTRACT

The Historical evolution of cinema since 1990 is study, which contains in its theoretical
part main events in evolution of cinematography itself and new trends and technologies in
producing and mainly reproducing arts of the film. This part also contains basic facts and
ways of advertising in cinema. Analytical part contains statistics data of attendance and
numbers of shows in cinemas in Czech republic, expansion of multiplexes in Czech repub-
lic and their influence in the statistics. At the end of the study is research of situation in
Zlin, actual situation of cinemas in Zlin and posibilities of advertising in those cinemas.
Everything is supported by small survey research by the students of Tomas Bata University

in Zlin and their opinions and preferences in the area of cinema.

Keywords: historical evolution, cinematography, cinema, theatre, multiplex, advertising in
cinema, surround sound, 3D, three-dimensional projection, Velké kino, Golden Apple Ci-

nema, Cinema attendance
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UvVOD

Kinematografie je primyslové odvétvi, sahajici svymi kofeny az do konce 19. stoleti. Za
onéch sto let vyvoje do roku 1990 bylo skoro vse jak ve filmovych uméleckych smérech,
tak v technologii vymysleno, ale v Ceské republice se pomémé& hodné véci zavedlo az po

roce 1990, coz je hlavnim pfedmétem mé prace.

Praci jsem si vybral z nabizenych témat z divodu mé obliby kin jiz od raného mladi. Se
svou mamou jsem chodil do kina minimalné jednou mésicné a i nyni se snazim na kino
nezanevrit. At si kazdy tika, co chce, ale kino je kino a filmovy zazitek z kina je jedinecny,
a to nemusi byt nutné jen 3D. Dals$i diivod ke zvoleni tohoto tématu byl fakt, Ze mne osob-

n¢ vzdy zajimalo, co vSe je okolo té sedacky, promitacky za mnou a filmu pfede mnou.

Abych pravdu fekl, myslel jsem si, Ze shanéni veSkerych materialti bude jednodussi. Nako-
nec se mi ale podafilo sehnat dostatek literatury i zdrojii k prostudovani, abych mohl praci

napsat, a doufdm, ze i s ispéchem obh4jit.

Cilem mé prace je tedy shrnout hlavni vyvoj kin od roku 1990 v Ceské republice, zaméfil
jsem se tedy na n€kolik smérd, po kterych jsem Sel v pribehu vypracovavani tohoto dila.
Zaméfil jsem se na trendy v Ceské republice obecné, zaméfil jsem se na Zivot specifického
malého kina a v neposledni fad¢ na situaci ve Zlin€ a na nazory studentli Univerzity Toma-

Se Bati ve Zliné.

Specifické cile mé prace jsou tedy:

- zjistit, jestli je o kina u nas klesajici zajem a proc
- déle zjistit vliv multikin na Zivot menSich kin

- porovnat zajem o kina s makroekonomickymi ukazateli, jako je vyvoj hrubého domaciho

produktu
- zmapovat situaci ve Zliné

- podlozit zjisténé zavery preferencemi a nazory jednou z majoritnich cilovych skupin kina,

vysokoSkolskych studentt.
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1 VZNIK KINEMATOGRAFIE

Cela tato kapitola je vénovana kompletnimu technologickému vyvoji kinematografie od
jejich ranych pocatkt az do 80. let 20. stoleti a povazuji ji za dulezitou soucast teoretické

studie k praci i pfes to, Ze se jedna o vyvoj kin od let devadesatych.

19. stoleti vzhledem k velké primyslové revoluci ma na svédomi spoustu technickych vy-
nalezli, od zapomenuti telegrafu pii vyndlezu telefonu, pfes zapomenuti kocaru pii vynale-
zu automobilu, az po mozné zapomenuti divadla pfi vynalezu pohyblivych obrazku neboli
filmu. Ani telegraf, ani koc¢ary nebyly uplné zavrzeny nebo zapomenuty, divadlo se ovSem
udrzelo o poznani 1épe. Nejspis to bylo vzhledem k tomu, ze prvni filmy byly vlastné jen
natocené divadelni hry z pohledu divéaka, které byly potom promitany jinym divakim rizné

po svEte.

Divadlo samoziejmé¢ nezahynulo nikdy. Dnes si lidé radi zajdou na klasickou kulturu,
a kdyz se nad tim clovek zamysli, tak divadelni herectvi, to je ptece vétsi vykon. Kinema-
tografie ovSem poskytla lacingj$i a pozdé€ji méné chybnou, vice efektni formu divadla.
V dnesni dobé diky kinematografii ma ¢lovék pohodlné divadlo u sebe v obyvacim pokoji

nebo na obrazovce svého pocitace.

Rana kinematografie je nam dnes do znacné miry cizi. Ackoliv zrod filmového média se
klade do roku 1895, kinematografie v dnesnim slova smyslu se vyvyjela teprve béhem
delsitho procesu: dlouhé narativni filmy promitané ve specializovanych prostorech, kinech,
se staly standardem az ve 20. letech. Kolem prelomu stoleti neexistovala ani kina, ani
celovecerni hrané filmy, prevazovaly kratké filmy o aktualnich udadlostech, které byly
predvadeény ve varieté, lidovych divadlech téchto let. (Szczepanik, 2004, str. 472)

KaZzdopadné kinematografie dala vzniknout uplné novému obrovskému celosvétovému
prumyslu, ktery Zzivi miliony a bavi miliardy lidi vSude na svété. Co je to tedy
kinematografie? Je to fotografické zachyceni pohybu objektii, jehoz jednotlivé fize se
zobrazuji na kinematograficky film. Jsou-li vhodné promitany, davaji viem puvodniho
plynulého pohybu. Plynulost puvodniho pohybu je podminéna doznivanim zrakového
viemu, takzvanou zrakovou setrvacnosti (1/10 — 1/30 vteriiny). (Ceskoslovenska Akademie

Véd, 1986)

Kdo ale stoji za vynalezem kinematografie?
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1.1 Vynalez filmu

Film je vysledek n¢kolika technologickych nélezitosti, které se po mnoho let vyvijely, az

daly vzniknout vicemén¢ dneSni podob¢ analogového filmového pasu.

Na zacatku byly rtizné optické hracky, mezi néz patfil fenakistiskop z roku 1832, ktery vy-
nalezli belgicky fyzik Joseph Plateau a rakousky profesor geometric Simon Stampfer,
a dale to byl zootrop z roku 1833. Zootrop se stal oblibenou hra¢kou a na podobném
principu potom fungoval i film. Problém zootropu byl, Ze se tam opakovalo potad to stejné,

filmy se zacaly délat nové a s riznym déjem.

DalSim potfebnym vynalezem bylo promitani. Samoziejmé, Ze se pouZivala ,laterna
magika“, ale na té se nedalo za sebou promitat minimaln¢ 16 obrazkl za vtefinu, coz je

minimalni pocet pro vyvolani iluze stdlého pohybu. Muselo se tedy vymyslet néco lepsiho.

Ttetim predpokladem pro vynalez filmu bylo pouziti pasu za sebou jdoucich fotografii
K iluzi pohybu. Problém ale byl, Ze prosvititelny material, pouzivany v té¢ dobé&, sklo, bylo
velmi zdlouhavé ve smyslu toho, Ze expozice na takovy materidl trvala 8 hodin. V roce
1839 predstavil Henry Fox Talbot negativy na papife a pienos na sklenéné desti¢ky, kde

expozice trvala nékolik minut. Expozice ve zlomku vtefiny byla moZna aZ od roku 1878.

Nakonec ale vSe dobfe dopadlo, kdyZ v roce 1889 piedstavil George Eastman prvni
celuloidovy svitek filmu, pro ktery byla tak jednoducha a rychld expozice, ze to zvladl
1 amatér. Tak tedy vznikl filmovy svitek, materidl, na ktery se dalo fotit, ktery se dal
prosvitit po vyvolani lampou a ackoliv to jesté¢ néjaky ten rok trvalo, nez se z tohoto

fotoaparatového filmu udélal film pro filmy, nakonec se tak stalo.

Posledni problém byl - vynalézt mechanismus posunu a nahravani v kamefe, a posunu
a promitani v promitacce. Film nesmé¢l bézet jako nepieruSovany pas, nybrz se musel vzdy
zastavit, osvitit a zase posunout, jinak by se na filmu vytvofila rozmdazla skvrna a ne dany
obrazek. Nastésti 19. stoleti pfineslo technologie, které to bezproblémoveé umoznily a na
pocatku 90. let 19. stoleti jiz byly vSechny vynalezy pohromad¢& a mohla vzniknout kamera,

film i promitacka. (Thompson, a dalsi, 2007 str. 22-23)

Celkovée se tedy neda piisoudit jednomu ¢lovéku vynalez kinematografie nebo filmu. Ona

se prosté vyskytla najednou na zdkladé v§emoznych vyzkumt a vynalezii z Evropy a USA.
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Cela 90. Iéta 19. stoleti se kvantum vynalezcii (mezi nimi napiiklad i Edison) vrhlo na
zlepsovani kamery, promitacky, ale i filmu. Typické promitani na konci 19. stoleti nebylo

nijak zanrov¢ vymezeno a vypadalo zhruba nésledovné:

Pohyblivé obrazky vétSinou uvadél sdm promita¢, i kdyz s tim nemél tolik zkuSenosti,
a klasicky program obsahoval cestopisy, hrané filmy a aktuality. Program se neobesel bez
zvukového doporovodu, jelikoz tenkrat se jednalo samoziejmé o némy film, pii malych
produkcich byl klavirista, pii vétSich klidné 1 cely orchestr. V nékterych piipadech
promita¢i synchronizovali s dénim na platné i nékteré zvuky. Promita¢ kromé uvadéni
pfednasel naptiklad i vyklad o krajinach na obrazcich, nebo komentoval nato¢ené aktuality.

Ptinejmensim ohlaSoval nazev a titulky, jelikoz rané filmy titulky nem¢ly.

Neékdy se do programu vsouvaly hudebni pfestavky s fonografem, coz byl pfistroj na
prehravani a nahravani zvukli a hudby na filmovy pas. V prvnich letech fungovani
kinematografu vSechna spokojenost zavisela predevS§im na schopnostech promitace, neboli

kinematografa, sestavit a uvést program.

V prvnich deseti letech existence kinematografie se filmy promitaly v mnoha zemich po

vvvvvv

Vnichz se zrodila filmova kamera: Francie, Velka Britinie a Spojené staty americké.

(Thompson, a dalsi, 2007 str.30)

1.2 Zvuk ve filmu

Od zacatku existence kinematografie se vynalezci snazili vnutit filmu zvuk. Nevédéli vSak
jak na to, tak jak jsem se jiz zminil, ze zacatku se o zvuk staral promita¢ s Edisonovym
fonografem, poptipadé orchestr, nebo klavirista. V Japonsku byl velice popularni (Casto
vice nez film samotny) vypravee, ktery daval némym postavam ve filmu rGzné hlasy. Film
tedy na zacatku existence kinematografie nebyl tak docela némy, jak se o ném tvrdi, tento
vyraz je tedy spiSe oznaceni doby, a to prvniho obdobi existence kinematografie, od roku

1895 do 1927. (Ciel, 2006 str.111)

Vyhodou filmu od divadla je to, Ze kamera dokaze zaznamenat véci, které normalné v di-
vadle jsou divakem nepostiehnutelné, zaznamena detaily, efekty, které chce tviirce divako-

vi vnutit, aby nad nimi Zasnul. Film se stavi do pozice pana, ktery predvadi realitu. OvSem
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pro potfadny dojem reality obrazova slozka nestaci. Divédk chce i slozku zvukovou a to ne

jen z ust vypravéce, nebo reproduktoru fonografu.

Vynalez zvukové stopy na film je milnikem, kterého se snazili dlouho vynalezci dosah-
nout. VSechny formy do roku 1930 byly pouze nédhrazkou a vynélez zvuku ve filmu se roz-

§ifil jako mor v kinematografii po celém svéte.

Medznikom bol vsak uz rok 1927, rok , ndstupu zvuku* — firma Warner Brothers vtedy
uviedla do kin prvy ,,zvukovy“ film Jazzovy spevik (Alan Crosland) s Alom Jolsonom. Di-
vaci prijali zvuk s nadsenim, film podla nich konecne prehovoril. Ale vzhladom na vyvoj

kinematografie chapanej jako umelecky druh sa to v prvych momentech nezdalo jako

Stastné riesenie. (Ciel, 2006 str.111)

Nepovazovali to za Stastné feSeni, hlavn¢ kvuli faktu, Ze uz nemusi vSe vyjadiovat
obrazem a snazit se ,,nepotiebovat™ zvukovy doprovod, aby film vyjadfil vse. Po vynalezu
zvukového filmu vznikla spousta filmt, ktera ztracela na umélecké kvalité, ale ziskavala na
oblibenosti jen diky tomu, Ze postavy mluvi. Informace se tedy divakovi podavaly verbalné
a ne jen obrazem. Kreativita se na Cas z kinematografie jakoby vytratila. Zésadni reakci
ovSem piinesl Sergej EjzenStejn a jim iniciovany Manifest o audiovizualnim protibodu
z roku 1928. Upozoriiuje na to, Ze funkci zvuku neni a nemé byt vypravéni, nebo ilustrace
dgje. Rika, ze zvuk se musi pouzit stejné kreativné jako obraz, ktery miize vyvolat emoce,
nebo muize filmu ud€lovat nové hlubsi vyznamy — na coz je ziejmé& tfeba upozoriiovat

dodnes. (Ciel, 2006 str. 111 - 112)

Na druhou stranu pfimy zvukovy zaznam na film pfinesl i mnoho pozitivnich véci. Hlavni
je ta, ze si tvlrci konecné splnili sen komplexné zaznamenat realitu pfed kamerou. Je
spousta takovych, kteti tvrdili, Ze od roku 1927 veskeré uméni v Kinematografii
s ptfichodem zvuku zemfelo a Ze nyni je kinematografie jen snliSkou reality, ale takova

tvrzeni jsou pfili§ jednoducha.

Zvuk zajistil moznost rychlejSich pfechodti mezi déjovymi liniemi, vypustily se tézkopadné
titulky a mohl vzniknout takovy smér, jako byl tfeba film noir, ktery by bez typického
,voiceoveru® prosté nemohl fungovat. Kromé toho samoziejmeé piinesl moznost navozovat
tématické pocity (pfiroda — ptaci zpé€v) a vytvaii druhou vrstvu hloubky filmového dila jako
takového. Proto se dnes fikéd audiovizualni dilo a ne jen néco jako ... dynamické vizudlni

dilo s audidlnim doprovodem... to nezni moc dobfe.
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V pievazné vétsing filmovych projevi se dnes pouzivaji tii slozky zvuku: hudba, dialogy
a ruchy. Dialogy jsou pomérn¢ jasné, dba se v nich na to, aby se zbytecné nezdvojovaly
jisté informace vzhledem k prostiedi, a hlavné jde o vypravéni a tvoteni piibé¢hu. Hudba ve
filmu navozuje u divaka pocity. Mohou se pouzivat riizné zanry, tempa, hlasitost a kvalita
hudby. Jestli se jedna o hudbu vylozené hlavni pfi tichych scénach, nebo jde o hudbu

Vv pozadi, ktera se naptiklad prehrava v déji z radia apod.

Posledni sloZkou jsou ruchy, které jsou velmi diilezitou soucasti vSech filmti a navozuji
pocit z prostiedi. Nejdilezitéjsi jsou snad u filmového zanru - horor, ktery spoléha na praci
S ruznymi vykiiky, skiipotem, rdnami apod. Existuje dokonce i Millersonova tabulka
parametrti zvukid a jejich emocionalnich efektii na divaka, kde je popsano, jak ktera sila
zvuku jaké emoce vyvola. Uginek neni stoprocentni, ale to samoziejmé neni u zadného

uméleckého projevu vzhledem k preferencim jednotlivce. (Ciel, 2006, str. 112-113)

1.3 Barevny film

Pokusy o barevny film se daji mapovat stejné jako pokusy o barevnou fotografii do konce
19. stoleti. Tak jak vznikla klasickd kinematografie a jak vznikly pokusy zachytit zvuk,
vznikl i pokus zachytit barvu. Pfes prvni pokusy s barevnymi filtry na promitacce s neval-
nou kvalitou se vyvojafi a studia nevzdavali a stejné jako zvuk 1 barevny film byl jejich

snem, sice az druhotnym v dlleZitosti po zvuku, ale neméné chténym.

V roce 1917 vymyslel Herbert T. Kalmus novy proces, ktery nazval Technicolor, pfi némz
byla jednotliva policka filmu barvena na ¢erveno a na zeleno, poté byla montovana do jed-
noho pasu. Téhoz roku vznikl 1 prvni film, ale kvalita nebyla stadle moc dobra. Kalmus se
ovSem nevzdal a vymyslel tfibarevny Technicolor, se kterym v roce 1932 byl nato€en prvni
film — Flowers and Tears od Walta Disneyho. Prvni hrany film byl natoc¢en pomoci Techni-

coloru v roce 1935.

Barevny film ovSem nesklidil tolik tspéchu jako film zvukovy. Bylo to hlavné pro to, Ze
Technicolor potteboval 3x vice filmového pasu nez klasicky film a film se zvukem potie-
boval stejnou délku. Hledala se proto opét nova podoba Technicoloru, ktera pfisla ve 40.
letech. Ta spojila vSechny tii pasy do jednoho a umoznila tak pouziti u béznych kamer.
Technicolor byl v roce 1952 odsunut systtmem Eastman Color na druhé misto a ten se dale

pouzival bézné pro vSechny filmy.
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Vsichni ovSem z barevného filmu nejasali a spousta lidi pokra¢ovala v natac¢eni cernobilym
zptisobem a to hlavné pro to, Ze zvuk uz dost zkazil uméleckou podobu kinematografie.
Twvarci se rozhodli, ze si to nebudou kazit jesté vice barevnosti. Tento trend trval piiblizné

do 70. let celosvétove.

V roce 1967 byla hollywoodska studia zévisla na prodeji vysilacich prav svych filma tele-
vizim. V téchto letech bylo jiz bézné vlastnit barevnou televizi, proto se studia zamétovala
na produkci barevnych filmt. Standardnim materidlem se stal pravé zminény pas Eastman
Color, ktery byl jednodussi a dostupnéjsi nez prikopnicky pas Technicolor, i kdyz nékdo
stale vyrab¢l kopie z negativniho Eastmanu na péas Technicolor, za pouziti technologie vsa-

kovani barev do zelatinové vrstvy. (Thompson, a dalsi, 2007 str. 534)

Neméné dilezitym meznikem ve vyvoji kinematografie, ktery se vyvijel Casové zaroven
s barevnym filmem, bylo pouziti $irokouhlého filmu. Sirokothly obraz byl lepsi pro
projekci v king, jelikoz vétSina kin vlastnila Sirokd platna a film se tak lépe sledoval

I Z prvnich fad, a hlavn¢ filmy v Sirokouhlém formatu pasobily velkolepé, nékdy az epicky.

Od 50. let primysl vyzkousSel n&kolik nejriznéjSich zplisobli vyroby Sirokothlych filmi
a nekteré¢ prevladly v letech 60. Vétsina filmi byla natacena na film o $ifce 35mm, coz je
a byl nejbéznéjsi format kinofilmu, a za pomoci masky pii nataCeni ¢i projekcei byl film
upraven tak, Ze pomér stran byl 1,85:1. Sirokouhly film bylo oviem nutno anamorfoticky
komprimovat, jako u systému CinemaScope, aby bylo mozno jej zachytit na 35mm film.

Problém zde byl, ze u detailti méla tato technologie tendenci délat napiiklad tvare tlustSimi.
Spole¢nost Panavision uvedla na trh lepsi anamorfoticky systém a oba systémy vedle sebe
velkoleposti byly velké muzikaly a historické eposy nataceny na film forméatu 65mm a pro
promitani kopirovany na 70mm film, coZ umoZznilo pouziti vicestopého zvukového

zaznamu a rané filmy tocené touto metodou byly velmi uspésné.

Uprostied 60. let také zvukovy prukopnik Ray Dolby vnesl do hudebniho pramyslu
technologii digitalni redukce Sumu a nékolik filma také pouZilo Dolbyho magneticky
zdznam, nez piisel s technologii optického zdznamu Dolby, ktera byla poprve pouzita ve
Hvézdnych valkach. V téte dobé v 70. letech jiz kina pfechazela na technologii stereo
a pozdéji na Dolby surround (prostorovy zvuk), aby mohly vice téZit z bohatSiho

a kvalitnéjsiho zvukového zdznamu filmu. (Thompson, a dalsi, 2007, str. 534)
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2 VZNIK KINA

Tato kapitola se tykd vzniku kina, jakozto produkéniho salu pro promitani filmd, jeho vy-
voje az do 80. let. Je zde uveden vyvoj pfedevsim ve svéte, jelikoz vyvoj klasického kina u
nas se zastavil v 60. letech kvuli vlivu komunismu a znovu se dal do pohybu az v 90. le-

tech.

Kino, nebo jakykoliv podobny sal ze zacatku tomu uréeny se poznal podle toho, ze obsa-
hoval platno (nebo misto, kam se platno dalo napnout) a ,,kouzelnou lampu®, coz byl nazev
pro promitacku. Promitacky se stejné¢ jako kamery a film vyvijely ruku v ruce a s dobou,

protoze k ¢emu by byl dobry film na néjakém formatu, kdyby z n¢j nesel promitat.

Od vzniku kinematografie do roku 1905 byla filmova projekce uskuteciiovana, kde jen to
Slo. Kdekoliv se dalo natahnout platno, donést promitacku a udélat misto pro divaky, tam

se délala predstaveni.

2.1 Nickelodeony

Velky trend v americkém filmovém primyslu mezi roky 1905 az 1907 byla vystavba ma-
lych ,,obchodii, vétsSinou okolo 200 mist v hledisti a jednou projekci. Byl to jiZ pocatek
klasickych kinosalti: v sale byla stala projekéni kabina, platno a hledisté, a malokdy se saly
pouzivaly k néemu jinému, nez ke kultufe. Témto salim se fikalo ,,Nickelodeon* a to
kvuli tomu, Ze vstupné stalo 5 americkych centii (slangovy vyraz pro 5 centi — nickel).
Pokud $lo o komplexni program, ktery trval 15 — 60 minut, platilo se dokonce 1 10 centd.
Kdyz se ménila civka s filmem, vétSinou klavirista hral na klavir, nebo mohla zpivat zpg-

vacka.

Nickelodeony se rozsitily kvuli nékolika divodim. Jednak tvirci prestali tocit aktuality
a zacali se zabyvat pfibéhovymi filmy, a tak kinematografie zacala byt vice soustiedénd na
zabavu. Dalsi duvod je, Ze Nickelodeony se stavély nebo zfizovaly hlavné za jednim tce-
lem, poustét filmy na platno a filmova projekce mohla béZet od rana do vecera potad doko-
la. Program a film mohli ménit, kolikrat do tydne chtéli, a divaci si mohli vybrat a zajit

klidné na vSechno.

Nickelodeony nemé¢ly takové problémy s projekci jako ostatni. Nemusely mit pifenosné
platno, nemusely mit pfenosnou promitacku, nepotiebovaly cekat do tmy jako naptiklad

pojizdné exhibice a fungovaly kazdy den. Prakticky Nickelodeony byly piedchidci dnes-
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nich kin. Jak jsem jiz zminil v prvni kapitole, bylo zde samoziejmé i misto pro zvukovy
doprovod a Casto se i stavalo v téchto zafizenich, ze za platnem stali schovani tzv. ,,rucha-
1, kteti sledovali film zezadu a délali rizné doprovodné zvuky a ruchy, coz bylo samo-

zfejmé velice divacky oblibené.

Kromé toho byly Nickelodeony také levnéjsi nez vétsina jinych forem. Pfed rokem 1905 se
filmy promitaly cestujicimi promitaci, v divadlech na ptfenosna platna, nebo pfi rtiznych
vystavach a piilezitostech, ale ceny takovych projekci se zpravidla pohybovaly okolo 25

centu.

V roce 1908 Nickelodeony tpln¢ pievalcovaly konkurenci a staly se hlavni a téméf jedinou

formou projekce pohyblivych obrazki, dostupné pro vsechny v jakykoliv ¢as.

Zajimavosti v souvislosti s Nickelodeony je, Ze hodné vyznamnych jmen ve svété hollywo-
odské kinematografie zacalo svou kariéru jako majitelé Nickelodeont, jmenovité to byli
Jack, Albert, Sam a Harry Warner — Warner Bros; Carl Laemmle — zakladatel spole¢nosti
Universal; Louis B. Mayer, jeden z majitelti spole¢nosti MGM neboli Metro-Goldwyn-
Mayer; Adolph Zuckor — pozdé¢;ji feditel spoleénosti Paramount a William Fox, ktery zalo-
zil spolecnost, kterd se pozdéji stala 20th Century Fox. (Thompson, a dalsi, 2007, str. 45-
46)

2.2 Klasicka kina

Jesté pfed a béhem prvni svétové valky se zacaly stavét vétsi promitaci domy, nez byly
Nickelodeony. Vzhledem k rostoucimu zajmu o filmy a faktu, ze vyssi spoleCenské vrstvy
chtély néco lepsiho nez malé salky, zacala expandovat nova velka kina. Tato kina byla vét-
Sinou majetkem filmovych studii nebo spiiznénych spolecnosti. Proto tato velkd kina do-
stavala filmy jako prvni a mohla je poustét diive, samoziejme za vyssi cenu. Mal4 lokalni
kina se musela spokojit s ohranou kopii, mnohdy s docela markantnim zpozdénim, oproti

kintim spolecnosti.

Velikost a opulentnost téchto kin mnohdy neznala mezi. ProtoZe spole¢nosti si uvédomo-
valy vyznam a vydéle¢nost téchto kin, zacaly se stavét filmové palace, které byly prekrasné
zdobeny a ptebiraly architektonicky styl od divadel nebo oper. To bylo jesté ve 20. letech,
¢ili stale v némé éie. Byly tedy v téchto palacich umistény velké prostory pro cely orchestr,

Vv hledisti se nachazely 16Ze a pohodlna kiesla, v§e bylo vyzdobeno a spolecnosti slibovaly
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uzasny zazitek spojeny s filmovou podivanou. Mimo jiné fakt, ze v takovychto kinech byly

filmy rozhodné nejdiiv.

Kina takovéhoto stylu byla urena pro vyssi stiedni tfidu a nahoru, a pravé vyssi stfedni
ttidé dodavala pocit, jako by byli mnohem vys na zebticku. JelikoZz se stdle jednalo o kino,
produkce, i kdyz drazsi nez v malych lokalnich nickelodeonech, byla cenové dostupna.

(Thompson, a dalsi, 2007, str. 152-153)

2.3 Zvuk do kin

Po vynélezu zvukového filmu chvili trvalo, nez se kina pfestavéla a adaptovala na promita-
ni synchronizovaného zvuku s obrazem. Kdyz tedy vezmeme v potaz, ze zvuk u filmu byl
ustalenym vynalezem a pouzivanym v roce 1930, trvalo to 7 let, nez se vétSina kin po ce-
lém svéte pripravila na synchronizaci. Napiiklad v Belgii v roce 1937 bylo takto pfipraveno
800 z necelé tisicovky kin, kterd v té dob¢ ve staté existovala, a jen o dalSich asi sto kinech
se premyslelo, Ze se na zvuk pfipravi. Zajimavosti, ale uz ne takovym ptekvapenim je, Ze ta
kina, ktera si do poloviny 30. let nepotidila zvukovy systém, tak absolutné¢ ztratila navstév-

niky a do n¢kolika let, pokud si zvuk dodate¢né nepotidila, zanikla.

S pfichodem zvuku do kin pfisel samoziejmée i jazykovy blok. Jelikoz film byl vzdy volné
a rychle se $ifici medium po svété, tviirci zacali premyslet o tom, jak jazykovou bariéru
odbourat. Vzhledem k tomu, ze tviirci neméli moc ponéti o tom, jak zvuk mixovat v post-
produkeci pfi ranych zacatcich zvukového filmu, dabing byl velice naro¢ny a velice drahy.

Jen par dabovanych filmti v roce 1929 bylo uspésnych.

Prakticky az s pfichodem nové technologie v mixovani zvukové stopy v postprodukci
v roce 1932 se dabing zjednodusil. Titulky, které byly nejprve odmitany jako rusivy ele-
ment, nakonec byly po roce 32 také piijaty. Titulky se vytvarely a dodnes vytvareji lepta-
nim do filmového pasu. Dnes uz se kromé klasickych titulkovacich pfiistrojii pouzivaji
I laserové titulkovaci pfistroje a naptiklad ve Zlin¢ v Golden Apple Cinema jeden takovy

vlastni pfistroj maji. (Thompson, a dalsi, 2007, str. 218-219).

Pozdé&ji v 60. — 70. letech se zacala kina modernizovat na stereofonni zvuk a nakonec i na

prostorovy zvuk, kterému monopolovala spolecnost Dolby.
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2.4 Specialni kina

Po nastupu zvuku do klasickych kin a utlumu onoho proudu, kdy se musela kina stavét
velkolepa a opulentni, zacala se stavét kina normalni. Budovy, které mély viceméné pouze
vyznam Kina a taky se tak stavély. Klasické foyer, sal, promitaci mistnost a platno + né¢jaka
zafizeni okolo, kdyz bylo potieba, nebo kdyz slouzila budova naptiklad 1 jako kulturni dim

apod.

Tvarci filma a majitelé kin se Casto zacali zamétovat na mladsi publikum, jednak se zaci-
naji délat filmy pro déti, ale hlavné pro stfedoSkolskou a vysokoskolskou mladez. Tato
mladez se defaultné snazi oddélit od hlavniho proudu a to od nepaméti. Tito mladi divaci
Casto vyhledavaji artové projekce, ale po druhé svétové valce (coz je doba, o které momen-
talné mluvime), bylo takovych kin, ktera se zamétovala vyhradné na artovou tvorbu, velmi
malo. Tvirci ovSem pochopili, Ze televize, ktera je klasickym kiniim konkurenci, v ptipadé
art tvorby hrozbou neni. Tyto filmy se v televizi neobjevovaly a tak mohli majitelé kin pie-

délavat své programy, nebo stavét nova kina v modernim, dynamickém stylu.

Kromeé art kin se objevuji 1 letni kina a v USA hlavné Drive-in kina. Prvni kino tohoto dru-
hu se datuje do roku 1933, ale do konce druhé¢ svétové valky jich stejné bylo pouze kolem
25 v celych statech. Po vélce ov§em hodné klasickych kin krachlo a skoncilo a tak v USA
mohly ,,0zonery®, jak se jim ptezdivalo, zaZit expanzi a k roku 1956 jich bylo ptes 4000.
Hlavni vyhodou byla nenaro¢né udrzba a levna vstupenka, nevyhodou ovSem bylo, Ze maly
reproduktor, ktery si navstévnik umistil do auta, nemél kvalitni zvuk a pfi desti nebo mlze
byl obraz taky Spatny. Stejné tak jako letni kina, které se rozsifila hlavné v Evropé¢, i ozone-

ry musely ¢ekat na setméni, aby mohly zacit hrat. (Thompson, a dalsi, 2007, str. 342).

Artova kina se pozd¢ji rozsifila i do Evropy a po vzoru zépadu se stavély mensi, moderni
kinosaly, které se specializovaly na tento druh produkce. Krom toho i vznikala kina

smiSend, kterd méla jeden velky a jeden maly sal, s dvéma riiznymi programy.

Velkou zajimavosti je panoramatické divadlo, kdy stény ve tvaru valce obklopuji divaka
a projekce se promitd zrdcadlen€ zvenku platna. V Praze vzniklo tfeti kino tohoto druhu na
svété v roce 1960 a na valcové platno zvenku promita 33 projektort. (Ceskoslovenské

Akademie Véd, 1986)
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2.5 Multiplexy a Megaplexy

V 70. letech se zacinaji v USA stavét multiplexy, neboli multikina, ktera maji vice jak tfi
saly. Tato kina obsahuji jak velké tak malé saly s riaznou projekci. Hlavni pfi¢inou je nala-
kat vice lidi do jednoho kina na riizné zanry, rizné programy v riznych casech. V téchto
kinech se hodn¢ hraje na spokojenost a servis pro zédkaznika, ¢ili nesmi chybét véci jako

obcerstveni, posezeni vné salu a riznorodost nabidky, jednoduse aby si kazdy vybral néco.

Multiplexy ovSem stale byly pomémé podobné klasickym kintm, §lo jen o to, Ze jich bylo
vic na jednom misté. Stale zde byl stereo zvuk a pohodli v sale bylo viceméné stejné jako

predtim.

To se ovSem zménilo v 80. a 90. letech s nastupem Megaplexi. Megaplexy byly odpovédi
na stagnaci divakl. Ti, ktefi zlstali doma a radéji s velkym boomem videokazet vSe sledo-
vali v televizi, méli byt vytazeni z pohodli svych pohovek a vtazeni do velkych kin

s velkolepou podivanou. Megafilmy potfebovaly megakina.

Megaplexy se proto stavély trochu jinak nez klasické multiplexy. Nejen Ze mély minimalné
16 promitacich sali, ale byly vybaveny nejmodernéjsi digitalni zvukovou technikou Dolby
surround, sedacky byly luxusni, byla to pohodInd polstrované kitesla s vétSim mistem na
nohy a drzaky na napoje, a na zemi misto linolea nebo parket byly koberce. V téchto letech
zaznamenaly Spojené staty viibec nejvétsi narst novych kinosald od 20. let. Investoii za
vidinou rychlého zbohatnuti doslova cpali do vystavby penize a v roce 2000 existovalo
v USA rekordnich 38 tisic kinosala.

Megaplexy celkové byl ovsem velmi dobry tah. Vedly k Gspornosti, jelikoz mély jednu
centralni pokladnu, jednu velkou projekéni sin, kolem které byly nastavény saly, a kdyz byl
film propadék, mohl se v programu velmi rychle nahradit kopii uspé$ného filmu, a ztraty se

rychle vyrovnaly. (Thompson, a dalsi, 2007, str. 715)

U nas se megaplexy nikdy nepostavily a multiplexy se zacaly stavét az na konci 90. let.
OvsSem u nas se multiplexy fidi vzorem megaplexti a nelisi se ni¢im, jen poctem sali. Takeé
zde existuje jeden prodejni bod na listky, luxusni kfesla, obcerstveni podle amerického
VZOru — popcorn a coca-cola. Tato multikina jsou ve vSech vétsich méstech u nas a zpravi-

dla maji vyssi cenu vstupného, nez kina klasicka.
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3 MODERNI KINEMATOGRAFIE

Po vétSinu stoleti, co kinematografie existovala, veskery film byl analogovym médiem.
Fotochemickym procesem se zachycoval otisk obrazu a zvuku na filmovy pas rtiznych
rozmért. Od 80. let se film ovSem stava ¢im dal vice digitalni. Informace se nezachytavaji
pomoci fotochemického otisku, ale v binarni forme na rtizna prenosova média. Oproti ana-
logovému formatu, digitdlni vyzaduje velkou kapacitu paméti a proto nastupoval velmi

pomalu.

Viceméné¢ digitalizace u filmu probé&hla hlavné u tvorby. Co se tyc¢e projekce, v Kinech na-
dale zistava analogovy systém a filmy se musi pievadét. Pti vyrobé filma se jiz v poloving

80. let bézné pouzival digitalni zaznam zvuku a to jak u hudebniku, tak u filmaft.

Vzhledem k rychlé modernizaci pocitacli a moznosti pocitatové postprodukce a pocitatové
animace se spousta filmt v 90. letech, se kterymi se pocitalo, Ze se budou nahravat s po-

moci loutek a foto-optickych efekti, zménila ve svét pocitacovych efekti.

V druhé poloviné devadesatych let jiz méli tvarci software, ktery jim umoznoval s filmem
délat, co chteli. Odbornici proto zacali tvrdit, ze klasicky celuloidovy film je v koncich, ze
se vzdaluje od klasické fotografie a vice se blizi malovani nebo literatute, Cili Cisté véci

imaginace.

Digitalné natacené filmy bylo mozné i1 stejné distribuovat, digitalni kabelové a satelitové
systémy poskytovaly pfijatelnou kvalitu a dokonce se experimentovalo, v druhé poloviné
90. let, i s digitalni projekci v kiné. Problém ovsem nastal pii pfichodu internetu a laving
filmového piratstvi. Ohromné stavéni multikin v USA dostalo t€Zkou ranu a jedenact fetéz-
ci muselo vyhlésit bankrot. Ti, co se udrzeli, to dokazali jen kvili zvySenym cenam listk,
nikoliv diky navstévnosti. Piesto, Ze zdrazovali, zisky stejné klesaly a byly nizsi nez v 80.
letech. Filmovi distributoii se proto uchylili k vydavani filmG na DVD s raznymi bonusy
a ve specialnich edicich, aby se alespon n¢jak udrzeli v dob€ zdrazovani vyroby, marketin-

gu a poklesu klasické poptavky. (Thompson, a dalsi, 2007, str. 728-731)

3.1 Digitalni éra a projekce v kinech

I pfes vSechny tragické scénafe a odhady filmovych tvirct, digitalizace filmové tvorby

filmovy priimysl na velkolepé urovni nezabila. PiestoZe se filmy toci digitalné, stale se pro
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projekci v king pievadi do analogového formatu a projekce se nadale vykonava klasickou

foto-optickou promitackou.

Internet a digitalni video sice velice zjednodusilo piratské kopirovani filmu, technologie
HD do domécnosti a digitalni pfenos kabelové, satelitni, ale i normalni televize — to ve
snizilo zajem o klasické kinosaly, ale lidi stejn¢ dale na o¢ekdvané trhaky do kina chodi.
Internet kromé toho, ze navstévnost kin na jednu stranu poskodil, ji na druhou stranu i po-
silil. Internet dava velké moznosti tviircim své filmy a o¢ekavané trhaky kreativné a lakave
propagovat. Pro filmy vznikaji vlastni internetové stranky s rliznymi ukazkami, kousky
scénafll a zajimavostmi, které jisté mnoho divaki pfiméji se jit do kina na dany kousek
podivat. Stejné tak jak televize nezahubila radio, internet a video nezahubily projekci filmi

v kinech.

Na pocatku 21. stoleti je vkus daleko riiznorodéejsi nez drive. S upevnenim moci Hollywoo-
du se objevilo mnozstvi festivalii promitajicich nekonvencni filmy. Diky kabelové televizi
a domdcimu videu miize clovek zijici mimo velka mésta videt filmy, které by se v lokdlnich
kinech nikdy nepromitaly. Subkultury fanouskii propaguji filmy, které jsou na hony vzdale-
né predstave Hollywoodu o globalnim trhaku. Navic existuji stovky vyznamnych filmu, kte-
ré nikdy nebudou prevedeny na digitalni formaty, a vzdy bude potieba pristrojii na jejich
promitnuti, jakozto i prostoru, kde je bude mozné zhlédnout. V dnesni dobé je mnohem vice
filmovych platen nez v minulosti a film zustava globalnim prumyslovym odvétvim i umeélec-
kou formou. Pohyblivé obrazky — analogové ¢i digitalni, v kinech, doma nebo na prenos-

ném pocitaci — si tak pravdepodobné naddale uchovaji svou moc, jak vzrusit a okouzlit diva-

ky. (Thompson, a dalsi, 2007, str. 751)

3.2 3D projekce

Trojrozmérna projekce audiovizualniho dila se da rozhodné povazovat za dosavadni nej-
vétsi lakadlo v oblasti kinematografie ve 21. stoleti. Dnes jiz klasicka trojrozmérnd anima-
ce ve dvojrozmérnych filmech ma své kouzlo, ale s touto moznosti tvorby a nasledné pro-
jekcee filmi se do kin divaci opét vraceji. Stejné tak jako pfed tim, nez vzniklo video a nez
se rozsifil internet, lidé se chodili do kina divat na filmy, protoZe se k nim jinak neZ za né-
kolik let v televizi nedostaly. Dnes je tomu tak, ze lidé se jinde nez v kiné na trojrozmérnou
projekci v takové kvalité zatim divat nemohou, proto je dnes o tento druh zabavy obrovsky

zajem.
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3D film vznikéd za pouziti stereoskopické kamery, nebo postprodukéniho 3D renderingu.
Kamera funguje tak, ze ma dvé ¢ocky a nataci dva lehce odlisné obrazy jednoho, které po-
tom po nasazeni bryli a divani v kiné vidime jako 3D. 3D rendering funguje stejné, akorat
se film do 3D ,,rozhodi* pomoci pocitace. Tato technologie ve svété existuje uz asi 80 let
a lidé ji umi pouzivat uz ptiblizn¢ 50 let, ale ve filmech a pro divéky je to readlny boom
teprve jeden rok. (KARLOS, 2009)

Jisté si ¢lovek dokaze vzpomenout na Casopis, ktery zacal vychazet nékdy v 90. letech
a jmenoval se Kacer Donald. Tam byly obcas jako pfiloha cisla 3D bryle, budto
s Cervenym/modrym nebo Cervenym/zelenym sklem a comixy byly ¢ernobilé, respektive
¢erno-modrocervené nebo Cerno-zelenocervené, ale po nasazeni bryli byly ¢ernobilé kom-
pletné. Pamatuji si, Ze ja sam jsem si kreslil obrazky ¢ernou, modrou a ¢ervenou tuzkou,
ale to uz odbocuji. Smysl této vlozky je, ze opravdu 3D technologie ,,oblbovani“ o¢i po-
moci bryli existuje uz néjaky ten patek a myslim, ze casopis Kacer Donald neni ten, kdo by

ji zrovna vymyslel, ale spise nékde okopiroval.

Ale zpét k 3D projekci. Ve svété prakticky existuji dva typy projekce: IMAX a vSechno
ostatni. Nejprve tedy IMAX 3D — ten je technologii vlastné nejstarsi, ale tvrdi se o ném, ze
je stale nejdokonalejsi. Na rozdil od ,,v§eho ostatniho* IMAX bé&hé na analogovém systé-
mu. Ma dvé promitacky se dvéma rliznymi pasy. Jeden je se zvukem, druhy bez néj. I ptes
to, Ze je to analog, kvalitou IMAX miize kdejaké digitalni 3D kino str¢it do kapsy. Uz je-
nom fakt, ze prazsky IMAX ma platno o rozmérech 25 x 20 metrd. Pro rozd€leni obrazu se
pouziva systém polarizace. Diive fungoval tak, Ze se nesmélo pohnout hlavou, aby efekt
3D nezmizel — to byla linearni polarizace. Dnes se ale pouziva polarizace kruhova a u tak
obrovského platna, jako je v IMAXech, kde prakticky nejde vidét okraj platna, je 3D efekt
maximalni. Mimochodem, dokonce maji 1 3D titulkovaci pfistroj... Jediné co je na IMAXu
Spatné je to, ze projekce potiebuje stiibrné platno, coz znamena, ze 2D projekce se na tom-
to platné téméef nedaji promitat, jelikoz je to pak osklivé.

Co tedy vSichni ostatni? U nas funguji 4 digitalni systémy, kromé jiz zminéného IMAXu,
které produkuji v riznych kinech rizna 3D. Nejrozsifengjsi je xPand, ktery je nejjednodus-
§i na instalaci do kina, ale neni zrovna nejlevnéjsi. Bryle jsou pomérné tézké, jelikoz jsou
aktivni (aktivné zatmavuji skla podle toho, jak si to 3D film Zada, pak tedy dovoli jen jed-

nomu oku videét, co se déje — ¢imz vznikd 3D iluze), obsahuji baterie, té¢zké LCD zatmavo-
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vace a nakonec jesté ,,pipak* proti kradezi... Problém u systému aktivnich bryli je, ze kdyz

je film dlouhy, baterie za¢ne slabnout, tak projekce je ¢im dal méné 3D az je Gpln¢ 2D.

Dalsi systém, ktery je po IMAXu nejkvalitnéj$i, coz se pozitku tyce, je Dolby 3D. Stejné
jako xPand nepotiebuje stiibrné platno, proto je zaroven s nim nejrozsifencjsi a jelikoz
sttibrné platno nepotiebuje, mize se promitat 1 2D, ¢ili saly, ve kterych se tyto dvé techno-
logie nachazi, nejsou ,,3D only*, jak je tomu u technologie IMAX 3D. (Pravda je, Ze se na
stiibrné platno da promitat 2D digitalni promitackou, jen se musi snizit svitivost, ale u
IMAXu je analog ... a i IMAX umi promitat na stiibrné platno, ale je to osklivé. 2D na
stiibrném platné je osklivé!).

Dolby 3D funguje na pasivni technologii, kdy maji skla s filtrem (takZze podobné jako u
Kacera Donalda), ovSem infra¢ervenym a ultrafialovym, ¢ili béhem polarizace (kterd je
kruhova) se projekce roztadhne i mimo viditelna spektra, kde vznikne diky témto brylim 3D.
Pasivni technologie taky nevyzaduje zadné baterky, ¢ili na dlouhé filmy, jako je Avatar je
idedlni. Diky tomu, Ze jsou skla posunuta skoro mimo viditelné spektrum, celkové barev-

nost filmu ziistdva zachovana. (CoZ bohuzel u Kacera Donalda taky nebylo).

Tuto technologii Vyuziva Golden Apple Cinema ve Zlin€ a recenzuje se jako nejlépe vyka-
librované Dolby 3D v republice. Film se miiZze obcas s brylemi zdat dosti tmavy, jelikoZ
jsou polarizac¢ni skla trochu jako slune¢ni bryle. Jedina vétsi nevyhoda Dolby 3D je, Ze skla
u bryli jsou pomérné mala, a kdyz si je ¢lov€k nasadi pres optické bryle, jelikoZ tyto bryle

jsou na to stavény, obroucky bryli mu trochu zmensi vyhled.

Posledni dvojici jsou RealD 3D a masterlmage. Technologicky jsou to totoZna zafizeni,
funguji na principu stfibrného platna s digitalni promitackou a kruhové polarizaci. Systém
se polarizuje tak, Ze vinovou délku svétla posouva na jednom kanalu o plilperiodu dozadu,
¢imz docili to, ze bryle, které maji jen jedno polopropustné sklo naopak a druhé normalng,
propousti vzdy do jednoho oka jen jeden kyZeny kanal. To umoznuje pofizovaci cenu bryli
asi 50 korun. Ne jako u ptfedchozich technologii. Bryle jsou tady opét pasivni a bryle od
RealD 3D jsou pohodInéjsi a maji vétsi skla. Jediné, co je rozdilné pro tyto dvé spolecnos-
ti, je, ze RealD 3D je licen¢ni spole¢nost, masterImage ne, ¢ili u masterImage neplatite ani
korunu navic za filmy. Mimochodem RealD 3D je nejrozsifencjSi technologie v USA

a Velké Britanii. Jest¢ nevyhodou tohoto systému je stfibrné platno, na které se opravdu
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nedoporucuje promitat 2D a i z 3D pry trochu boli hlava. Navic bryle masterImage nejsou

pohodIné. (KARLOS, 2009)

Velky problém u jakékoli projekce 3D je, Ze si jej neuzije 100% lidi. Tak jako u normélni
projekce plati, Ze téméf vSichni jsou ji schopni vnimat jako ostatni, u 3D tomu tak neni.
Existuje fada véci, které mohou ovlivnit zazitek, ktery ma divak z podivané v 3D king¢.
Lid¢, ktefi maji motoricky, senzoricky ¢i dioptricky problém u oci si prosté kino nemusi

vubec uzit.

Je to jednoduse pro to, Ze pro vnimani 3D musi byt vzajemna spoluprace levého a pravého
oka. Tyto dva lehce rozdilné obrazy se pak vyhodnoti v mozku a my dostaneme vysledny
3D obraz. Clovék ale musi mit hloubkové stereoskopické vidéni, musi mit vyvazené posta-
veni o€i, 0 coz se stard asi Sestice svalll okolo kazdého oka. U lidi, ktefi trpi jen sebelehci

Silhavosti, uz 3D nejspise vitbec nevznikne.

Dale pokud mé ¢lovék néjaky zakal, problém s rohovkou, sitnici nebo optickym nervem,
3D nemusi vyhodnotit. Také lidé s dioptrickymi poruchami mohou mit problém. Ale sa-
moziejme, pokud ma ¢lovék spravné bryle, mélo by vSe byt v potadku (tedy dokud nema
&lovék opravdu silné bryle). Cili da se Fict, Ze zhruba 50% populace nemusi mit z 3D kina
dobry zézitek, ale taky zalezi na Clov€ku individudlné. Dulezité je slovo ,,nemusi* -

neznamena totiz to samé co ,,nema‘.

Objevuji se spekulace, Ze 3D projekce miize poskodit zrak. To pravda sice neni, ale mize
zpusobit jiné problémy, jako je nevolnost ¢i bolest hlavy. To je zptisobeno u lidi, ktefi maji
problém u 3D projekce zaostfit a stale se snazi dobihat obraz na platné. Oko se timto rychle
unavi, mozek si vynucuje ostry obraz, ale nedostava ho, Cili za¢ne bolet a nakonec z celko-
vého dojmu muze pfijit 1 nevolnost. Také realnost 3D projekce miize zpusobit problémy
lidem, ktefi maji slabsi psychiku, jelikoz 3D je velky zabér na psychiku ¢lovéka. (Cimova,

2010)
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4 KINOREKLAMA

Jelikoz studuji obor Marketingové komunikace, vénuji prostor v praci i marketingu, ktery
se da v kiné provozovat. Co je to reklama, neni nutno zdlouhav¢ rozebirat. Stru¢né feceno,
reklama je placena forma komunikace, kterd prostfednictvim médii plisobi na pfijemce

sd€leni a méa za kol ovlivnit jeho chovani.

Reklama v kin¢ je prakticky stejné stard, jako kino samotné a vzhledem k popularité kina
se brala a stale bere jako jedna z nejucinnéjSich forem reklamy. Tento druh reklamy se da
rozdélit na reklamu, ktera se tyka filmového primyslu (upoutavky na filmy, reklama kina
samotného, plakaty a propagacni stojany o¢ekavanych trhaka apod.), a na ostatni reklamu,
¢ili klasickou komeréni reklamu na rizné produkty. Oba tyto druhy maji v kin¢ stejnou
nebo podobnou formu a 1i8i se jen v potadi, jak jsou vysilany a ve stylu vyroby. Komer¢ni
reklama je zpravidla vysilana prvni a upoutavky na filmy nasleduji poté pted samotnym
filmem. Nékdy se 1 komercni partneti a jejich loga uvadi pfimo na zacatku/konci filmu

v titulcich — tato praxe se provozuje zvlasté u nasich domacich filma.

U forem kinoreklamy hovofime o on-screen reklamé (o tom, co je v kinosale na platn¢)

a off-screen reklamé (o vSem ostatnim).

4.1 Off-screen reklama

Zaénu off-screenovou reklamou, jelikoz ta je prvni, kterou divék uvidi, kdyz vstoupi do
kina. U tohoto druhu kinoreklamy se jedna o veSkerou reklamu mimo promitaci platno.
Jedna se tedy hlavné o reklamu ve foyer (stojany, bannery, plakaty, 3D reklama, automo-
bil/motocykl, podlahova reklama, videoprojekce atp.), dale se jedna o potisky materialii kin
(kelimky na sodovku a pop-corn, potisk listkli, reklama v programu atp.) a v neposledni

fad¢ i promo v sale samotném (napf. potah na opéradla). (Milacek, 2010)

KdyZ se jednd o reklamu na nové uvadéné nebo ocekavané filmy, mimo vSeho vyse
zminéného, jdou ruku v ruce i dal$i marketingové aktivity. Tyto aktivity nejsou piimo
v podobé audiovizualnich vystupt — nejsou filmovou reklamou, ale reklamou filmu. Mezi

tyto typy patti Merchandising, Tie-ins a Cross-promotion.

Cross-promotions je zpusob reklamy, ktery uziva filmové motivy — vychazi z toho, ze je

film popularni a je tudiZ identifika¢nim prvkem.
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Tie-ins je druh reklamy, ktery vyuziva prvky z filma (jako jsou postavy) a vyuziva je ke
spojeni s existujicimi produkty. Jeden ptiklad za vSechny je fastfoodovy fetézec
McDonald’s, ktery ve své produktové nabidce Happy Meal, kde soucéasti obsahu baleni
jidla je i hracka pro déti, velmi Casto vyuziva postavicky z riznych filmovych hitl. V dobé,
kdy toto pisu (27.4.2010) jsou v momentalni nabidce figurky draka z filmu Jak vycvicit

Draka, coz je 3D film od spole¢nosti DreamWorks, ktery je prave ted’ v kinech.

vvvvvv

provazi vetsi ¢i mensi reklamni kampané. Do procesu propagace vstupuji i dalsi firmy,
mimo filmovy primysl, kterym se postupuji licence. Vydava se literarni prepracovani scé-
nari, soundtracky, rucniky ¢i tricka, nadobi, karty a samolepky, hry stolni i pocitacove,
kazety a DVD, vse s logy daného filmu ¢i hlavnimi postavami - jakoby se kazdy mohl stdt
soucasti toho filmem zachyceného sveta. Film (predevsim orientovany na détského divaka

a zanr sci-fi) je tak zdrojem obrovského obratu a prodluzuje se o néj po nastupu na trh

zajem. (Janikova, 2006, str. 35-36)

4.2 On-screen reklama

Kinoreklama je celkové velice podobna reklamé televizni. Jde taktéZ o audiovizualni dilo
a valna vétSina kinoreklam vznika pfevedenim TV spotu na kinofilm. V televizni reklameé
je standardni délka spotu 15 - 30, vyjimecné az 60 vtetfin. U kinoreklamy mutze byt spot
delsi a tvurci to tak celkem Casto dé€laji, jelikoz ¢as v kin€ neni tak drahy jako v televizi.

Jako cilova skupina u kinoreklamy se obecné bere vék do 30let.

Formy on-screenové reklamy jsou pozice v reklamnim bloku (pfed filmem), Top Spot —
samostatny ohrani¢eny spot a v kinech s klasickou promita¢kou je mozno promitani diapo-

zitivll. (Milacek, 2010)

Jak jsem jiz zminioval, kinoreklama je stard jako kino samotné, markantné se ovSem zacala
projevovat nékdy od 20. let. V té dob¢ se jeste nejednalo o reklamni bloky, ale jednalo se
vice o product placement (umistovani produktd, vétSinou pomérné napadné, do filmového
dila). Od padesatych let s nastupem televize se vice zaméefuje na divéka jako na cilovou

skupinu a jiz se objevuji samostatné reklamy.

V 90. letech vyroba filmt u nas poklesla a zménil se i zpisob, jakym byly filmy promitany.

Zmizely ptedfilmy, rizné tydeniky a nahradily je dnes$ni reklamy a upoutavky na filmy.
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Regionalni kina tuto jesté doplnuji reklamnimi diapozitivy se zvukovym doprovodem

a mistnim vyznamem.

Uginek reklamy je individualni, ale piesto se poéita s tim, Ze filmové platno je prostiedkem
nevSedniho zazitku a emoci, které si divak 1épe pamatuje nez to, co vidi v televizi, tudiz se
pocita s tim, Zze kinoreklama ma vyssi zapamatovatelnost. Piesto se kino pouziva hlavné
jako medium propagace image znacky a pusobi Casto jako synergie k televizni a tiskové

reklamé.

Mezi nesporné vyhody kinoreklamy patii celkova kvalita — jak obrazu, ktery je navic
v nadzivotni velikosti, tak zvuku, ktery je dnes v prostorovém formétu jiz standardem, coz
umociuje pocit z reklamy. Dale z hlediska recipientti, publikum ptichazi ¢asto ve dvojicich
nebo skupinkdch, jsou pozitivné naladéni v oekavani dobrého filmového zazitku, na diva-
ka neptisobi zadné rusivé elementy, takze ve vétSiné ptipadd reklamu vnima a podstatna
véce je, ze divak nemlze reklamu v kin€ jednoduse pfepnout. Reklama je navic v kiné ¢asto
cilena 1épe nez v plosnych médiich, jak z hlediska cilové skupiny (14 — 30 let), tak z hle-

diska regionalniho.

Reklama v king je tedy pomérné vyhodna, pokud zadavatel pocita s tim, zZe zasdhne hlavné
onu vymezenou cilovou skupinu. Pokud zadavatel za¢ina s reklamou televizni, pak jediné
naklady (krom¢ promitaciho poplatku), jsou jen na pfevedeni klasického spotu na filmovy
pas. V pfepoctu na zasaZzeného divéka kinoreklama prakticky vyjde draz, jelikoZz reklama
Vv televizi zasahne statisice, kdezto reklama v kin€ stovky. Na druhou stranu podle priizku-
mu spolecnosti ScreenVision, 97% divakl po odchodu ze salu je schopna si alespon jednu

reklamu z bloku vybavit.

Kreativni zpracovani a forma spotl se od televizni reklamy pfili§ neli$i, 1 kdyZ na platné
klasickéa produktova reklama moc nefunguje a je tudiz lepsi se zaméfit opravdu na reklamy
posilujici image. Film mé4 moZnost pracovat s vétSimi, Sirokotthlymi zabéry a vice se pracu-
je spiibéhem. Délka spotu také mize byt vyssi, od klasickych 30 sekund klidn¢ az
Vv rozpéti 1 —2 minut. (Janikova, 2006, str. 32-34).

Neptimo druhem on-screen reklamy, ale souvisejicim reklamnim prvkem, je product
placement. Je to reklamni prvek, ktery je nedilnou soucasti jak obsahové, tak rozpoctoveé u
filmd, seriald, potfadd atp. Product placement je normalni reklamou, m& mnoho pfiznivcd,

ale 1 odpurcii. Neni uvadén jako normalni reklama, ale vsazi na to, Ze divak dokaze dané
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reklamni sdéleni deSifrovat ze scény, nebo momentu, ktery ve filmu vidi. Na rozdil od
klasického reklamniho spotu product placement neni nasilnym komunika¢nim prvkem. Je
vlozen do déjové linie jako pasivni prvek — soucast dekorace, billboard v pozadi u scény
z mésta apod., nebo je prvek aktivni — postava komunikovanou véc ptimo pouziva, nebo je
akénim soucasti dané scény. Integrovani je mozné jak vizualni, tak verbalni, 1 kdyz to

verbalni je jiz vice nésilné, nez jen ,,nahodily* plakat v pozadi za dialogem.

Vyhodou této formy je, ze pasobi pomérné piirozené, pokud vyloZené¢ nebije do oc¢i a divak
jej identifikuje jako vhodny prvek scény. Nevhodné je, kdyz produkt je vystaven nésilng,
nebo je pfimo propagovan, kdyz navic je zabér ve stylu reklamy na dany produkt, divak si
to spoji a mize byt znacné znechucen. Naopak efektivni je, kdyz je produkt uzivan jakoby
mimochodem (v iluzi normalniho pouziti, Zadného nasilného népadného ukazovani)
hlavnimi postavami. Recipient se normaln¢ mize sd€leni vyhybat, ale v tomto ptipad¢ jej
ptijme pfirozené. Pouziti product placementu je vhodné u silnych znacek. Bude-i propago-
vat kozi farma z Beskyd sviij syr, dopad bude prakticky nulovy. V pripade, Ze bude hlavnim
protagonistou dostatecné vychutnana Nestle tycinka, dopad je vic, nez pravdépodobny.

(Janikova, 2006, str. 34-35)
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II. PRAKTICKA CAST
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5 STATISTIKY KIN OD ROKU 1990

Na internetové strance Unie filmovych distributort (www.ufd.cz) se mi podatilo nalézt

statistiky navstévnosti kin v CR od roku 1989 do roku 2008 coby celoroéni vyhodnocenti,

a dale mé&sicni statistiky od ledna 2000 do tinora 2010, ¢ili zde je i celoro¢ni statistika pro

rok 2009, ktera v ptedchozim chybi. Jedna se o celorepublikové udaje a detailné piimo 0

udaje o poctu predstaveni, poctu divaki, Cisté trzby a primérné ceny vstupného. Déle jsou

v tabulkach ristové a poklesové hodnoty v procentech vzdy oproti ptedchozimu roku. Pro

celkové zjednoduseni orientace vkladam ptimo ziskanou tabulku od UFD doplnénou o

celkové zhodnoceni roku 2009.

souhrnné celorocni vysledky (za roky 1989 — 2008)

predst.

Cisté trzby

rlist (pokles) oproti predchozimu roku

predst.

divakd

Cisté

trzby

prdim. vstupné

540,592 | 51,452,520 354,404,326 K& |  6.89 k&

494,480 | 36,361,230 286,212,891 K& 7.87 K& -8.53% | -29.33% -19.24% 14.28%
362,614 | 29,897,814 323,186,510 K& | 10.81 k& -26.67% | -17.78% 12.92% 37.33%
353,295 | 31,239,352 430,162,970 K& | 13.77kKe 257% |  4.49% 33.10% |  27.38%
301,154 | 21,898,200 432,904,594 K& | 19.77 K& -14.76% | -29.90% 0.64% |  43.57%
248,967 | 12,870,355 302,851,487 K& | 23.53k¢ -17.33% | -41.23% -30.04% 19.03%
187,369 | 9,253,214 254,206,096 K& | 27.47 k& -24.74% | -28.10% -16.06% 16.75%
169,570 | 8,846,030 304,004,622 K& | 3437 k& 9.50% | -4.40% 19.59% 25.09%
168,009 | 9,815,024 436,960,890 K& | 44.52 K¢ -0.92% | 10.95% 43.73% 29.54%
163,796 | 9,246,676 508,896,857 K& | 55.04 k& -251% | -5.79% 16.46% 23.62%
181,291 | 8,370,825 496,062,893 K& | 59.26 k& 10.68% | -9.47% -2.52% 7.68%
197,607 | 8,718,776 593,019,758 K&| 68.02 k& 9.00% |  4.16% 19.55% 14.77%
252,692 | 10,363,336 817,681,525 K& | 78.90 K¢ 27.88% | 18.86% 37.88% 16.00%
306,082 | 10,692,996 946,005,083 K& | 88.47 k¢ 21.13% 3.18% 15.69% 12.13%
341,332 | 12,139,638 | 1,084,009,955 K&| 89.30 k& 11.52% | 13.53% 14.59% 0.93%
326,646 | 12,046,139 | 1,105,869,640 K&| 91.80 k& 430% |  -0.77% 2.02% 2.81%
318,212 9,478,632 854,485,624 K& | 90.15 K¢ -2.58% | -21.31% -22.73% -1.80%
345,239 | 11,508,965 | 1,043,322,604 K&| 90.65 k¢ 8.49% | 21.42% 22.10% 0.56%
353,801 | 12,829,513 | 1,200,004,225 K&| 93.53 K¢ 2.48% | 11.47% 15.02% 3.18%
386,319 | 12,897,046 | 1,220,237,088 K&| 94.61 k¢ 9.19% |  0.53% 1.69% 1.15%
403,198 | 12,469,365 | 1,251,065,375 K& | 100.33 k& 437% | -3.32% 2.53% 6.05%

(Tabulka 1 — filmovy trh v CR v letech 1989 — 2009, zdroj UFD — www.ufd.cz)



http://www.ufd.cz/
http://www.ufd.cz/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 32

Z tabulky se daji vyc¢ist zakladni poznatky, které doslova biji do oci a to, ze od roku 1989
do roku 2000 rapidné¢ klesaji pocty predstaveni, rapidné klesaji pocty divaki a i pies po-
mérn¢ velké procentudlni zvySovani cen kina, klesaji i1 Cisté zisky. Zisky klesaji hlavné do
roku 1995, kdy se pocet navstévnikl kina ustalil pod 10 miliont rocné, poté pii neustalém
zdrazovani vstupného se navstévnost pomérné drzela a zisky kina opét stouply. Toto obdo-
bi do roku 1995 miizeme nazvat recesi ve filmovém trhu. Tato recese, ovSem podle mého
nazoru, souvisi jednak s vyvojem hrubého domaciho produktu a dale s nastupem video

technologii do domacnosti.

Jen pro doplnéni, UFD neboli Unie filmovych distributort, je hlavni distribu¢ni spole¢nosti
v Ceské republice, ktera mezi své &leny fadi hlavni produkéni spoleénosti, kterymi jsou
napiiklad Falcon, Hollywood Clasic Entertainment, Intersonic, S.P.l. International a War-

ner Bros. Entertainment (Vice o UFD na oficialnich strankach www.ufd.cz).

5.1 Rok 1990 az 1999

V tabulce ziskané ze statistik Ceského statistického afadu (Www.czso.cz/csu) je zapsan

pfesny procentualni vyvoj HDP u nés.

Rok | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000

HDP -1,2% -125% | -155% | -14,9% | -12,6% -7,5% +4,0% -0,7% -0,8% +1,3% +3,6%

(Tabulka 2 — vyvoj HDP v CR v letech 1990-2000, zdroj CSU — www.Czs0.cz/csu)

Kdyz tedy nyni srovname vyvoj navstévnosti kin a poctu piedstaveni Vv procentech

s vyvojem HDP v procentech, dostaneme nésledujici kiivky:

20.00%
10.00%
0.00% -
-10.00% -
-20.00%
30.00%

-40.00%

-50.00%

=—@— Navitévnost
=@ predstaveni
=@ HDP

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000
(Graf 1 — srovnani navstévnosti, poctu predstaveni a HDP v procentudlnim vyvoji)

Kfiivky se sice nekopiruji piesné, ale da se fict, Ze s roénim zpozdénim se vyvoj HDP pro-

mitd do navstévnosti a poctu predstaveni. Kiivky navstévnosti a poctu predstaveni jisté
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jsou si bliz8i a je to 1 na grafu vidét. Mizeme ale fici, ze vyvoj HDP mé na navstévnost
a pocet predstaveni taky jisty vliv. Je videt, Zze pfi nejvétsim poklesu okolo roku 1992 —
1993, se s ro¢nim zpozdénim tento pokles promitl 1 na kinech a naopak okolo roku 1996,
kdy HDP zacal opét stoupat (od roku 1999 je vyvoj stile v plusovych cislech), opét
s ro¢nim zpozdénim se zvedla i ¢isla v oblasti kina. Je sice pravda, Ze to neni az uplné
pfesné a hraji ve vyvoji navstévnosti roli i jina kritéria. Kromé jiz zminéného poctu pted-
staveni, kdy je vidét, ze v roce 1992 je piima souvislost, se zde pohybuje 1 aspekt domaciho
sledovani filmt. V 90. letech se u nas houfné rozsitil pocet videorekordérti, videoptijéoven
a satelitni televize. A stejné jako jsem psal v teoretické Casti o situaci v USA: ,,To se ovsem
zmenilo v 80. a 90. letech s ndstupem Megaplexii. Megaplexy byly odpovedi na stagnaci
diviki. Ti, kteri zustali doma a radéji s velkym boomem videokazet vie sledovali v televizi,
meéli byt vytazeni z pohodli svych pohovek a vtazeni do velkych kin s velkolepou podivanou.
Megafilmy potrebovaly megakina.”. A tak se vroce 1999 oteviela prvni tii multikina

v Ceské republice

5.2 Rok 2000 az 2009

Tim se dostavam k druhému devitileti - od roku 2000 do roku 2009. Toto obdobi je velice
vyznamné a to hned z n€kolika hledisek. Hledisko ¢islo jedna — kopirovani USA a vystav-
ba multiplext. Jak jsem uvedl v teoretické Casti, prvni multiplex u nas se postavil v Praze
vroce 1999 a v nasledujicich 4 letech se postavila vétSina multikin, kterd nyni u nas jsou
V provozu - nejvétsi boom byl v roce 2000 a 2001 (Viz tabulka 3, strana 37). Tato zafizeni
byla samoziejmé lakavou novinkou. I kdyz cena vstupného byla fadové o 10-20 korun
drazsi nez v klasickém kin¢, pohodli bylo nesrovnatelné a jednoduse to byla Amerika. Na-
stup multikin se promitl i na zvySeném poctu ptedstaveni, jelikoz v jednom kiné€ je vice
sali, které mohou promitat zarovenl. V roce 2001 a 2002 se pocet piedstaveni zvysil o vice
jak 20% (viz Tabulka 1, strana 31), zvysil se i pocet divakt a diky drazsimu vstupnému
1 trzby.

Rok 2005 pro filmovy trh a kina jako takova je opét jistou ranou pod pas. Ptal jsem se sam
sebe, pro¢ tomu tak je: v ekonomice to neni, jelikoz HDP v té dobé zaznamenava dlouho-
doby riist, napadlo mne tedy, Ze za tim bude stat néjaky ,,bandita”. Tim banditou v tomto
ptipadé s nejvyssi pravdépodobnosti je masovy rozmach DVD a vysokorychlostniho inter-

netu. Filmové piratstvi v éfe videokazet bylo pomérné jednoduché, stacilo mit dva videore-



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 34

kordéry a mohlo se kopirovat. Kopirovani videokazet bylo ovsem pomémné zdlouhavé
a videokazety v 90. letech nebyly zrovna levnou zalezitosti. Je pravda, Zze s nastupem vi-
deorekordéri s podporou formatu LP (Long Play, nebo dokonce SLP — Super Long Play) se

na klasickou ¢tythodinovou kazetu vesly i ¢tyfi filmy, ale kvalita nebyla moc dobra.

Ovsem piratské Sifeni filmovych DVD? To je véc s pocitatem tak jednoduchd, Ze to snad
leh¢i byt ani nemtze. Jedno DVD stoji deset korun a film je zkopirovany za tficet minut
bez problému. Navic se filmy casto Sifi pfes internet na P2P sitich (peer to peer — sdileni

mezi uzivateli pomoci webového/softwarového rozhrani).

V roce 2006 se vykyv z roku 2005 opét dohnal a az do roku 2009 se skoro vSechna cisla
pohybovala v plusovych hodnotach. Kdyz jsem shanél tyto statistické udaje, necekal jsem,
7e ekonomicka krize, ktera méla na Ceskou republiku nejvétsi dopad v roce 2008, se na
navstévnosti kin, poctu predstaveni a trzbach nijak zvlastné nepodepsala. Je sice pravda, ze
v roce 2008 je ptirtstek divaka pouhého pil procenta a v nésledujicim roce je tfiprocentni
bytek, ale nepiipisoval bych tento fakt ekonomické krizi. V Ceské republice stejnd tato
krize fungovala spiSe jako kouzelné slovo a vymluva, nez jako skute¢na hrozba a obrovsky

problém.

5.3 Temné ¢asy pro menSi kina

Celkové ale od nastupu multikin do Ceské republiky jisté maji regionalni (Easto zastarala)
kina zlatou éru davno za sebou, a v mensich méstech, pokud jen neZivofi, se Casto i zavira-
ji. Multikina piebrala velkou ¢ast navstévnikii a to hlavné diky modernim technologiim,
pohodli, ¢asové a programové variabilité. Napiiklad v Lipniku nad Bec¢vou, kde Zziji, na
vefejném zasedani zastupitelstva dne 27. 4. 2010 kontrolni vybor piedlozil méstské radé
navrh na zruSeni pravidelné projekce v mistnim kin¢, svéfeném do spravy stfediska volné-
ho casu, jelikoz béhem provedené kontroly zjistili, ze navs§tévnost kina je velice nizka
a kino je ztratové. Primérna navstévnost kina za cely rok (v€etné provozu letniho kina,
které je o poznani vice navstévované), je na jednu projekci 20 osob. S tim, Ze kino nepro-
mita tolik, co promitalo diive a musi se zpétn€ na jeho provoz dotovat zhruba 600 000 K¢
rocné. Z blizkého okoli se také ma zavirat kino v Hranicich a to z podobnych davodi.

(Zdroj: Vetejné zasedani méstského zastupitelstva dne 27. dubna 2010)
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Vysvétleni je pomérné jednoduché — pokud divaci chtéji, zajedou si do 15 kilometr vzda-
leného Pierova, kde kino proSlo modernizaci, sednou si na pohodInéjsi sedacky a sleduji
projekci s kvalitn€j§im zvukem, nebo do 30km vzdalené Olomouce do multikina. Na jed-
noduchosti tohoto dojizdéni do kina ptidava fakt, ze Lipnik nad Bec¢vou lezi pfimo u dalni-
ce a multikino v Olomouci také lezi pfimo u exitu smérem na Hradec Kralové. (Jen pro
zajimavost, piima vzdalenost kviili obchvatu a napojeni na dalnici je o néco delsi — 42km
a pii dodrzovani povolenych rychlosti je ¢loveék v kin€ za 25 minut, coz je velmi pfijatelna

dan za kvalitu a pohodli, které multikino CineStar v Olomouci nabizi.).

Podatilo se mi také ziskat statistické udaje pfimo z mistniho kina v Lipniku nad Becvou.
Nejsou zdaleka tak kompletni, jako ty, co jsou dostupné na strankach UFD, ale pro jisté

srovnani to sta¢i a mohu jeho ,,ipadek* dokladovat i ¢isly.

Mistni kino Svét zahrnuje dva promitaci prostory. Uzavieny sal s 302 misty a letni kino
s 970 misty. Letni kino, zfizené v roce 1968, disponovalo v sirokém okoli jedinou 70mm
Sirokouhlou promitackou a sjizdéli se v minulosti na projekci lidé prakticky z celé stiedni

Moravy.

V kin¢ Svét v roce 1995 probéhlo 284 projekci, které navstivilo 9 672 divakd. O rok poz-
déji, v roce 1996, se uskutecnilo 294 projekci, ale pocet zucastnénych divaka klesl na 8
527. Tato ¢isla pomérné odpovidaji celorepublikové statistice uvedené v Tabulce 1. Co
ovSem jiZz neodpovidd a dokladuje fakt, Ze bud’to modernizovana kina, nebo multiplexy

piebiraji veskerou Stafetu, jsou Cisla z roku 2002 a 2003.

Celorepublikovy primér vykazuje narlst navstévnosti o tfinact a pll procenta. Hodnoty
z kina Svét jsou nasledujici: v roce 2002 prob&hlo 262 projekci s navstévnosti 7 684 diva-
ka, celkova trzba kina byla v tomto roce 392 795 K¢&. V roce 2003 se uskutecnilo 244 pro-
jekei a navstévnost spadla na 6 377 a to i pres fakt, ze rok 2003 ptinesl premiéru filmi jako
Harry Potter a tajemna komnata, Pan prstenti — Dvé véZe a Terminator 3. Procentudlni roz-
dil je celych 17% v navstévnosti, ovSem oproti celorepublikovému praméru jde o zapor-
nych 17%. J& osobné€ si pamatuji, Ze na druhy dil Péna prstenti i na Terminatora 3 jsem jel
do Pferova, jelikoz tam maji pohodInéjsi sedacky a Dolby Surround. (Zdroj dat kina Svét —

Kronika mésta Lipnik nad Be¢vou 1995, 1996, 2002 a 2003)
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Dalsi data, z roku 2004 — 2009 mi poskytlo Stredisko volného ¢asu v Lipniku nad Be¢vou,
které kino Svét spravuje, téch dat bylo obrovské mnozstvi, takze uvedu z toho to nejdilezi-
t&j$i pro srovnani.

Nejzajimavejsi z téchto Sesti let je rozdil mezi rokem 2004 a 2005. V roce 2004 se v kin¢
Svét hralo 202 predstaveni, na které piislo 5 718 divakt. Rok 2004 byl poslednim rokem
povinné zékladni vojenské sluzby a lipnicka kasarna, restaurace a i kino tak opustilo né¢ko-
lik set navstévnikt. Jednoduchy dikaz je zde v roce 2005, kdy bylo odehrano 179 piedsta-
veni, na ktera ptislo 2 994 divakd. To je o témet 48% méné nez v roce 2004, coz byl jisté
velky Sok pro kino Svét. Rok 2005 také dale ptinesl otevieni jiz zminéného multikina Ci-
neStar v Olomouci a jak jsem uvedl| v ptedchozich ¢astech, rok 2005 byl celorepublikovym
problémem. Ziejm¢ kvili zminénému rozsifeni DVD a vysokorychlostniho internetu. Tyto

vSechny faktory naraz pro kino Svét znamenaly obrovskou ztratu.

V letech 2006 a 2007 se kino celkem drzelo toho, jaky standart nasadil rok 2005. Pocet
predstaveni v roce 2006 bylo 157 a pocet divakt 3 008, z toho témét polovina — 1 292 na-
v§tévnikl §la na kino letni, které promita jen 3 mésice v roce. Rok 2007 byl obdobny, na
126 projekcich bylo 2 998 divaku, z toho jiz vice jak polovina — 1 710 se zucastnila pied-

staveni na kiné letnim.

Rok 2008 a 2009 jiz vykazuje velkou dekadenci kina, kdy s ubyvajicim poctem ptedstaveni
ubyva 1 divakl a to podotykam, Ze kino hraje 1 pro dva samotné divaky, kdyz pfijdou.
V roce 2008 se odehralo 132 predstaveni s 1 923 divaky, v tomto roce navstivila letni kino
o néco vice nez tretina z celkového poctu — 704 navstévniki. Pokud si ovSem dobie pama-
tuji, vroce 2008 bylo velmi destivé 1éto. V roce 2009 se odehralo 111 piedstaveni
s navstévnosti 2 388 lidi. Tento rok letni kino poctilo svou navstévou 1173 lidi, coz je opét

zhruba polovina.

Z téchto dat se tedy neni ¢emu divit, ze kontrolni vybor mésta Lipnik nad Be¢vou podava
navrh na zruseni pravidelné projekce. Jak jsem jiz zminil, kino si vyzadalo za posledni tii
roky dotaci pres 600 000 K¢ ro¢né, aby viibec mohlo existovat, a to nejsou zrovna malé
penize. Osud mistniho kina v Lipniku nad Becvou po své celkem slavné a doneddvna

uspésné, vice nez osmdesatileté éfe, je nejspise zpeceten.
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5.4 Expanze multiplexii v Ceské republice

Souvisejici s predchozi kapitolou je podkapitola o rychlém ,,boomu* multikin v Ceské re-
publice. Podafilo se mi ziskat tabulku podild multikin na filmovém trhu v CR od roku
1999 do roku 2009. Uvedu zjednodusenou a hlavné zmensenou verzi tabulky, kdy poukazu
jen na procentualni podil na poctech piedstaveni, navstévnosti a celkovych trzbach. Celko-
vy pocet, ne jen s procenty, pro ptiklad uvedu u roku 2009. Nutno podotknout, ze tabulka

nema 100% vypovidaci hodnotu, ale je to nejlepsi dostupny zdroj.

pocet

rok Kin predst. divakl trzby Rist/pokles vii¢i minulému roku
1999 3 10,84% 10,17% 16,98% predst. divakad trzby
2000 6 22,88% 18,36% 28,00% 130,10% 88,05% 97,08%
2001 10 42,65% 30,65% 46,89% 138,40% 98,39% 130,91%
2002 14 55,50% 48,00% 62,54% 57,64% 61,60% 54,30%
2003 15 58,80% 53,78% 68,44% 18,15% 27,19% 25,40%
2004 15 60,33% 53,71% 69,81% -1,83% -0,89% 4,06%
2005 16 62,21% 54,97% 71,11% 0,46% -19,47% -21,29%
2006 19 66,12% 60,35% 75,44% 15,31% 33,31% 29,54%
2007 19 69,32% 63,80% 78,50% 7,44% 17,85% 19,68%
2008 25 71,45% 66,35% 84,16% 12,55% 4,55% 9,03%
2009 24 74,45% 69,50% 86,95% 8,75% 1,27% 5,92%

(Tabulka 3 — Podily multiplexti na ¢eském trhu v letech 1999 - 2009, procentualni zobra-
zeni, zdroj UFD —www.ufd.cz)

Jak jsem jiz zminil o par stran dfive, z tabulky vyplyva, Ze nejvétsi boom multiplext byl
v roce 2000 a 2001. Vice jak stoprocentni narsty maji velkou vypovidaci hodnotu a jisté
to pro hodn¢ investorti vypadalo jako ,,slibny business®. Rok 2004, respektive 2005 za-
znamenava kratkodoby pokles, ale vzhledem k porovnani s celkovou tabulkou ceského

filmového trhu to neni jen otdzkou multikin, ale celého trhu.

V nésledujici tabulce 1ze vidét skute¢né podily na poctu pfedstaveni, poctu divakl a trz-

bach. Nutno podotknout, ze po¢et multikin v roce 2009 je dvacet étyfi v Ceské republice.

predst. divaka Trzby

vsechna kina CR cel- | 403,198 12,469,365 1,251,065,375

2009 |, (ono multikina (24) |300,175 | 8,666,630 |1,087,819,091
podil multikin 2009 74.45% 69.50% 86.95%

(Tabulka 4 — Podily multikin na filmovém trhu CR, rok 2009, zdroj UFD — www.ufd.cz)

Z téchto cisel vyplyva spousta véci. Jednak fakt, Ze pocet predstaveni, kterd v roce 1993

probéhla ve viech kinech v celé CR je skoro stejny jako pocet piedstaveni ve 24 multiki-
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nech vroce 2009. Dalsim ¢islem je pocet divaku, ktery je obdobny jako v roce 1996 u

vSech kin v republice a poslednim ¢islem jsou trzby, které jednoduse nemaji obdoby.

Z pomérné jasnych ¢isel kdy podil navstévnosti na trhu v roce 2009 tvoftil necelych 70%,
a z dal$ich faktd, jako jsou zavirdni mistnich kin (viz. pfedchozi podkapitola a situace kina
Svét v Lipniku nad Becvou), 1ze vyvodit jediny zavér — Multikina ,,potapi® regionalni
a mala kina, hlavné ta, v kterych neprob&hly vétsi a draz$i modernizace. Témito moderni-

zacemi jsou hlavn¢ kvalitni prostorovy zvuk a pohodlna sedadla.

Z vlastni zkuSenosti vim, ze kdyz jsem byl mladsi a moje mama toho ¢asu pracovala v Pra-
ze a ja za ni jezdil na prazdniny, chtél jsem casto chodit do multikina v zdbavnim centru
Novy Smichov (toto je kino fetézce Palace cinemas, které bylo otevieno roku 2001 a je
nejvice navitévovanym multikinem v Ceské republice. — zdroj www.palacecinemas.cz).
Nejvice motivujici pro mne osobné bylo to, ze sedacky byly opravdu pohodIné (ve srovnani
s kinem Svét v Lipniku nad Be¢vou, kde stale jsou pieklizkové, dosti malé sedacky a vécné
je tam zima). Dals§i motivaéni prvek byl samoziejmé Uzasny zvukovy zazitek a kvalitni
obraz. A i kdyZ vstupné bylo o poznani draz$i, nez v n€jakém mensSim kin¢, mdma mne
tam vzdycky rada brala, protoze i ona si ten komfort a podivanou nalezité uzivala. A muj
vlastni nazor je, ze takto zvazuje volbu mezi nemodernim levnym kinem a draz§im multi-

kinem vétSina lidi.
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6 SITUACE VE ZLINE

Ve Zliné (v€etné Malenovic) funguji tfi kina: Velké kino Zlin na namésti Préace, kino Kvé-
ten v Malenovicich a nové multikino Golden Apple Cinema ve Zlatém Jablku na namésti
Miru. Na zakladé rozhovoru s Michalem Gajou ze spole¢nosti Golden Apple Cinema a.s.
se mi podafilo ziskat relevantni informace a statistiky o zlinskych kinech. Jelikoz spolec-
nost Golden Apple Cinema spravuje jak multikino, tak i Velké kino a kino Kvéten, bylo to
0 to jednodussi. V praci se zabyvam hlavné multikinem a Velkym kinem, jelikoz kino Kvé-

ten za rok 2009 vykazalo navstévnost kolem 4 000 divaka.

Krom¢ statistik podobnych tém celorepublikovym a konfrontaci s nimi jsem provedl i maly
kvantitativni vyzkum mezi studenty UTB (ktefi tvofi velkou ¢ast cilové skupiny zlinskych

kin), abych zjistil, které kino preferuji a co se jim na jednotlivych kinech libi a co ne.

6.1 Velké Kkino Zlin

Velké kino ve Zliné postavila v roce 1932 firma Bata. Kromé kratké doby, kdy bylo kino po
bombardovani v roce 1944 mimo provoz, slouzi svym divikim dodnes. Pivodni kapacita
salu kina presahovala 2500 mist. I soucasny pocet mist (1010) 7adi toto kino k nejvétsim

kinosdlum v Ceské republice.

Podle statistickych vysledkii Unie filmovych distributorii se Velké kino ve Zliné umistuje v
celkové rocni navstévnosti mezi prvnimi péti z celkového poctu 154 kin v CR. Kino hraje
362 dnmi v roce (kromé Stédrého dne, Silvestra a Nového roku) zpravidla 2 predstaveni
denné. Kromé toho pravidelné v sobotu v 15 hodin predstaveni pro déti, dale je v progra-
mu kina uz tradicné filmova prehlidka Projekt 100, minimalne 2x mésicné jsou zarazeny
filmy pro ndarocné divaky — kino ART. Také 2x v mésici najdou sviij program starsi divdci
ve svém Filmovém klubu seniorii.

Od roku 1960 je pravidelné v mésici kvétnu porddan FESTIVAL FILMU PRO DETI
A MLADEZ - v poslednich letech jako festival mezindrodni. Jde o nejstarsi festival svého
druhu na sveté. Kino také pravidelné porada filmova predstaveni pro déti z materskych

skol, studenty zdakladnich i stFednich skol.

Soucasti Velkého kina je i predprodej vstupenek a stanek s obcerstvenim pro ndavstévniky.

(Golden Apple Cinema a.s., 2008-2010)
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Od roku 1990 Velké kino proslo fadou zmén. Prob¢€hly hlavni infrastrukturni zasahy, kdy
vroce 1992 probéhla oprava stfechy a tepelnd izolace, v roce 1996 probéhla generalni
oprava socialnich zafizeni a 2000 — uprava interiéru haly kina. Kromé téchto prob¢hly
1 inovace Cisté v oblasti podnikani. V roce 1991 byly nainstalovany projektory MEO 5-XB
(coz jsou filmové projektory od firmy Meopta Pierov, upravené¢ pro promitani filmu
formatu 35mm s optickou zvukovou stopou. Tyto projektory dokazi bez problému promitat
vSechny dnes pouzivané formaty, jak normalni, tak Sirokouhlé — zdroj www.film-
tech.com), dale vroce 1997 byla provedena obnova salu, vyména promitaciho platna
a maskovaci opony, instalace zvukového zatizeni Dolby Stereo. V roce 1999 bylo ozvuceni
vylepseno systémem Dolby Stereo — Spectral Recording a nakonec v roce 2004 byla
provedena celkova rekonstrukce salu — probéhla vyména podlahovin, sedadel, hlavni opony
a uprava podia. Ozvuceni proslo opét upgradem na systém Dolby Digital Surround EX —
coz je prostorovy zvuk. Za zminku stoji, ze Velké kino ve Zlin¢ bylo zafazeno do seznamu

kulturnich pamétek Ceské republiky.

Za zminku dale stoji, Zze Velké kino ve Zliné potfadda ptimé ptrenosy Metropolitni Opery
z New Yorku v HD rozliSeni, tyto pfenosy jsou vétSinou beznadé&jné vyprodané a na operu
Carmen byl dokonce takovy zdjem, Ze se navic promitalo i v kinu Kvéten, které bylo také
pln¢ obsazené. Kromé klasickych filmovych projekci se ve Velkém kiné potadaji i rizné
jiné kulturni akce, jako jsou koncerty, seminafe, ale i Majales ¢i Vitani prvakt. (Golden

Apple Cinema a.s., 2008-2010)

Co se navstévnosti tyce, Velké Kino na tom bylo do roku 2008 pomé&rmné dobte. Podafilo se
mi ziskat jen zakladni udaje o které jsem si musel zazddad Unii filmovych distributord, ale
na porovnani a obrazek vyvoje to sta¢i. V roce 2006 Velké kino odehralo 731 ptedstaveni,
na ktera pfislo 90 852 divaka. O rok pozdéji v roce 2007 bylo predstaveni 745 a divakl
ptislo 115 420. Je tedy vidét, ze Velké kino ve Zlin€ bylo navstévované pomérné hojné.
V roce 2008 bylo ovSem otevieno multikino Golden Apple Cinema a 1 pres 755
odehranych predstaveni, navstévnost byla pouhych 53 505. Posledni rok, ¢ili rok 2009, kdy
j1Z multikino Golden Apple Cinema fungovalo po cely rok, pfi 733 ptedstavenich dorazilo
pohych 33 778 divakd. To znaci pokles o celych 70,73% oproti roku 2007. Na takovémto
ptipad¢é se da velice snadno a jasn€ dokazat ptimy vliv otevieni multikina v oblasti, kde

pusobi klasické kino. (Zdroj dat — Unie filmovych distributord, www.ufd.cz)
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Ve vysledku to neni piili§ velky problém, jelikoz Velké kino ve Zlin€, stejné jako kino
Kvéten v Malenovicich provozuje spolecnost Golden Apple Cinema a.s., ktera provozuje
taktéz multikino v obchodné zdbavnim centru Zlaté¢ Jablko ve Zling. O divaky tim padem

spole¢nost jako takova neptichazi, prichdzi o n¢€ jen budova.

Velké kino ve Zlin¢ disponuje i fadou moznosti k prondjmu, od salu, ptfes halu az po riizné
reklamni sluzby. Kompletni nabidka je uvedena na strankach kina (www.velkekino.cz), za
zminku stoji vlastni ceny pro projekci kinoreklamy. 14 projekei stoji 350 K¢ za diapozitiv
a 1400 za spot o délce 30 vtefin (tato cena je bez 19% DPH). 14 projekci je 1 tyden promi-
tani v kin€. Pro srovnani RTA, coZ je regionalni televize, ktera vstupuje do vysilani ko-
mercni televizi Prima TV, si za stejn¢ dlouhy reklamni spot ve Zlinském kraji tétuje 5 000
K¢ (bohuzel se mi nepodafilo zjistit casové obdobi, jestli je to za den nebo také za tyden
a také spolecnost RTA nema na svych strankéach zverejnénou sledovanost ve Zlinském kra-
ji. Zdroj: RTA —www.rta.cz). Mohu tedy konstatovat, ze Kinoreklama se nejspise vyplati -

vzhledem k zapamatovatelnosti a dal§im divodim, které jsem uvedl v teoretické ¢asti.

6.2 Golden Apple Cinema

Prvni multikino ve Zlinském kraji bylo otevieno 16. kvétna 2008. Kino se nachazi v ob-
chodné zédbavnim centru Zlaté Jablko na ndmésti Miru v centru Zlina. Multiplex disponuje
péti mensimi saly a jednim vétSim salem (Cislo 6 o kapacite 438 sedadel), celkova kapacita
kina je 949 a v kazdém sale jsou vzdy 2 mista pro vozickafe. Jako jedno z mala multikin
ma Golden Apple Cinema k dispozici dvé digitalni promitacky od spolecnosti Dolby (viz
teoretickd cast, str. 24), které jsou navic prenosné, takze jednak mohou teoreticky poustét
dva filmy v 3D naraz (coz d¢€laji) a za druhé mohou je poustét v kterémkoli sale. Z aktual-
niho programu multikina ovSem usuzuji, Ze momentalné je instalace Dolby 3D umisténa

vsale 1 a3. (Golden Apple Cinema a.s., 2008-2010)

Ohledné srovnavacich statistik Golden Apple Cinemas neuvedu Zadné oficialni tabulky
(ani je nezkopiruji do ptiloh), jelikoZ jsem o to byl pozadan zastupcem firmy Golden Apple
Cinemas a.s., Michalem Gajou, ktery mi dal tabulky pouze k nahlédnuti s moznosti
uvetejnéni pouze ,,vetejnych* udajt.

Nicméng, v druhém pololeti roku 2008 (3. 7. 2008 — 31. 12. 2008) multikino Golden Apple

Cinema navstivilo celkem 133 167 divaki na 4 566 projekcich. Tato navstévnost fadi GAC
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na 19. misto z celkovych 24 multikin v CR. Primérna navitdvnost na jedno predstaveni
¢ini 29 divakdl, coz znamena 16. misto v celkovém potadi. Pokud toto srovname s druhym
pololetim roku 2009 (2. 7. 2009 — 31. 12. 2009), kdy celkovy pocet predstaveni byl 5 338
s navstévnosti 161 943 a primérnym pocétem divakl 30 na predstaveni, je vidét, Ze si mul-
tikino Golden Apple Cinemas pfilepsilo. Navstévnost v tomto pololeti pro kino znamena
17. misto a primérny pocet divakt 13-14. misto spolu s multikinem Cinestar Plzen. Celko-
va navstévnost multikina Golden Apple Cinema v roce 2009 byla 257 558 na 9 555 pied-
staveni s primérnou Gcasti 26 divakl (Ano, prvni pololeti 2009 bylo slabsi). (Gaja, 2010)

Moznosti kinoreklamy v multiplexu Golden Apple Cinema jsou pomérné Siroké. Off-
screenova kinoreklama (viz teoreticka ¢ast, strana 26) nabizi moznosti vyuziti citilightl
nebo zdvésného systému v prostorach kina + reklamu na zadnich ¢éstech vstupenek a oba-
lech produkt (napf. popcorn). Off-screenova i on-screenova reklama pro multikino ve
Zlin¢ zajistuje spole¢nost CineXpress (Www.cinexpress.cz). Cena spotu o délce 30 vtefin
na tyden v multikiné Golden Apple Cinema vyjde na 33 000 K¢&. Takto za tyden podle
prumérnych hodnot vyvozenych z celkovych poétt z roku 2009 se zobrazi reklamni sdéleni
183x a shlédne ho primémé 4953 navstévniki. Cili s cenou na osloveni jednoho navstév-
nika se dostdvame na necelych 7 K¢ a cena jedné projekce tedy je zhruba 180 K¢&. Coz je
samoziejmé drazsi nez ve Velkém kin€ nebo kin¢ Kvéten, ale brano v potaz, ze celkova
ro¢ni navstévnost kina Kvéten je méné nez navstévnost Golden Apple Cinema za jeden
tyden, tu cenu obhajuje. Navic potad je tu jiz zminéna studie spolenosti ScreenVision,
ktera udava zapamatovatelnost kinoreklamy az na 97%. (Golden Apple Cinema a.s., 2008-
2010)

6.3 Kino Kvéten

Pro potadek a kviili moZnosti kinoreklamy v tomto king jsem se rozhodl vénovat kinu Kvé-

ten alespon malou ¢ast prace.

Kino Kveten ve Zliné - Malenovicich bylo postaveno v 80. letech minulého stoleti. Provoz
byl zahdjen v mésici kvetnu 1981 a jméno kino ziskalo po piivodnim starém kiné, které bylo
od roku 1962 v budové prvniho ,, Délnického domu‘ na Zlinsku. Kino ma kapacitu 410
mist, Sirokouhlou projekci a po stavebnich upravach sdili spolecnou strechu s mistni pos-

tou.
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Kino hraje 4 dny v tydnu. Od patku do soboty v 17 a v 19:30 hodin, v nedéli v 15 hodin zde
najdou sviij program nejmensi divaci, pro ostatni je pripraveno predstaveni v 17.00. Jiz

pravidelné misto v programu tohoto kina ma KINO ART — filmy pro narocné divaky a to v
pondéli v 19 hodin. (Golden Apple Cinema a.s., 2008-2010)

Kino Kvéten proslo také nekolika opravami — oprava socialniho zafizeni, oprava sedacek
a pribyl détsky koutek. Kromé jiz vySe zminénych promitacich dni kino Kvéten pies 1éto

nehraje.

Nehled¢ na fakt, ze kino Kvéten ma mensi navstévnost, cenu kinoreklamy na tyden snizuje
na polovinu jen to, Ze kino ma poloviéni pocet projekci tydné. Za 7 projekei se Uctuje 175
K¢ za diapozitiv a 700 K¢ za 30 vtefinovy spot (ceny jsou opét bez 19% DPH). Osobné¢ si
tedy myslim, Ze kinoreklama v kin¢ Kvéten, kde v porovnani s Velkym kinem je navstév-
nost (pro rok 2009) zhruba osminova, se jiz tak nevyplati, jako tomu bylo u Velkého kina
(pro poradek — navstévnost Velkého kina v roce 2009 cca 34 000, navstévnost kina Kvéten
cca 4000). Da se ovSem pocitat s tim, ze kdyz uz se n¢kdo ve Zliné rozhodne pro kinore-
klamu v klasickych kinech, zvoli moznost objednat si reklamu u obou kin zaroven (cenové
to vyjde potrad lépe nez u RTA pro srovnani), ¢imz si zvysi teoretickou Sanci, Ze se spot
dostane pravé k té cilové skuping, kterou se snaZzi oslovit. Kdyz tedy vezmu tuto situaci
V potaz a vezmu celkovou navstévnost zhruba 38 000 lidi, vydélim to poctem tydnt — 52,
dostanu primérné ¢islo 730 divakl tydné. Vzhledem k tomu, jak se uvadi vnimani kinore-
klamy, za celkovou sumu 2 499K¢ véetné DPH mit pomérné realnou Sanci oslovit 730 lidi,
je pomérné dobra investice. Pokud vezmeme v potaz modelovou situaci, kdy si zada tako-
vouto kinoreklamu v cen¢ 9 996 K¢ na mésic majitel autosalonu a na zakladé¢ této reklamy

proda byt’ jediné auto, uz se mu to vyplati.

6.4 Studenti a jejich preference

Pro podporu svych celkovych argumentt a analyz jsem zpracoval maly kvantitativni dotaz-
nikovy prizkum mezi studenty UTB ve Zlin€. Ziskal jsem 172 respondentil, z ¢ehoz 1 byl
irelevantni, jelikoz odpovédél, ze na UTB nestuduje. Z celkového poctu 171 respondentil
bylo 131 zen a 40 muzt. 90 respondenti studuje Fakultu multimedialnich komunikaci, 43
Fakultu humanitnich studii a 38 Fakultu managementu a ekonomiky. Mezi studenty Fakul-

ty technologické a Fakulty aplikované informatiky se mi nepodatilo dotazniky distribuovat.
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(Celkova podoba otazek a ,,kolacové™ grafy odpovédi jsou uvedeny Vv ptilohach prace)

V prvé fadé¢ mne zajimalo, jestli respondenti viibec navstévuji jakékoli kino a jestli ano, jak
¢asto. 159 respondentii odpovédélo, ze kino navstévuji a z nich témet 50% odpovedélo, ze
alespoii jednou za pil roku. 35% odpovédélo 1x mésicné, 14,5% 1x roéné a jeden respon-
dent odpovédél, ze do kina chodi kazdy tyden minimélné jednou. Z tohoto vyplyva, Ze ze
159 studentt, ktefi chodi do kina, tvofi minimalné 900 navstévniki za rok, coz pii pramér-

né cen¢ vstupenky 100 K¢ déla 90 000 K¢ — to jen tak pro zajimavost.

Dale mne zajimalo, jestli studenti v minulosti navstévovali kino vice, méné nebo stejné.
40% z danych 159 respondentil tvrdi, Ze vice nebo stejné, pouze 20% respondentll navsté-
vovalo kino v minulosti méné. Toto se da ptisoudit klesajici tendenci navstévovat kino,
zhruba do roku 2000, kdy dotazovani berou minulost jako své détstvi, nebo ke stagnaci od
roku 2000, kdy minulost berou jako naptiklad stfedni Skolu. Nicméné pouha pétina respon-

dentti navstévuje kina béhem studia na UTB vice nez ptedtim, coz je Skoda.

Dalsi véc, kterda mne zajimala v dotazniku je, jestli studenti vyuzivaji jakoukoliv formu
zlevnénych vstupenek (at’ uz se jedna o ,levné tterky*, studentské vstupné, klub seniorii
atd.). 80% vyuziva a 20% nevyuziva. Téch 20% bych pfisoudil tomu, Ze ne vSechna kina
nabizeji zvyhodnéné vstupné (napiiklad mald regionalni kina je nenabizeji). Celkem jde

vidét, ze studenti nejsou ,,hloupi‘ a studentskou, nebo jakoukoli jinou slevu uplatni.

Dale mne zajimala otdzka obcerstveni, jelikoZ obcCerstveni je nedilnou souc¢asti piijmi kin
(krom¢ rtznych forem dotaci, reklamy a trzby z listkll). Zajimalo mne tedy, jestli se re-
spondenti v kinech obcerstvuji a jejich nazor na cenu obcCerstveni. Drtiva vétSina ze 159
respondentt (155 lidi) tvrdi, Ze cena je vysoka, 4 tvrdi, Ze je umérna a nikdo si nemysli, ze
je nizka. Tyto hodnoty celkem ospravedliuji fakt, Ze 46,5% dotazovanych se Vv kin¢€ obcer-
stvuje, ale bud’to si obCerstveni nosi z domu, nebo si jej kupuji nékde jinde a 18% se v kiné
neobcerstvuje vibec, pouze zhruba tietina respondentt si kupuje obcerstveni pfimo na mis-

W

te.

Soucésti dotazniku byly 1 tfi otazky tykajici se komer¢ni kinoreklamy. Za prvé, jestli re-
spondenti reklamé v kin€ pozornost vénuji, jaky k této reklamé maji vztah a zdali je dobfe
zapamatovatelna. 53% tvrdi, ze komeréni kinoreklamé vénuje pozornost a 47% tvrdi, Ze
ne. D4 se tedy fici, ze je to u tohoto vzorku studentii zhruba pil na pil. Z téchto 53% (84

respondentl) vétSina — 58% zaujima neutralni postoj, 37% k ni mé kladny postoj a pouze 4
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respondenty tato reklama obtézuje. Nicméné z celkového poctu 84 respondentti, ktefi re-
klamé vénuji pozornost 75%, cili 63 tvrdi, Ze je dobfe zapamatovatelné a zbytek, 25% tvr-
di, ze neni. Tato ¢isla se celkem vylucuji s prizkumem spolecnosti ScreenVision, ale ta se
ptala navstévnikd ihned po predstaveni, jestli si dokdzou vybavit n¢kterou z reklam pred
projekci. Tyto dotazniky byly distribuovany formou internetu, ¢ili studenti je povétSinou

vyplnovali z domu.

Posledni ¢ast mého malého prizkumu se vénovala opét pfimo situaci ve Zlin€. Prvni otaz-
ka byla, jestli respondenti navstévuji nékteré z kin ve Zlin€. 127, coz je 80% odpovédelo,
ze navstévuyji, zbytek nenavstévuje. Podotykam, Ze se jedna o vzorek 159 respondentd,
ktefi na otazku, jestli chodi do kina, odpovédéli kladné. Z téchto 127 respondentd na otaz-
ku preference mezi dvéma majoritami zlinského filmového trhu, Velkym kinem a multiki-
nem Golden Apple Cinema, 80,5% odpovédélo, ze preferuji multikino, 19,5% preferuje
Velké kino. Je zde tedy vidét opét markantni vétSina preferujici multikino. CoZ opét pod-

poruje zaveér mé analyzy, ze multikina nemilosrdné piebiraji Stafetu.

Jako dv¢ posledni doplitkové otazky pro respondenty navs§tévujici kina ve Zlin€ byla otazka
cen. Nazor na ceny Velkého kina a ceny multikina Golden Apple Cinema a to opét jako u
cen obcerstveni, s moznosti nizké, akorat a vysoké. Pro tyto dvé otazky udélam srovnavaci

tabulku, do které zaroven zanesu preferenci jednotlivych kin, je to zajimavy vysledek.

Odpoved \ Preference

Velké kino — 19,53%

Multikino GAC — 80,47%

Vysoké ceny 18,9% 71,65%
Umérné ceny 80,31% 27,56%
Nizké ceny 0,79% 0,79%

(Tabulka 5 — Preference kin ve Zling€, nazor na ceny v danych kinech)

Podle mého néazoru je tohle zajimavé zjisténi. Oba vysledky jsem v podobnych pomérech
ptedpokladal. Predpokladal jsem, ze studenti budou preferovat multikino a pfitom si 0 ném
myslet, ze je prili§ drahé. Logika by mi v tom piipadé fekla, abych Sel do Velkého kina.
Technologicky se nijak zvlasté nelisi, obé dvé€ kina jsou velmi kvalitni co do pohodli a po-
divané, ob¢ kina nabizi obcerstveni (které si stejn¢ vétSina studentli v kin€ nekupuje) a obé
Kina jsou v centru. Je pravda, ze v multiplexu je stala projekce 3D a vétsi vybeér titulii i ¢a-
st, ale hlavni pfi¢inou podle mého nédzoru je to, Ze je to multiplex, je to prosté trend dnesni

doby, proto jdeme za vic pen¢z do multiplexu, protoze i kdyz je Velké kino moderné vyba-
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vené, porad je to ,,staré kino*“. Ve vysledku je to vlastn¢ ale celkem jedno, jelikoz ob¢ kina

provozuje spolecnost Golden Apple Cinema a.s. (Spurny, 2010)

Zajimavosti, na které jsem narazil

Tato mala ¢ast na zavér se nehodi zatradit do zadné z kapitol, proto ji ani necisluji, nicméné
béhem psani této prace jsem narazil na dvé zajimavosti z oblasti kinematografie, respektive

provozovani kin jako takovych. Prvni zajimavosti je kino s ,,5D projekci®.

Ve Varsavé v roce 2009 otevieli péti-rozmérné kino. Kromé zminéné trojrozmérné projek-
ce (systétm IMAX) na divakovy smysly uto¢i pohyb, viné a dotyk. V pohyblivych seda-
dlech s vibraénimi opéradly technologie pfizptisobuje déni na platné. Muze tak navodit
pocit vétru, jizdy na koc¢aie a mnoho podobnych. Kromé¢ pohybu jesté divak béhem sledo-
vani citi rizné ving, podle toho v jakém prostiedi se film odehravé (posekana trava, roz-
kvetly sad, horka ¢okolada, atd.). Dale se v kiné nachdzi generator sné¢hu, hfméni a mydlo-

vych bublin, ktery ma za ukol imitovat bubliny ve scénach pod vodou.

Kino 5D Extreme ve VarSavé nabizi zatim jediny sal pro 21 osob. Na programu je vice jak
5 rGznych predstaveni, jde o animované filmy a cena je od 10 do 20 zlotych, ¢ili od cen
v normalnim multiplexu se nijak zvlasté nelisi. (Zdroj: Kino 5d Extreme, 2009,

kino5dextreme.pl)

Druhou zajimavosti je kino, které je tak trochu spojeno s fitness. Jde o kino ve mésté Vil-
nius (hlavni mésto Litvy), kde mize jit divdk na pfedstaveni zadarmo, pod podminkou, Ze
bude Slapat na specialné upraveném kole pfipojeném ke generatoru elektiiny, ktery vyrabi
dostatek energie pro 400W promitacku. Vzdy jde o 20 dobrovolniku, kteti Slapou na téchto
kolech a sleduji film piimo ze sedatek. Navstévnici se shoduji, Ze jde o skvély napad, jak
spojit zabavu se sportem. Majitelé pfitom tvrdi, ze si navic navstévnici, ktefi Slapou, ani
nevzpomenou na jinak klasicky popcorn a limonadu. Jediné, co mize byt trochu problém,
je fakt, ze odér, ktery je v sale po promitani, pfipomina spiSe posilovnu nez normalni ki-

nosal. (Televizni noviny 29. 4. 2010)
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ZAVER
Tohle je vSe, co jsem chtél do své prace zahrnout.

Zavéretné shrnuti a vyhodnoceni cili je tedy nasledujici. V Ceské republice od roku 1990
byl o kina klesajici zajem. MuZe za to ten stejny problém, jako v USA - pohodiné video-
pujcovny, satelitni a kabelové televize a celkova ztrata zajmu. Nastup multikin pfinesl na-
rust zajmu o kino, jelikoz ptinesl pohodIné, téméf luxusni podminky pro sledovani snimku
a navstévnost se tedy pomérné ustalila, coz se statistického vyvoje tyce. To vSe ovSem na
ukor mensich a nemodernizovanych kin, kterd zacala kvtli snizenému zajmu a ztratovosti

zanikat.

Navstévnost nebo zajem o kino do roku 1999 by se dal ptfisoudit zapornému vyvoji hrubé-
ho domaciho produktu zaroven se zdrazovanim vstupného. Na druhou stranu po nastoupeni
multiplexdi na trh se celosvétova ekonomicka krize, ktera méla nejvétsi dopad na Ceskou
republiku v roce 2008, do navstévnosti kin nijak nepromitla. Na vyneseni zaveérd, jestli 3D
kino pfitahlo nové divaky do multikin a tim jesté zvysilo navstévnost, je bohuzel ptilis br-

zo, nicméné muj osobni odhad je, Ze 3D filmy jsou ldkavé a navstévnost jisté zvysi.

Ve Zlin¢ je situace takova, Ze do roku 2008 zde fungovala dvé kina. Kino Kvéten v Male-
novicich a Velké kino v centru Zlina. V roce 2008 s otevienim obchodné zdbavniho centra
Zlaté Jablko se otevielo 1 nové multikino Golden Apple Cinema, kter€ jisté zpisobilo odliv
divakli z normalnich kin. Nicméné vSechna tfi kina jsou provozovana spolec¢nosti Golden
Apple Cinema a.s., ¢ili pfedpoklady jsou takové, ze tato dvé kina nezaniknou. Dilezitym
argumentem, pro¢ by nemélo zaniknout ani Velké kino je také Mezinarodni filmovy festi-
val pro déti a mladez, ktery je ve Zliné, potazmo ve Velkém kiné tradici, kterd 14ka na-

vstévniky z celé republiky i ze zahranici.

Z vyzkumu mezi studenty UTB vzeSly pomémée dobré zavéry, vétSina studentd kino na-
vstévuje, vetSina téchto studentl kino navstévuje pomérné Casto a navstévuji i kina ve Zli-
n¢. Podle ptedpokladu jich vétSina preferuje Golden Apple Cinema, i kdyZ si mysli, Ze je
moc drahé. Vétsina studentll vénuje i pozornost kinoreklamé a tvrdi, ze je zapamatovatel-
na. S cenou kinoreklamy, kterou jsem uvedl u jednotlivych Zlinskych kin, se da vyvodit
zavér, ze kinoreklama se vyplati. Nejvice se vyplati hlavné u regionalnich zadavateld a to

z toho davodu, ze maji vétsi Sanci oslovit tu spravnou cilovou skupinu.

Toto je tedy Gplny konec mé prace.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

DVD

HD

3D

UFD

HDP

DPH

LP

SLP

GAC

P2pP

Digital Video Disc - format digitalniho videa umistény na specialnim k tomu vy-

robeném diskovém nosici.

High Definition - Vysoké rozliseni.

Three Dimensional - Trojrozmérny, neboli obsahujici vysku, sitku i hloubku.
Unie Filmovych Distributora.

Hruby Domaéci Produkt.

Dan z Pfidané Hodnoty (u reklamy jak je pouzito v praci je to 19%).

Long Play - komprese videa na videokazeté.

Super Long Play - vétsi komprese videa na videokazeté

Golden Apple Cinema - multikino v obchodnim centru Zlaté Jablko ve Zliné
Watt — fyzikalni jednotka vykonu.

Peer to Peer - aplikace nebo webova stranka umoznujici sdileni soubord mezi uzi-

vateli.
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SEZNAM PRILOH

Ptiloha PI: Otazky a odpovédi z dotaznikového prizkumu provedeného mezi studenty

Univerzity Tomase Bati ve Zlin€ ohledné jejich vztahu ke kinu.



PRILOHA PI: OTAZKY A ODPOVEDI Z DOTAZNIKU

1. Studujete na Univerzité Tomase Bati ve Zling?
Moznosti odpovédi: ANO 171
NE 1

2. Kterou fakultu studujete?

Moznosti odpovédi: Fakulta Aplikované Informatiky - FAI
Fakulta Managementu a Ekonomiky - FaME
Fakulta Humanitnich Studii - FHS
Fakulta Logistiky a Krizového Rizeni - FLKR
Fakulta Multimedialnich Komunikaci - FMK

Fakulta Technologicka - FT

3. Pohlavi:

Moznosti odpovédi: Muz 40
Zena 131

4. Navstévujete kino?

Moznosti odpovédi: ANO 159
NE 12

5. Kino navstévujete alespon:

Moznosti odpovédi: 1x ro¢né 23
1x za pll roku 79
1x za mésic 56
1x za tyden 1

6. V minulosti, jste kino navstévoval/a:

Moznosti odpovédi: Vice 64
Stejné 64
Méné 31

7. Vyuzivate rlzné zvyhodnéné vstupné v kiné?
Moznosti odpovédi: Vyuzivam 127

Nevyuzivam 32

8. Kupujete a nosite si do kina obclerstveni?

Moznosti odpovédi: Ano, kupuji si oblerstveni v kiné 56
Ano, ale nekupuji si jej v kiné 74
Ne, nenosim si obCerstveni 29

9. Jaky je Vas nazor na cenu obcerstveni v kiné?
Moznosti odpoveédi: Cena je vysoka 155
Cena je tak akorat 4

Cena je nizka 0

38
43

90



10. Vénujete pozornost komercénim reklamam pred promitanim snimku? (nejedna se o trailery)
Moznosti odpoveédi: Ano, vénuji 84

Ne, nevénuji 75

11. Jaky mate vztah k témto kinoreklamam?

Moznosti odpovédi: Kladny 31
Neutralni 49
Zaporny 4

12. Je podle vas kinoreklama dobfe zapamatovatelna?
Moznosti odpovédi: Ano, je 63

Ne, neni 21

13. Navstévujete kina ve Zliné?
MozZnosti odpovédi: Ano, navstévuji 127

Ne, nenavstévuji 32

14. Které kino preferujete?
Moznosti odpovédi: Velké kino 25
Zlaté Jablko 103

15. Jaky je Vas nazor na ceny Velkého kina?

Moznosti odpovédi: Vysoké 24
Akorat 102
Nizké 1

16. Jaky je Vas nazor na ceny ve Zlatém Jablku?

Moznosti odpovédi Vysoké 91
Akorat 35
Nizké 1



