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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autor v teoretické Casti uvadi komplexni prehled historického vyvoje kinematografie ve
svété a zabyva se také situaci, ktera panovala u nas. Dale se zaméfuje i na
problematiku marketingu, vyuzivd porovnani statistik navstévnosti a charakterizuje
vyvoj konkrétnich kin ve Zliné. Cil prace je vystizné stanoven a konkretizovan nékolika
cili dil¢imi. Chybi zde hypotézy, které vSak zastupuje uvedena pregnantni formulace
cild prace. Prakticka ¢ast se tfisti do nékolika proudl, coZz plisobi mirné chaotickym
dojmem, ale autor timto zplsobem naplnil viechny vytyCené cile. V praci je vyuZito
nékolika podrobnych statisticky prehled(l a autor také uskutecnil vlastni dotaznikové
Setfeni. Upozornuji pouze na absenci grafll vzeslych zvysledki marketingového
vyzkumu, na néz je odkazovano, avsak v pfiloze chybi. Celkové prace shrnuje
nejdllezitéjsi body zkoumané problematiky a plsobi velmi vyzralym dojmem.




Otazky k obhajobé:

1) Jak si vysvétlujete pomérné markantni pokles navstévnosti ¢eskych kin po roce
19897 Jaké marketingové nastroje mohli provozovatelé kin vyuzit, aby se
efektivnéji ubranili nastupu videoprehravacu a sifeni filml na kazetach VHS?

2) Mala regiondlni kina se nemohou kvalitou poskytovanych sluzeb rovnat
multiplexdm, je zde tedy jind pfileZitost, kterou by tato kina mohla vyuzZit jako
konkurencni vyhodu a ziskat si své pravidelné navstévniky?

3) Uvédite, 7e vroce 2009 bylo v Ceské republice provozovano 24 multikin.
Myslite si, Ze do budoucna hrozi provozovatelim podobna situace, jako je nyni
u obchodnich center, kterd také zaznamenavala po nékolik let ,boom” ve
vystavé a nyni maji znacné problémy s navstévnosti, obratem a celkovou
presycenosti trhu timto typem nakupovani?

Ve Zliné dne 13. kvétna 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



