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Pfipominky a hodnoceni prace:

Teoretickd Cast zpracovava zakladni vychodiska k tématu prace, objevuji se drobné
odborné nepresnosti (press relations jako forma reklamy v kap. 3.2., placena inzerce
jako forma PR, kap. 3.6.). Praktickd ¢ast podrobné predkladd komunikaéni mix,
predstavuje PR aktivity. Uvadi dvé zmény v PR komunikaci — jednu smérem
k zaméstnanclm, druhou smérem k zdkaznikim. Nasledné Setfeni pak odpovida na
hypotézy spojené stémito zménami. Zavéry Setfeni jsou zpracovany prehlednég,
s vhodnym komentarem.

Prace je zpracovana peclivé, je nadstandardné opatfena prilohou dokladajici kompletni
dotaznikové sSetieni, coz nebyva ve vétsiné bakalarskych praci bézné.
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Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



