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Tabulka A
Stupeii hodroceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A TE CTD TE Tix TF Stapeit hodnoceni
1 (1,512 |25 |3 14 |5
Naro¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cilii BP X 1
Teoreticka ¢ast BP X |
Analyticka ¢ast BP X 1
Stylistické a gramaticka aroven BP | x 1
Formalni aroveii BP X 1
Soudet 6,5

6,5:6=1,08

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem , X v p¥islusné ¥adce.
Soucet hodnocenti kritérii vypodtéte vyd&lenim soudtu stupiiii hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni ¢il&i BP stupefi nedostatedng (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatené a komise po obhajob& rozhodne o kone&né
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypodita se navrh
znamky veetné tohoto nedostatend hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupefi ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborng
126 - 1,75 B Velmi dobie
1,76 - 225 C Dobie
2,26 275 D Uspokojivé
2,76 - 3,00 E Dostateéné
3,01 —400 FX Nedostate¢né
4,01 —5,00 F NedostateCné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Piedlozena bakalafska prace (BP) zpracovava informace ziskané marketingovym prizkumem trhu
v segmentu sériove vyrabéné ortopedické obuvi. Po prostudovani piedlozené prace lze konstatovat, ze
zadani BP bylo splnéno v duchu formulovanych ukoli. BP je zpracovana pichledné a vystizng,
doplnéna cizojazyénym resumé a seznamem pouzitych prament a literatury.

Uroveii teoretické asti svéd&i o velmi dobrych teoretickych znalostech, ale i zodpovédném piistupu

autorky.

V analytické ¢asti jsou zjisténé informace zpracovany v pifehlednych a srozumitelnych tabulkéach,
doplnény obrazky modeld obuvi hodnocenych znadek. Vzhledem ktomu, Ze studentka neméla
moznost ovefit aktualni cenové relace vSech hodnocenych znafek obuvi, nebylo mozné provést
srovnani cenovych drovni v souvislosti s konstrukénim a materialovym provedenim hodnocenych
modeli obuvi.

Vysledky marketingového prizkumu i formulované zavéry a doporuceni jsou piinosné pro stanoveni
hodnoticich kriterii nové vyvijené kolekce ortopedické terapeutické obuvi, kterd bude urcena pro
pacienty s lehéimi a stfedné t&zkymi ortopedickymi vadami nohou.

Zaverem lze konstatovat, Ze autorka splnila zadany rozsah i cile prace. Ocenit lze rovnéZz samostatnost
a iniciativu pii ziskavani potiebnych informaci, aktivni spolupraci pii jejich vyhodnocovani, véetné
vyuzivani moZznosti pravidelnych konzultaci.

Doplitujici otazka:

Pro projekt vyvoje nové generace ortopedické obuvi, ktery firma UPMAN s.r.0. v soucasné dobé
realizuje, je vedle funkénich vlastnosti vyvijené obuvi dilezity rovnéz jeji libivy design. Doporuéte na
zakladé vlastniho subjektivniho pohledu, které z hodnocenych znacek obuvi by mohly z estetického
hlediska nejvice zaujmout éeského zakaznika.

Navrh na vyslednou zniamku BP:
(Uved'te stupeii ECTS + slovni vyjadieni)

A - vyborné
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