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1 Aktudlnost a naroc¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilG a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Urover teoretické &asti prace
10 Adekvatnost pouZitych zdrojl
11 Prdce se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroveri projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni droven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Zajimavé a prinosné téma, které stale vice nabyva na aktualnosti. Autorka ve své praci
vhodné zpracovala teoretickou zakladnu, chybéjici odbornou literaturu plné nahrazuje
internetovymi zdroji, presné specifikovala cil prace i pracovni hypotézy, které nasledné
verifikovala. Ocenuji i vybér Setfeni, kdy zvolila naro¢néjsi metodu focus group. Prace
ma logickou vystavbu, spliiuje poZadavky po strance formalni i obsahové, pozitivné

hodnotim rovnéz gramatickou uroven.




Otazky k obhajobé:
1) Jaky gristup by néli zvolit tvarci socialni reklamy, aby mohli efektign
zasahnout cilovou skupinu, kterou jeesibSkolska mladez?
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Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



