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Pfipominky a hodnoceni prace:

Studentka zvolila velmi zajimavé, i kdyZz dost obecné, téma. lJisté by si zaslouzilo
podrobnéjsi zpracovani na vétsim prostoru. V Uvodu prace studentka charakterizuje
problematiku skryté reklamy, vyjasnuje pojmy, specifikuje formy skryté reklamy.
Charakterizuje jednotliva tiskova i elektronickd média. Tady je Skoda, Ze se vibec
nevénuje internetu jako médiu, které byva skrytou reklamou rovnéz postizeno. Dale se
informativné vénuje pravnim normam, kontrolnim Graddm a etickym pravidlim
v médiich.

Po zhodnoceni teoretickych poznatkl vytyCuje studentka hypotézy a zdlraznuje
problematicka fakta. | kdyZz vidi jako problematické wvyuziti produkt placementu,
podrobnéji se mu v praktické ¢asti nevénuje (kromé jednoho dotazu v dotazniku) a to
je Skoda.

V praktické casti analyzuje nékteré pripady skryté reklamy, jez reSila RRTV nebo pak
nasledné projednaval i soud. Tady mi chybi uvedeni zdroje informaci ze soudnich liceni.
Uvadi vzdy jeden pfipad z rozhlasového i televizniho vysilani a z tisku.



Na podporu svého vyzkumu provedla studentka dotaznikové 3etieni. Skoda, Ze
dotazovana skupina nebyla dost vyvazena alespon co do pohlavi nebo véku. Studentka
uvadi, Ze odpovidaly vétSinou Zeny a mladi lidé. Otazky v dotazniku byly kladeny vcelku
srozumitelné.

Studentce bych vytkla nedostatecnou korekci textu. V praci je nadprimérné
mnozstvi chyb vinterpunkci, obcdas chybéjici slovo, chybné tvary sloves ve vazbé
s podstatnym jménem.

Otazky k obhajobé:
1) Proc jste do problematiky nezahrnula i internet?
2) Jakym zplsobem jste vybirala respondenty pro dotaznik a pro¢ byl vzorek tak
nevyvazeny?
3) Je podle vas snadnéjsi setkat se se skrytou reklamou v mensim, napfiklad
regiondlnim, médiu?

Ve Zliné dne 17.5. 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



