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Pfipominky a hodnoceni prace:

Bakalarska praca Veroniky Horskej je vydarenym pokusom o zmapovanie
problematiky identifikacie reklamy v naSich médiach.  Vystizna charakteristika
teoretickych zdrojov tlaCe, rozhlasu a televizie vkontexte sregulaciou reklamy
kontextualne i funkéne nadvdzuje na analyticku cast. A to ¢i uz ide o pozorovanie a
naslednu analyzu kontroverznych rekldam v kontexte s reakciou Rady pre reklamu,
alebo o vlastnu prieskumnd sondu. Prehlad situacie porusovania identifikacie
reklamnych celkov vylstuje u autorky do syntetizujucich zaverov, ktorych odraz
najdeme v overeni stanovenych hypotéz. Umiestnila ich do zaveru prace, ¢o vsak spolu
s uvedenymi nazormi nemusi byt na Skodu veci. Na zdklade uvedeného hodnotim
pracu ako vybornu —A.

Otazky k obhajobé:
Uvedte hlavny dévod, resp. dévody pre¢o musi byt skryta reklama zakazana.
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