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Pfipominky a hodnoceni prace:

Product placement patri k najdiskutovanejSim témam sucasnej doby. Na tuto
kontroverznu oblast umiestriovania produktov, ¢i znaciek do audiovizudlneho diela ma
mnoho praktikov, ale aj teoretikov rozdielny nazor. Komplexny pohlad na fenomén
product placementu, na ktory mozno nazerat z viacerych uhlov pohladu, sa pokusa
ponuknut aj autorka Michaela Jalovecka vo svojej bakalarskej praci, zameranej najma

na Cesky trh a jeho medidlny priestor.

Autorka sa hned' v uvode zmienuje, Ze problematike product placementu sa uz
intenzivne venuje niekolko rokov, ¢o je vidiet na systematickom a déslednom postupe pri

tvorbe bakalarskej prace.




K teoretickej ¢asti bakalarskej prace mam vsak niekolko pripomienok:

1. Bolo by vhodné porovnat product placement s ,klasickymi“ formami
a prostriedkami marketingovej komunikacie, vc¢om sa ukryva jeho
strategickd vyhoda a naopak, v ¢om su jeho rezervy. Dalej, ako je moiné
kombinovat product placement sinymi ndstrojmi marketingovej
komunikdcie (tdto téma je sice nacrtnuta na s. 21, ale iba v minimalnej
miere...).

2. Zhladiska historického kontextu sa autorka mohla zamerat aj na analyzu
product placementu ajeho funkéného vyuZitia pri propagacii produktov,
znaliek, Cize podrobit analyze najuspesnejsie filmy vyuZivajuce formu
product placementu napr. Spielbergov film E.T. mimozemstan, v ktorom
boli umiestnené produkty firmy Reese’s — po uvedeni do kin sa ich predaj
zvySil 065 %, alebo filmy o najznamejSom agentovi Jamesovi Bondovi,
v ktorych sa mihlo mnozstvo r6znych produktov a znaciek. Ocenujem vsak
autorkinu snahu zmapovat aspon c¢eskoslovenskd histériu product
placementu (podkapitola 9.1).

3. Taktiez by bolo prinosné riesit product placement nielen z pohladu
legislativy a reguldcie umiestnenia produktov v televiznom vysielani (kap. 8),
ale aj ako eticky problém: V porovnani sreklamou, kde ma recipient
moznost volby bud nepozerat reklamu, alebo prepnut na iny program, je pri
umiestiovani produktov aznaciek priamo do deja audiovizudlnych diel
takato volba nemozind. Mnohé krajiny ktomuto problému pristupuju
odliSnym spo6sobom napr. USA su liberdlnejsie pri umiestfiovani produktov
a znaciek do audiovizualnych diel.

4. Pri charakteristike jednotlivych druhov product placementu sa autorka
niektorym oblastiam vyhyba napr. o produkt placemente mézeme uvazovat
aj vkontexte herného prostredia (produkty aznacky umiestfiované do
virtualneho prostredia pocitacovych hier, taktiez tzv. advergames, ktoré su
primdrne tvorené na propagaciu produktov a znaciek), alebo umiestriovanie
produktov do obsahu umeleckych diel, napr. divadelnych inscendcii, Ci
product placement ajeho vyuZitie vreality show, taktiez otazka cross
promotion ako komunikacnej kampane, kde prostrednictvom jedného
média moZeme propagovat viacero produktov aznadiek napr. Plagat
propagujuci urcity film, na ktorom je zobrazeny automobil konkrétnej
znacky.

Za najviac prepracovanu povazujem prakticku Cast bakaldrskej prace, v ktorej
autorka podrobne analyzuje r6zne formy product placementu v Ceskych televiziach.
Prakticka cast je doplnend aj o prieskum, ktory ma preukazat nielen to, ¢i vObec, ale aj
ako vnimaju umiesthovanie produktov aznaciek do audiovizudlnych diel bezni
spotrebitelia. V praktickej Casti nechybaji ani zévery, vlastné navrhy aodporucdania pre
efektivne vyuzivanie product placementu vyplyvajlice z vysledkov prieskumov. Na zaklade
uvedeného odporucam pracu k obhajobe a hodnotim ju znamkou B.



Otazky k obhajobé:

1) Aky je vztah medzi produktmi a znackami umiestnenymi vo filme a cielovou
skupinou divakov filmu?

2) Aké dalSie moznosti product placementu existuju okrem filmov a serialov?

3) Ako sa podla Vas bude vyvijat oblast product placementu v buduicnosti?

V Bratislave dne 15. 5. 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



