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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
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4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilCi a hypotéz prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Michaela Jalovecka se tematikou product placementu zabyva jiz od prvniho roc¢niku a
odvazuji se tvrdit, Ze se na tomto poli stava velkou odbornici. Toto vSe doklada také
predloZzeny text, ktery je hodnotny zejména pro aktualni analyzu pravniho pojeti PP a
prezentaci spektra vyuziti tohoto netradi¢niho marketingového nastroje. Ocenuji také
schopnost zapracovat do textu interni informace z ¢eskych televizi.

Ve Zliné dne 13. kvétna 2010

Podpis hodnotitele prace
Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A =1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D =2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



