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Uvod

Jako téma mé bakalaiské prace jsem si zvolil Vliv reklamy na kriminalitu mladeze
a to proto, ze vychovavam jedenactiletou dceru Terezu. Chtél bych ukazat, ze ptsobeni
reklamy na dé€ti a mladez ma negativni podobu, zjistit miru agresivity a sklon ke kriminalité
déti ovlivnénych reklamou. Sama reklama je nebezpecna tim, Ze je zradnd, na prvni pohled
neni nasilnd ani pohorSujici a lidé v ni predstavuji dokonalost. Dité si tyto vzory vezme
za normalni a podle nich se chova. Proto bych rad zjistil, co déti vede k tomu, aby se napln

reklamy stala jejich vzorem.

Ptirozeny z4jem o to jak ptisobi stovky komercnich sdéleni na mladé piijemce, kde
je velkda obava o dlouhodobé nésledky, které muze takové sdé€leni mit. Je to proto,
ze uroven televiznich reklam je vysoka, nékdy vysSi nez ostatni televizni potady, i ta
skutecnost, ze se reklamy témto pofadim podobaji. Dale védomi, ze reklamni sdé€leni
pusobi nepfimo — ptes prezentaci jinych hodnot nez je vlastnost nabizeného produktu (pfilis

sexy reklamy, podprahové symboly).

V priib¢hu zivota mé dcery bylo krasné sledovat, jak se vyviji, uci a poznava svét.
Nebylo tézké si vSimat, jak jeji osobnost ovliviiuji rizné subjekty. S nastupem do Skolky
a Skoly ji do zivota postupné pronikala mediélni a virtualni realita. Narodila se jiz do svéta,
ktery je ve velké mife vytvafen medidln€, proto jeji psychicky, socialni vyvoj a zrani
probiha v takto pozménéném svéte. Od jejiho narozeni jsou média vedle rodiny
vyznamnym socializacnim institutem. Organizace a prozivani jejiho volného casu se
systémoveé menila. Od prosté hry s panenkami a jinymi hrackami, malovani, poslouchani
pohadek pred spanim ¢im dél tim vice projevovala zdjem o televizi a postupem casu

1 internet a jind média.

Na piikladu své dcery jsem poznal, Ze spolecnost si neuvédomuje zévaznost

pusobeni médii. Nejde jen o vliv jednoho pofadu, jednoho média, ale o vSeobecny tlak
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vSech médii, kde je velky podil reklamy, kde reklama plsobi celkové, to znamena vSemi
hodnotami, které prezentuje: estetikou a intelektudlni urovni svych produktd, Zivotnim
zpusobem a umélym svétem. Toto vSe ovliviiuje zptisob komunikace a vniméni. Reklama
nelze, ale klame. Vsugeruje ndm vyhodnost pouze na zdkladé ceny. Cilem je vyvolat
nespokojenost a laka nas zbavit se starého produktu a nahradit jej lepSim. Reklama se snaZzi
manipulovat k nadzoru, Ze spokojenosti mizeme dosdhnout pouze jejim naplnénim.
Reklama je nebezpecna tim, ze je zradnd. Ukazuje se v ni, ze lidé jsou dokonali. Dité si toto

vezme za normalni vzor, bude se podle néj chovat a uvéri, ze toto je smyslem Zzivota.

Pozoroval jsem, ze i ma dcera byla vtazena do umélého svéta reklamy a médii,
protoze kazdy ¢lovék dnes musi pracovat s informacemi, a proto k nim musi mit pfistup.
Ma téz pravo na svobodny ndzor a vyjadieni. Z téchto divodi pfijiméd informace
prostiednictvim mnoha médii bez ohledu na jakékoli hranice. Toto nazyvame medialni
komunikace. Neodmyslitelnou soucasti Zzivota c¢lovéka dneSni doby se stala prace
s internetem, sledovani televize, poslech rozhlasu, ¢teni novin, ¢asopist, knih i navstéva

kina.

V prvé fad€ bych se chtél zaméfit na obecnou charakteristiku médii, ktera ptinase;ji
reklamu a ovliviiuji tak déti a mladez. Budu pracovat se spoluzéky své dcery, kde provedu
kvantitativni prizkum - dotaznikové Setfeni. Ve svém prizkumu jsem se zaméfil na to, jak

reklama zasahuje, ovliviiuje a formuje osobnost déti a mladeze.



1. Média prenasejici reklamu

,Pojem médium byl odvozen zlat. médium, tj. prostiedi a obecné pod pojem
médium zahrnujeme jakoukoli skutecnost, kterd nam zprostfedkovava jinou skutecnost,
v procesu prenosu informaci mezi dvéma subjekty funguje médium doslova jako
prostiednik, pfenase¢, ktery zprostiedkovdva informaci uréitému piijemci ¢i skupiné
ptijemct. Jinymi slovy feceno, médium je specificka forma transferu informaci. Obecné 1ze
jakykoli komunika¢ni prostfedek prohlasit médiem.* (Pettikova, Stdpanek, 1998 s. 11) To
je tedy citace odborna. Ale z mého hlediska a ve zkratce feceno jsou média hromadné
sd€lovaci prostiedky zabyvajici se produkci, reprodukci, distribuci a znalosti riznych

symbolt, které maji vyznam pro pfedavani informaci v lidském svéte.

V mezilidské komunikaci spadaji masova média do celospolecenské komunikace.
Tato se vyznacuje tak, ze je potenciadlné dostupna vSem piisluSniklim spolecnosti. Piijemci
se vétSinou neznaji, tvoii tedy masu, proto je nazyvame masova média, masmédia.
NejcCastéji jsou vnimana jako nadfazeny pojem pro noviny, casopisy, knihy, pozemni,
kabelové i satelitni televizni a rozhlasové vysilani, nahravky, filmy a internet. Ten mizeme

ale zaradit do médii sitovych, kde mizeme byt pfijemci i podavateli.

M¢édia nabizeji relativné ucelenou pifedstavu o svété, tzv. medialni realitu.
Usporadani medialni reality je Casto uréeno pravidly, kterymi jsou objektivita, vyvazenost,
mira pifedpojatosti. Pii popisu obsahu medidlnich produkti stoji vedle sebe medialni
a socialni skutecnost, ty se navzajem doplnuji, ovliviiuji, konkuruji si a popiraji se.
Medialni skute¢nost ma ale ¢im dal vyznamnéj$i postaveni, protoze pravé média nam
poskytuji velky dil reality. Diky tomuto procesu mutze dojit k medidlni mystifikaci.

Medidlni sdéleni je i nositelem ideologie.



ree
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Masova média podavaji ,,svédectvi® o déni ve svété, umoziuji vyjasnéni nazoru,
maji schopnost mobilizovat, zabavuji, poucuji, vzdélavaji a presvédcuji nas o spravnosti
urCitého chovani, platnosti norem a hodnotové orientaci. Zprosttedkovavaji vefejnému
publiku zpravy vetejné, komercni, osobni, specifické, kulturni a jiné. Masmédia nabizeji
vlastni deskripci svéta, predepisuji ndm, co mame piijmout, také vyklad svéta zjednodusuyji,
odkazuji nas jen na zndmé a obvyklé a upfednostiiuji zadané. ,,Protoze masmédia popisuji
do Sife, nikoliv do hloubky, pfinasi s sebou jejich strukturovani piedstav o realité
roztékanost, nestdlost vnimani a zapamatovani, otupovani kratkodobé paméti, ve svych
dasledcich vychovévaji k extroverzi, rychlosti, pohotovosti, nestdlosti a neuroticismu,
na ukor introverze, dukladnosti, rozmysleni, stalych zazenych zajmi a psychického klidu.*
(Vybiral, 2000, s. 142). Pokud budeme vychazet z ptredpokladu, ze na masova média
a jejich ucinky nelze nahlizet izolovan¢ od socialniho kontextu, pak neni pochyb o tom,
ze masova média predstavuji dilezitou promeénou v procesech socidlni zmény. Takto

utvareji nejen dospélou populaci, ale i détské ucastniky.

Veskera moc médii spociva v tom, ze jejich podil na vychové jedince, na jeho
v€lenéni do spolecnosti je obrovsky. Reklama v médiich a nové informacni technologie
maji predevsim velky vliv na déti a mladez, které jest¢ nemaji presné utvorené postoje
a nazory na zivot. Reklamy utvéreji a formuji to, co se dit€¢ dozvida o okolnim svété
a mohou byt i hlavnim zdrojem ndzort a myslenek, které se k nim dostavaji. Média se svou
naplni stavaji 1 kulturnimi institucemi, rozvijejicimi duchovni, umélecké i jiné vlohy,
pfedevsim déti a dospivajici mladeze. Otazky a ulohy médii v zivoté deti, v jejich vztahu
k televizi, rozhlasu, tisku a ostatnim se v posledni dobé vénuje zvysena pozornost, jelikoz
pravé déti a mladez byvaji opravnéné povazovani za cilovou skupinu, na niz reklama

a nové technologie plisobi.

Predpokladanou funkci médii by mélo byt odstranéni nudy, naplnéni volné¢ho ¢asu
zabavou, podnécovani aktivity, ziskdvani vSeobecnych znalosti a poznavéani zivotniho
prostfedi. Bohuzel tyto dobré myslenky jsou zhusta dopliovany reklamou. Proto je
neptehlédnutelné, jak negativni stranky medidlnich prostiedki se odrazeji v zivoté déti

a mladez.



1.1 Druhy a typy médii

1.1.1 Noviny, ¢asopisy, knihy

Noviny — jsou zakladnim publicistickym periodikem. Jsou to tiskoviny, které jsou
tisténé zpravidla na mén¢ kvalitnim papiie a vychazeji v kratkych ¢asovych intervalech.
Muze to byt i nekolikrat denné, denné, tydné, jednou za dva tydny i za mésic. Jejich
hlavnim tcelem je doruceni aktudlnich zprav nejriznéjSich oblasti jak naptiklad
a predevsim z politiky, ekonomiky, spolecnosti, zabavy, kultury a sportu. Noviny délime
na lokdlni, které¢ jsou zakladnim médiem, celostatni, které zpracovavaji Sir$i informace
pro populaci celého statu a nadnarodni s rozSifenymi distribu¢nimi sit€émi po celém svété

jako napt. The New York Times.

Proto, aby tyto periodika mohla dobfe ekonomicky prosperovat a vydélavat, jsou
financovana ze dvou tietin reklamou a inzerci. Tato praktika se tyka pfevazné bulvarniho
tisku. ,,Bulvarni tisk jsou neseriozni noviny, které nedodrzuji etickd pravidla a nadbihaji
vkusu nenaro¢nych ¢tenaiti. Neobsahuje mnoho textu, tthel pohledu ¢i cile utoku jsou stale
stejné. Obsahuje mnoho barevnych fotografii.“ (Hvizdala, 2003, s. 268) Bulvarni tisk
muze u mladeze ohrozovat moralni stranku a ndhled na skute¢ny zivot. V tomto tisku se
setkdvame s vulgaritami, obscénnostmi, navozovanim paniky, kde nejsou analyzy vztaha,
jsou zveliCovany senzace, dvojsmysly, nasilnosti apod. Bulvarni tisk je vzdy prvni
na pultech a na viditelnych mistech. Proto by rodi¢e méli dbat toho, ze své déti poudi,
7e zpravy z takového typu novin neni tfeba brat zcela vazne. DalSim plusem pro bulvarni
tisk je bohuzel to, Ze je levnéjsi nez kvalitn€j$i noviny denniho tisku. Jak jiz bylo zminéno
je vybaven Cetnymi barevnymi fotografiemi a tak plsobi jako magnet zvlasté na mladsi
populaci. Tyto fotografie byvaji zpravidla doplnény velkymi titulky se zavadéjici
informaci, a proto musi byt ¢tendf na pozoru, alespon Castecné se orientovat v soucasném

déni a mit urcity prehled, aby se nedal snadno oklamat. Dalsim nebezpecim denniho tisku
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je 1inzerce. Proto by rodi¢e méli dbat na to, aby dité na jakykoliv inzerat z bezpe¢nostnich
divodt neodpovidalo nebo se jim jakkoli zaobiralo. Noviny ndm poskytuji diskontinualni
pestrost a nelad obyc€ejného zivota. McLuhan ve své knize Jak rozumét médiim uvadi,
ze tisk plni svoji funkci nejlépe tehdy, kdyz odhaluje stinné stranky Zzivota. Dle n¢j je
opravdova zprava Spatna zprava — Spatna zprava o nékom, nebo Spatna zprava pro né€koho.

(McLuhan, 1991 s. 193)

Casopisy — ¢asopis je pokro¢ilejsim periodikem novin, je ti§tén na kvalitnim papite
s velmi precizni grafickou upravou, a proto je jeho cena mnohem vyssi. Neptinasi Cerstvé
aktualni informace, protoze vychazi vétSinou jednou tydn€, jednou mési¢né nebo
nepravidelng. Casopis je zaméfen vétsinou na uzsi cilovou skupinu étenaiti z divodu své
specializace a zaméFeni na riizné obory &innosti, zajmi a zabavy. Casopisy nejvyrazngji
ovliviiuji mladez, protoze vétSina Casopist je zaméeiena pravne na ni, proto ¢lanky a rady
jsou psany rozkazovaci formou, a tak je ji nendpadné podsouvano mnoho cizich postoji
a nazori. Je zde velky vliv reklamy, a to v oblasti mody a soucasnych technickych trendu.
Casopisy propaguji moderni vyrobky a ty jsou na jejich strankach prezentovany jako ty
nejdokonalej$i a pro ¢tenare ty nejvhodnéjsi. Z téchto diivodi by se mélo dbat na to, aby si

vzdy ¢tenar zachoval zdravy Gsudek, Cistou hlavu a sviij nazor.

Knihy — ,, S oslabenim role knihy nepfichdzime jen o jeji ptrednosti, ale zaroven
1 0 vSechny zpisoby, jimiZ si nas podrobila. (Blazek, 1995, s. 89) Knihovni véda definuje
knihu jako monografii pro jeji rozliSeni od periodickych publikaci, jako jsou noviny nebo
Casopisy. Kniha ma ptesn¢ stanovenou podobu a kazda jeji soucast ma svij ndzev, podle
téchto kritérii se da rozpoznat kvalitni knihai'sk4 a nakladatelska prace. Mlze byt tiSténa
na nejdraz$ich rucnich papirech a vazdna v kozenych zlacenych deskach, ale jeji obsah
a napln nemusi byt tak cenny. Kniha by nam méla zprosttedkovat védéni, vzdélani, kulturu,
ale 1 zédbavu. Je jednim z nejstarSich médii pro uchovani a predavani informaci, a proto
mize byt tak cennd. Z mého hlediska kniha rozviji u déti fantazii, slovni zasobu a svou

absenci reklamy je tudiz nejméné negativné ovliviluje



1.1.2 Pocitac a internet

Diky digitalizaci dochazi k velkému rozmachu a rozvoji komunikacnich siti.
Nejvyznamnéjsi znich je internet a snim spojené¢ webové stranky, které umoziuji
vyhleddvani a Sifeni aktudlnich informaci on-line s pomérné nizkymi naklady. Je to

celosvétova pocitaCova sit’, ktera je propojena kabelem nebo bezdratovym spojenim.

Umoziluje ptistup do vzdalenych center, kde miizeme vyhledavat a kopirovat udaje,
programy, Cist elektronické dokumenty, pofizovat videozdznamy. ,,Internet neni klasické
masmédium. Je to prostfedi, v némz mohou byt realizovany rizné typy komunikace. Jeho
zvlastnosti je vysokd mira interaktivity, moZnost podilet se na produktu a provadét korekei.
Komunikace v internetovém prostiedi dovoluje aktivnéjsi nakladani s produktem, z néhoz
muzeme vybirat jako pfijemci jen to, o co mame opravdu zajem — dovoluje ndm tedy vétsi
miru ur¢eni nabizeného produktu. Nabidka na internetu totiz neni strukturovana, je snadno
dostupna. Pomoci vyhledavace, po zadani klicovych slov mizeme ziskat sdéleni velmi

nesouroda, rozli¢na.“ (Jirdk, Kopplova 2003, s. 86)

Internet neni omezen ¢asem ani prostorem, jen technickou dostupnosti sit€. V tomto
prostoru vznikaji nova média jako interpersonalni (posta), skupinovy (chaty) az k vefejné
komunikaci (deniky, rozhlasové stanice, www stranky). Vznikaji produkty, které vychazeji

z tradi¢nich médii, jelikoz tisk 1 rozhlas nabizeji i internetové verze.

Internet neni organizovan jednou organizaci, nema konkrétniho vlastnika, neni dana
jednoznacnéd struktura a ani neni vyznamné regulovan. ,Internet je multijevistém
paralelismu, soub&hu dat, faktd, let, letopocCtl, ktery v mnoha smérech rusi cit

pro chronologii nebo i zcela prevraci.” (Vybiral, 2000, s. 122)



Pomoci pocitact je zprostiedkovana internetovd komunikace. Diky nim muzeme
zpracovavat data, pracovat s riznymi programy a sledovat riizna multimédia. V soucasnosti
je kladen velky daraz na pocitaCovou gramotnost. Tento pozadavek se jevi jako veliky
problém, zvlasté pro starsi populaci. DEti a mladé lidi vétSinou prace s pocitaci bavi a tim je
motivuje 1 k uceni a lepSim vykonim v praci. U téchto v€kovych skupin hrozi, Ze ze zaliby
se stane zavislost, kde dochazi k nedostatku sportovniho vyziti a tim k obezité, mize byt

zvySena i agresivita, tim padem se zhorSuje psychicky a zdravotni stav a zhorSuje se zivotni

styl.

1.1.3 Rozhlas

Takzvané elektronickd masovd média zaCala plsobit az zacatkem 20. stoleti.
Rozsifovani radiového vysilani postupovalo docela rychle a v pribéhu nékolika let vedlo
k pomérné rozSifenému pfijimani rozhlasu v pfevazné zapadnich zemich. Rozhlas je
povazovan za horké médium. Horka média intenzivnéji piisobi na emoce ¢lovéka a obvykle
na vice jeho smysli. Spoluptisobi nejenom mluvené slovo a obraz, ale i zvuky
a hudba.(htpp://encyklopedie.seznam.cz) Rozhlasové programy mohou byt, vétSinou bez
vétSich problémt, poslouchény i za hranicemi dané zem¢. ,,Nasazeni rusSic¢ek je drazsi nez
vysilani vlastnich programt a neni vzdycky u¢inné. Utajovani politickych trendi a realnych
situaci ve vztahu k jinym spolecenskym systémlim, i pii vedeni véalky se stdva obtizn¢jSim.
Cim vice je vSechno zavislé na viem, ¢im mensi se stavd zemé&koule, tim dileZitdjsi je

zprava, informace.* (Kraus, 1991, s. 41)

Dutlezita ptednost rozhlasu je v tom, ze si poslucha¢ k vysilanému obsahu dodé své
vlastni obrazy a ptedstavy. Pii poslechu aktivuje a rozviji svou fantazii. Rozhlas je
vyjimecny ve svém obrovském dosahu, snadné obsluze a témét neomezené dostupnosti.
V pocatcich dobyvani svého mista u celé populace mizeme uvést autenticky ptibéh, ktery
se odehral ve Velké Britanii na poc€atku 20. stoleti pii vySetfovani vrazdy anglického

tovarnika. Tento piibéh byl nato¢en a zpracovan ve filmovém seridlu zabyvajicim se



historii kriminalistiky pod nazvem ,,Dobrodruzstvi kriminalistiky*. Pfibéh ukazuje, jak se
na zakladni informaci a diky nepravdivé interpretaci moderatorti a jiz zminéné fantazii
posluchacti z nestastné nahody, kde dochdzi ke smrti tovarnika, stava z vinika bestialni

ozbrojeny vrah.

V soucasné dobé rozhlas podsouva a ptedava nazory a podnéty formou reklamy,
pusobici hlavné na déti a mladez, kdy nakonec zaujimaji ty postoje, které jsou jim neustéle
pfedkladany, aniz by si uvédomovali, Ze jsou manipulovani. Proto miZe byt obsah
informaci pravdivy nebo smysleny a ma tu moc vyvolavat u posluchacl riizné pocity.
Na tomto ma velky podil reklama. V tom vidim negativni stranku, kterou na nés rozhlas

pusobi.

1.1.4 Televize

Zavaznym vyvojovym skokem byl ptechod od rozhlasu k televizi. Televize je
audiovizualnim médiem. Je to médium dynamické a aktualni. Bohuzel v soucasné dob¢ je
televize Casto vyuzivana jako kulisa nejedné¢ domdacnosti. Televize se stala souCésti nasi
kultury. Stala se zdrojem komunikace proto, Ze vSe, co bylo odvysilano, se stava namétem
rozhovorti mezi lidmi, tedy i mezi détmi a mladezi. Tvofi se spolecenstvi riznych mddnich
smért, urcitych trendd s mnoha pfednostmi a nevyhodami jako je napt. fotogenni scéna,
pekny vzhled a obratnost vystupovéani. Televizi mizeme nazvat Spickovym produktem
mezi masovymi médii, kde ndm vyvstava otdzka o skutecné hodnoté a vyznamu televize
v soucasné dobg, jestli ptsobi ve smyslu kultury nebo proti ni. Stala se nebezpecnou zbrani
technické civilizace, kde je pouzivana reklama, kterd je nejcastéji zaloZzena na sloganu.
Slogan dokola opakovany ovlivni mysl a podvédomi détského divéka. Uspésny slogan je
naplnénim spravného odhadu reakce. Slogany vétSinou plsobi na Zivotni styl, fantazii,
chtivost, nenasytnost, sounalezitost, krasu, jistotu, silu atd. O. Toscani uvadi 11 zlo¢int

reklamy:
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Zlocin nesmirného plytvani prostiedky
Zlocin spolecenské neuzitecnosti
Zlocin Izi

Zlocin viici rozumu

Zlocin podnécovani nekalych myslenek
Zlocin zboznéni hlouposti

Zlocin vylucnosti a rasismu

Zlocin vuci obcanskému miru

Zlocin vuci jazyku

Zlocin vuci tviircimu mysleni

Zlocin loupeze

Mezi dalsi ,zloCiny*“ bychom mohli fadit podprahové reklamy. Pusobeni
neuvédomovaného tedy podprahové vnimani, ma vliv na naSe chovani a dosud neni

dokazano z jakych divodi (Toscani, 1996, s. 15).

V reklaméach je predvadéno i1 nasili, které je Casto spojeno s maskulinni roli
a probihd mezi nezndmymi osobami. Nasili mtize byt smrtelné, ale jen vyjimecné je
ukazovano sutrpenim a bolesti. Je interpretovano jak kladnymi, tak i1 zapornymi
predstaviteli. Celkové je nasilné chovani v mnoha zabavnych programech piedstavovano
jako normalni a bézné chovani. Nasili je vétSinou hodnoceno pozitivné a je tedy ukazovano
a snadno vniméno jako uspéSné. Proto vétSina deti zaujima k reklamam kladny postoj.
D¢éti nemusi pfimo napodobovat své oblibené predstavitele reklamy, ale pravdépodobné si

osvojuji postoje, pravidla a hodnoty, jimiz se fidi.

Vliv reklamy neni mozZné ignorovat, potkava nds naprosto vSude a déti pod jejim

vlivem nevidi svét zcela redlné€. Jeji pisobeni se odrazi v jejich konani.
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1.2 Dilci zavér

Média a jejich vliv jsou nedilnou soucasti dneSni doby. Jeden z nejvétSich vlivl
na socializaci dnesSnich déti ma televize, zvlasté¢ ve vyspélych zemich o tom nemutze byt
pochyb. Déti a dospivajici mladez sleduji televizi ze viech médii nejvice. Cas vénovany
sledovani televize je ze vSech mimoSkolnich aktivit nejdel$si. Mnoho latky, kterou
zpracovavaji a produkuji masmédia, zejména televize a film, je svym obsahem plna nasili,
sexuality a brutality. Federmanova zkoumani prokézala, ze nasilné obsahy mohou mit
za urcitych okolnosti na divaky neptiznivy dopad, zejména détem mohou byt Skodlivé,

pokud splituji téchto pét podminek:

Nasilnik je prezentovan jako pfitazliva osoba.

Nasili je prezentovano jako ospravedlnitelné.

Nasili neni nijak potrestano.

Pro obé&ti mé nasilné jednani minimalni dasledky.

Nasili je prezentovano tim zplisobem, ze divakovi piipada realistické.

(Jirak, 2003, s. 189)

Média prezentuji nasili jako podivanou a nasledné pficiny a disledky zamlCuji.

Pro dobré zisky vSechna média piijimaji zavratné castky zreklamy a jsou pro né
ochotny udé€lat mnoho, proto pfizplsobuji programy tak, aby obsdhly co nejvétsi ¢ast
populace. Reklama predklada véci, které ani nepotiebujeme, protoze to, co potiebujeme,
jsme schopni si najit i bez reklamy. V reklamé je dilezité presvédcit spotiebitele, aby si
koupil méné kvalitni, drazsi i zdravi Skodlivé produkty. Aby reklama zaptsobila, musi byt
technicky zajimavéjsi, aby v konkurenci potada uspéla. ,,Reklama je ucelem, a podstatou,
programy jsou jen vyplnéni mezer.“ (Gitin, 2000, s. 128) Stava se mechanismem socialni

kontroly, reguluje vydaje, ptatele, volny ¢as a mnoho dalsiho. Vsugeruje pohyblivé obrazy

pfimo do mysleni tak, aby tam vytvaiely zaklad pro jakékoli dal§i srovnani. Siln¢ plisobi
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hlavné¢ na déti. ,,Reklamni primysl se usilovné snazi vytvofit uz v détském nebo
adolescen¢nim veéku — nejpozdéji v Sestnacti letech — vazby na urcité znaky zbozi
pro dospélé: Na banky, na auta, na elektronické pfistroje, na potraviny. Dité¢ tak ma
zafixovan neuvétitelny pocet trznich znacek jeSté diive, neZ se nauci Cist a psat®.
(Berankova, 1998, s. 10-11) Reklama je zradna, je nésilna, ale je 1 pohorSujici. Toto si dité
vezme za normalni a podle nich se bude chovat a uvéti, ze takové jednani je bézné. A odtud
uz je jen kricek ke kriminalnimu jednani.

K tomu téz prispiva samostatné médium televize, kde nazorn¢ ukazuje nasili, smrt,
jeji zlehcovani. Mnohdy dochazi k vulgarnimu zobrazovani sexu a lidského téla (stafi lid¢)
snizujici lidskou duastojnost. V televizi je mozno vidét agresivitu mnoha forem a to
1 v pfimych pfenosech z politickych ptrevrati v rliznych zemich, ze sportovnich utkani atd.
To vse je velmi Spatnym ptikladem pro déti, protoze dochdzi k moznému ohrozeni jejich

socialniho, moralniho a psychického vyvoje.

Na druhou stranu nutno fici, ze televizi prezentované nasili a zlo nemusi mit jen
destruktivni ucinky, je-li détem prezentovano v kontextu, jenz témto projeviim dava smysl
v piijatém kulturnim ramci. Dité, jez na takovy ramec neni dostate¢né napojeno, a o které
se dospely nezajima pak muze nasili povazovat za legitimni zptisob prosazovani lidskych

potieb (Matousek, Kroftova, 1998, s. 102).

2. Kriminalita mladeze

Zavaznym socialnim jevem v fadé rozvinutych statl je bezesporu kriminalita
mladeze, a proto je pravem casto diskutovanym problémem. Jelikoz Zijeme v dobég, kdy
jsou projevy déti a mladeze naplnény agresivitou a neustale se zvysujici brutalitou, je proto
potieba hledat ptic¢iny. Stoupa pocet déti a mladych lidi zavislych na navykovych latkach.

Je velmi alarmujici, ze hranice veéku téchto zavislych se stidle posunuje smérem k ranému
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détstvi. Je to z divodu dnesni uspéchané a penézi ovlivnéné spolecnosti, kdy vychova déti

a naplnéni jejich volného casu jsou zavislé na schopnostech a moznostech rodict.

2.1 Charakteristika trestné cinnosti mladeze

Na prvnim misté v febficku trestné Cinnosti déti a mlddeze dominuje majetkova
trestna Cinnost, prevazné trestny ¢in ,,Kradeze* dle § 205 TZ. Dle véku pachatele je patrny
jisty rozdil pfedmétu zadjmu v zpusobu pachani i v organizovani kradezi. Ve zplsobu
provedeni se odrazi organizovany a kvalifikovany pfistup k pachani trestné Cinnosti. Jisty
rozdil se ukazuje u skupiny mladistvych oproti nezletilym. Zde je patrny vybér pfedmétu

zajmu a také posun v pachani trestné ¢innosti jednotlivei nebo skupinou.

Trestnd Cinnost se vyskytuje predevSim ve velkych méstech, kde sebou nese
1 ur¢itou anonymitu, jsou zde vhodnéjsi podminky a Skoda zptsobena zde dosahuje velkych
castek. Naopak na vesnicich se tato ¢innost vyskytuje v podstatné menSim rozsahu, a to

v aglomeracich rekrea¢nich objektt, restauraci a obchoda.

Obecn¢ plati, Ze majetkova trestna ¢innost je pachana z nedostatku finan¢nich
prostfedkll, a to z divodu ziskédni atraktivniho a luxusniho zbozi, jenZ je pro pachatele
nedostupné. Impulsem pro toto konani byva pravé reklama, kterd déti obklopuje
a inzerované zbozi vni je pro né nedostupné. DalSim divodem je ziskani dostatku
finan¢nich prostfedki na finanéné naroc¢né traveni volného €asu, jako jsou hraci automaty,
nakup tabakovych a alkoholickych vyrobkti a nékdy i drog. Prvnim kriminalnim ¢inem
Casto byva, ze déti zaCnou okradat své rodice, i pfesto, ze Casto mivaji ze strany rodicu
mnohdy zabezpeCen vysoky Zivotni standard. Ztoho vyplyvd neucta k autoritam,

hodnotdm, majetku a pohrdani obecnymi normami chovani.

14



Na druhém mist¢ ZzebfiCku je nasilna trestna cinnost, ktera od roku 1989
zaznamenala znaény narUst a je doprovéazena stale se zvySujicim stupném brutality. Utoky
jsou namifeny proti bezbrannym a slabym lidem, jako jsou stafi lidé, Zeny, télesné
a mentalng postizeni. V téchto ¢inech demonstruji pachatelé svoji silu, snahu ziskat uznani,
obdiv u svych vrstevnikil a ziskat urcité postaveni v parté. Tyto nésilné trestné ¢iny byvaji
ve velké mife pachany ve skupinach. Takového ¢inu se osamoceny pachatel dopousti
vyjimeéné. Clenstvi v parté poskytuje pachateli jistou anonymitu, coZ je typické pro trestny
¢in rvacky, ktera je nejCastéjSim trestnym cinem mladeze. Pachatelé jsou podpofeni
ostatnimi Cleny, jsou agresivngj$i, nez kdyby byli sami. Toto jednani mnohdy pfertsta

v hromadné niceni riznych objektl a zatizeni, coz je ,,Poskozovani cizi véci® § 228 TZ.

Tato protipravni jednani, kterd jsou rozsifena v riznych forméach mezi mladezi, jsou
jiz v takovém mnozstvi, Zze si ani neuvédomuje nebo nepfipousti skutecnost, ze jejich

jednani je nezddoucim patologickym jevem, se kterym je nutno se vypoiadat.
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Evidovana kriminalita déti a mladistvych
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(Zdroj: Evidenéné statisticky systém kriminality Policejniho prezidia CR).

Kriminalita déti a mladistvych po roce 1989 prudce vzrostla. Od roku 2000
nastupuje pokles. Od roku 2004 do roku 2009 se mira kriminality drzi téméf na stejné

arovni.
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2.2 Rodinné prostredi a kriminalita

Rodina je bezesporu prvni instituci v otdzce vzniku kriminality mladeze, kde je
mozno tomuto patologickému jevu predejit. Rodina se zdsadnim zplsobem podili
na utvareni zivotniho stylu tedy i vyuziti volného ¢asu. Vychova by méla rozvijet mnohé
kvality osobnosti a vyznamné ovlivnit citovy rozvoj. Svou funk¢nosti by méla zarucit

fadnou vychovu a pfipravit tak jedince pro plnohodnotny Zivot ve spolecnosti.

V mnoha rodindch se vychova déti velmi ztencila na pouhé uspokojovéni
biologickych potieb ditéte. Diive do vychovy byli zapojeni i ostatni ¢lenové rodiny a jejich
pratelé. V souCasné¢ dobé tento narocny ukol zpravidla zastavd pouze matka, a to
1 z divodu, ze mnohé rodiny jiz nemaji takové spojeni s ptibuznymi, ktefi by jim mohli
pomahat. Proto se méni piistup jedince k ostatnim ¢lentim a tak se formuje piistup vici celé

spole¢nosti. V nasi moderni spolecnosti je vice uplatiovano demokratické souziti.

Déti trpi nedostatkem rodicovského zajmu, a proto je pro né impulzem kazda vnéjsi
intervence, kterd je pro né zajimava a libivd. Jako napt. velké mnozstvi reklam
na alkoholické napoje, které jsou vysilany v televizi, v rozhlase, tiStény na billboardech,
v novinach a ¢asopisech. Tyto reklamy maji poutavy ptibéh, mnohdy jsou romanticky az
pohadkove ladéné, jsou zasazené do krasného prostiedi a vystupuji v nich krasni a dokonali
lidé. Prikladem jedné takové reklamy je reklama na Tulamore Dew. Ptib¢h této reklamy se
odviji v historické dobé¢, kde se mladi lidé sejdou s pritelem, ktery se pta, co vse je potkalo
na cesté za nim a oni mu popisuji piibéh, ktery je dokreslovan pohadkovymi vyjevy (kan
letici povétiim, vznasejici se chalupa starého Brenana) za okny velmi utulné hospidky.
Dalsim ptikladem jsou reklamy na pivo. V téchto reklamach je pivo prezentovano jako
nezbytna soucast témet kazdého lidského konani. Naptiklad po fotbalovém zapase je nutno
,vSe splachnout®, rybolov je vlastné jen zdminka pro piti piva, pii vyrobé bytelného stolu
opét figuruje pivo. V neposledni fadé jsou reklamni kampané pivovar doplnény vyhernimi
soutézemi, které spocivaji vtom, Ze za co nejveétsi mnozstvi vypitého piva je hmotna

odména v podob¢ obleceni, elektroniky a jinych véci. Déti nevidi nic Spatného v konzumaci
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alkoholu, ptipada jim to zcela normalni, protoze je vSude obklopuje. V mnoha piipadech se
stava, ze pii ruznych rodinnych oslavach sami rodi¢e nabizeji détem alkohol. Neni
zvlastnosti, ze nekteti Skolaci ptichdzeji 1 na vyu€ovani opili a pod vlivem alkoholu jsou
hrubi a vulgarni nejen ke svym spoluzédktm, ale i1 k ucitelim. Pod vlivem alkoholu se
dopoustéji vytrznictvi, vandalismu atd. A toto jsou prvni kroky ke kriminalité. DalSimi
pri¢inami kriminogennich faktori je vysoka cena alkoholu, a proto dochazi ke kradezim
samotného zbozi nebo financnich prosttedkl nebo jinych véci, které prodaji a za utrzené
penize si alkohol opatii. Zpisob, jakym jsou kradeze provadény, je mnohdy brutalni. Tato
mira brutality a nasili se do zivota déti promita z poc¢itacovych her a ak¢nich filmi, které je

jiz od détstvi doprovazeji.

Rodinna vychova je socializacni proces, ktery neprobihd vzdy podle predstav a cili
vSech zucastnénych. Muze byt ovlivnéna raznymi skutecnostmi, které maji nezadouci vliv
na vyvoj ditéte. Podili se na ném hekticky zpisob zivota, okolnosti, které vznikaji v rodiné

v

pfinese kriminogenni faktory.

Jednim z téchto faktorti je naptiklad ztrata zaméstnani jednoho z rodict, kdy se
rodina dostava do nedobré ekonomické situace — tato hrozba je velmi aktudlni v soucasné
ekonomické krizi. Tento problém sebou piinasi zménu chovani rodi¢i a mize dochdzet
k zanedbavani potieb ditéte jak v roviné materialni tak citové. Po t€ mlize dojit k destrukei
Tento fakt mé za nasledek vyhledavéani této pozornosti v fadach svych vrstevnikt, kde

muze ziskat nezadouci ndvyky chovani.

,Jednim z mnoha rizik spojenych s vychovou ditéte mize byt také fakt, kdy se
rodice sami odmitaji pfizplsobit zZivotu ve spolecnosti, pachaji kriminalitu, nadmérné
pozivaji alkoholické napoje a v neposledni tfadé¢ se také mohou dopoustét nasili
na détech.“(Mozny, 2003, s. 303) V této fazi je nutny zasah do rodiny ze strany statni
instituce, kterd je povinna dohlédnout na zdravy vyvoj ditéte i za cenu, Ze pievezme péci

o vychovavaného jedince.
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Pestalozzi jiz na poc¢atku 19. stoleti fekl: ,,Kde ditéti jiz od pocatku chybi matetska
laska, vérnost a ucast lidska, kde rodi¢e ve svém vztahu k ditéti se od pfirozenosti tak
k lasce, tam je potom pro jejich dit€¢ konec s vychovou k lasce a ¢innosti z lasky. Podvod

a povrchnost zaplavi lidského tvora od kolébky.* (Spousta, 1996, s. 13)

2.3 Skolni prostiedi

Prichodem do Skoly dit¢ ztraci své vyluéné postaveni, které¢ bézn¢ v rodiné¢ miva
a kde je stale sttedem pozornosti. Musi si zvykat na novy zivotni rytmus, ktery nastdva
rannim vstavanim v danou dobu, pokracuje rytmem vyucovacich hodin, doméaci pfipravou
na $kolu a plnénim si domacich povinnosti. Skola pozaduje, aby se dité ptizpasobilo tak,

jako ostatni déti.

Neodd¢litelnou soucasti vychovy mladého ¢loveka je skola. Vytvati zakladni citové
a materialni hodnoty, které jej provazi cely Zivot a p¥imo formuji jeho osobnost. Skola
nekdy muze pusobit jako katalyzator kriminogennich faktorti rodiny. Osobnost ucitele
a celkova organizace Skolni vyuky miize velmi pozitivné ovlivnit vztah ditéte ke Skole

a k uceni.

Za zédkladni kriminogenni faktory ve Skolské vychové 1ze podle Chmelika oznacit

predevsim tyto:
a) nepravidelna Skolni dochazka
b) Spatny prospéch
¢) nevhodné chovani k uciteliim, zaktim

d) arogantni pfistup ucitele k zaklim
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e) Spatna spoluprace rodict se Skolou
f) nedostate¢nd kontrolni a pedagogicka ¢innost Skoly

,Dalsim velmi ddlezitym faktorem je nedostate¢né a neuplné vzdélani. Rada
delikventni mlédeze nemd ukonceno zdkladni vzdélani. U néckterych mladistvych
delikventli je zjiStovana podprimérna inteligence, kterd se projevuje v nedostatku
sebekriti¢nosti, scestnych zajmech na jedné stran¢ a naopak pocity nedocenénosti na strané
druhé. Ta byva Casto spojena se snahou upoutat na sebe pozornost za kazdou cenu. Tito lidé
nemaji konkrétni piedstavy o Zivotni perspektivé, a to ani do relativné blizké budoucnosti.*

(Chmelik, 1995, s. 6)

Zakladnim signdlem kriminogenniho faktoru je situace, kdy dit¢ zanedbava skolni
dochéazku. Rapidné se mu zméni prospéch a jeho chovani ke spoluzakiim i k pedagogtim se
neshoduje s dobrou moralkou. Takovéto jednani miize byt zplsobeno z rtiznych davodu.
Proto je dobré toto jednani v€asné odhalit a nésledné adekvatné tesit. Zaskolactvi poskytuje
ditéti volny cas, ktery je vyuzivan ke schazeni se v ruznych partach, kde dochazi k pachani

trestné ¢innosti.

Tvorba postaveni v parté¢ zpiisobuje vyskyt Sikany ze strany vétSiho kolektivu
spoluzaka. Je dulezité, aby po prvnich ptiznacich doslo k v€asnému odhaleni a feSeni
tohoto zavadového jednéni. Pti zjisténi zmény v chovani ditéte je tfeba, aby rodice
sledovali dal$i signaly zvlastnich projevi. Podle Kolafe mlizeme pozorovat napiiklad

nékteré z nasledujicich zmén:
e za dité¢tem doml nedochézi zadny spoluzak, zda se, ze nema zadné kamarady
e dité je zarazené, posmutnélé az depresivni, nemluvi o tom, co se d¢je ve Skole
e Spatn¢ usind, ma poruchy spanku, zdaji se mu hrtizostrasné sny
e dojde k vyraznému zhorsSeni prospéchu, je nesoustfedéné, bez zajmu
e cCasto ho pted odchodem do Skoly nebo po ptichodu poboliva hlava, bficho

e dité Casto navstévuje I€kare, z nenadani se objevuje neomluvena absence
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e dit¢ chodi do skoly nebo ze Skoly oklikami

e piichazi domt s potrhanym oblecenim, poSkozenymi Skolnimi pomtckami nebo

bez nich
e Casto mu nevychdzi kapesné, ztraci ho, pozaduje dalsi penize
o dit¢ prichazi domt vyhladovélé, i kdyZ dostava svaciny a obédy ma zajistény
e nedokaze uspokojive vysvétlit svoje zranéni (odfeniny, modfiny, popaleniny)
e vyhroZuje sebevrazdou nebo se o ni dokonce pokusi

Sikanu zafazujeme mezi latentni kriminalitu, kdy toto patologické jednani neni odhaleno
a pachatel neni potrestan. Proto by prevence meéla spocivat ve vSimavosti celé nasi

spolecnosti. (Kolat, 1997, s. 112)

2.4 Volny cas

Vyuzivani volného Casu je zplisobem projevu zivotniho stylu déti a mladeze.
Aktivity si voli sami svobodné, patti do Cinnosti, které de¢laji radi, pfindseji jim radost,

uspokojeni 1 odpocinek a délaji je dobrovolné.

»Volnocasové aktivity jsou ovlivnény biologickym zranim a jsou odrazem dosazené
urovné socialniho, mentalniho a psychického zrani. Zaroven jsou stimulem dalSiho zrani
jedince a posunem v hodnotové orientaci. Realizace zajmii a potieb ditéte i mladého
Clovéka prostiednictvim volnocasovych aktivit patii do socidlniho uceni.” (Kraus,

Polackova, 2001 s. 166)

Vyznamnymi ¢initeli naplnéni volného Casu je rodina a mimoskolni aktivity. Proto
je dobré znat potieby ditéte a jeho zajmy. Rodi¢e by méli védét jaka je napln ditéte
ve volném case, s kym se styka, kde se zdrzuje, kdy a v jakém stavu se vraci domt. Pokud
rodice takovy prehled nemaji, je mozné, ze se dit€ uchyli k parté s delikventnim jednanim.

Zakony a fungovani party jsou zaloZeny na jistém zpusobu vyjadfovani, druhu preferované
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hudby, postoji k rodi¢iim, Skole, zajmu o alkohol a drogy, ale nezbytné i v Gpravé svého
zevnéjsku. Tyto deti vetSinou travi Cas v herndch, pozivaji alkoholické ndpoje a nékdy
1 drogy a pro zajisténi dostatku finan¢nich prosttedkli pachaji trestnou ¢innost, jako jsou

drobné kradeZe, vydirani svych vrstevnikl atd.

V lepsim ptipad¢ déti svlij volny Cas travi sledovanim televize a ¢innosti spojenou
s pocitacem. Z vysledkl vyzkumu ministerstva Skolstvi, mladeze a télovychovy v soucasné
dob¢ denni sledovani televize a Cinnosti na pocitaci ¢ini az 76% populace déti. To znamena,
ze v malé mife se v jejich zivoté odrazi realita naSeho svéta a nastupuje realita virtudlni.
Nov¢ technologie, které déti ve svém volném Case vyuzivaji, ptinasi pokles zajmu o Cetbu

knih, pobyt v pfirod¢ a sport.

2.5 Vzory a idealy

Obcas probéhne médii zprava o Spatnych piikladech z televize, filmového nasili,
napodobovéni anorektické krasy, sebevrazda inspirovand nevhodnym zivotnim vzorem
a dalsi neblahé vlivy, které ohrozuji déti. Reklama tézi z popularity idoli a tendence
napodobovat zndmé osobnosti. Pro¢ jsou déti nachylné ke snadnému ovlivnéni, kdy
potlacuji realitu a poddavaji se filmové fikci? Je to proto, Zze déti jsou k napodobé

nachylnéjsi a prave na napodobé je zalozena jejich schopnost se ucit.

V minulych letech si déti volily své vzory spiSe vzdalené jako sportovce, literarni,
filmové a televizni hrdiny apod. Postupem casu vid€ly své vzory piimo v roding,
a to z pochopitelnych davodi, ze z déti pravdépodobné vyrostou hodné podobni lid¢, jako
jsou jejich rodi¢e. Vzory a ideadly Cerpame ze zivota samotného. Dobré vlastnosti se
snazime okoukavat nejen od svych rodicu, star§ich sourozenct, ale i od pratel a znamych.
Maximalni snahou rodi¢i by méla byt snaha stat se kladnym c¢initelem, plisobit na dité
vlastnim ptikladem napt. ze lidé k sobé maji byt ohleduplni, maji si poméhat a ze penize
nejsou vsechno. Toto se nedé jednoduse vysvétlit nebo prikazat. To je mozné okoukat, zazit

a vidét v prikladech.
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Soucasna uspéchand, hrubd, anonymni a odcizena doba, lacnici po penézich, ndm
pfinasi hrdiny, jez ziji pro zvlastni véci jako je pomsta, penize, ziskani krasné divky,
a proto musi ukrast ponorku, potopit lod’, vykrast bankovni trezor, cestou stfili vSemi
znamymi zbranémi na vSechny padouchy a ze vSeho vyvazne se zdravou kizi a dosdhne
svého bohatstvi. Je to divnd doba. Proto je tfeba branit se tomu, aby se détem stali
zivotnimi vzory video-zabijaci. Rada je jednoducha, poskytnout vzory, které jsou
zivotnéjsi, détem blizsi a silngjsi. Témito vzory bychom se méli stat my, dospéli lidé, kteti

si pro své déti najdou Cas.

2.6 Dilci zavér

Kriminogenni faktory déti a mladeze, které jsou v nasi spolecnosti tézko fesSitelné,
prameni v socializa¢nich zménach vychovy v nasi dob&. Tato doba je piilis hekticka a neni
dostatek Casu pro volnocasové aktivity, které by se mély stat predevsim zalezitosti rodiny.
Bylo by tedy vhodné, aby rodice s détmi travili mnohem vice Casu, predavali jim své
zkuSenosti a vstépovali jim zasady spravné moralky a prava. Rodic¢e by zaroven méli mit
prehled o volném casu svych déti, dohlizet na jejich aktivity, v jakém prostredi a s kym se
stykaji. Z divodu nedostatku ¢asu rodici se Casto stava, ze si déti hledaji své vzory mezi
svymi vrstevniky a pokud nejsou jejich aktivity monitorovany, miize byt jejich vliv
nezadouci. Rodina by méla uzce spolupracovat s ptfedskolnimi i Skolnimi institucemi, proto
aby se vytvotilo optimalni prostfedni pro vychovu a socializaci. Skolské zatizeni se stavaji
prvnimi c¢lanky, kde se zjistuji a fesi rizné delikty déti, které maji pifimou
souvislost se Skolou anebo rodinou. Proto prace pedagogl neni viibec lehka, jsou na né
kladeny vysoké naroky a odborna pfiprava. Je to proto, aby byli schopni Celit i socialné

patologickym jeviim, které se ve Skolnim prostfedi vyskytuji.

Uroveii kriminality je posuzovana na zakladé statistik, které vytvaii Policie CR.
Tyto statistiky jsou sledovany Sirokou vefejnosti 1 specialisty zabyvajici se kriminalitou

mladeze. V navaznostech na tyto statistiky 1ze okamzité reagovat vhodné cilenou prevenci
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v pozadovanych oblastech, které jsou snartstem kriminogennich faktorti spojeny.

Vysledkem této prace je stabilizovani situace ve spolecnosti a zajisténi bezpecnosti obcand.

3. Prakticka ¢ast

Prakticka Cast mé prace je zaméfena na zmapovani vztahu déti k souCasnym
médiim. V mém prizkumu jsem se snazil zaméfit hlavné na to, jak do zivota détské
spolecnosti ve véku 11 az 14 let zasahuji média a jaky vztah k nim déti maji. Jakym
zpusobem formuji a ovliviiuji jejich osobnost, jak déti média vyuzivaji a k jakym ucelim.
Zda rodi€e néjakym zptsobem koordinuji sledovani hromadnych sdélovacich prostredki.
Dale jsem béhem mého pruzkumu chtél zjistit, jakd média jsou nejobliben¢jsi a k emu je

déti vyuzivaji. Zda a na kolik procent véfi informacim, které v nich ziskaly.

3.1 Cil a metody priuzkumu

Cilem mého prizkumu bylo zjistit, z jakych socidlnich pomért zkoumany vzorek
déti pochazi a jakou mérou je skutecné ovlivituji masmédia, informacni technologie a jak je
pfed témito negativnimi vlivy chréanit. Proto jsem k naplnéni mého cile zvolil metodu

kvantitativniho prizkumu formou dotazniku vlastni konstrukce.

Prizkumné otadzky i jejich skladbu jsem volil, tak aby si déti mohli vybrat ty
z nabizenych moznosti, které¢ jim budou neblizsi. Zptisob kladeni otdzek je volen, tak aby
bylo mozno zjistit, jaka rizna média déeti sleduji, zda maji na né€ vliv, zda jsou jejich rodice
spolutvlirci denniho programu svych déti a maji-li prehled o jejich volnocasovych

aktivitach, ¢imz by predchazeli krimindalni ¢innosti.
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3.2 Charakteristika vybérového souboru

Pro svij projekt jsem vybral vzorek respondentt, ktery zahrnoval 64 déti ze dvou
t¥id zékladni §koly. Jedna tiida byla ze Zakladni §koly Linecka 43, Cesky Krumlov a druha
ze Zakladni $koly Plesivec 249, Cesky Krumlov.

Pro stanoveni cila jsem jako prizkumny nastroj sestavil dotaznik. Doba k vyplnéni
dotazniku byla predpokladana na cca 20 az 30 minut. Myslim, Ze to je doba, ktera
dotazované déti udrzi v pozornosti a pfili§ je neunavi. Dotaznik je urcen, pro zaky 6. tfid
zakladnich Skol a skladd se z 24 otazek, které¢ se skladaji zuzavienych, otevienych,
Skalovych, faktografickych a dichotomickych otazek. Otazky jsou anonymni, a proto se
domnivam, Ze mohou zvySit upfimnost odpovédi. Ma snaha pii sestavovani dotazniku
spocivala v tom, aby byl srozumitelny a neobsahoval sugestivni otazky. Déti pii vypliovani
dotazniku mohou vice zvazovat své odpovédi, protoze nejsou nuceny okamzité odpovidat,
kdy tomu tak byva pii metodé fizené¢ho rozhovoru. Pfi téchto dvou metodach zjistujeme jak
fakta tvrdd (napf. pohlavi, v€k, misto bydlist¢ atd.), tak fakta mékka (napf. zdjmy,
zkusenosti, potfeby, hodnotovy systém atd.).

3.3 Vlastni priuzkum

Jist¢ diferenciace ocekavam v preferencich zdjmt mezi dévéaty a chlapci.
Ocekévani u chlapct je v rovin€ hernich, sportovnich aktivit, ak¢énich filma a soutéznich
poradi. U dévcat predpokladam vétsi zajem o humanitni sméry, ale i pohadkové, hudebni
potfady a seridly. Myslim, ze jisté rozdily se vyskytnou i u déti s vy$§im vékem, kde jiz
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velmi zajimé Grovenl v nazorech déti z vesnice a mésta, a to z toho diivodu, Ze v minulosti
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byl propastny rozdil v zivotnich nazorech mezi méstskymi a vesnickymi détmi.

Predpokladam, ze v soucasné dob¢ by jiz takovy rozdil nemél byt.

Hypotézy - na zakladé poznatkii obsaZenych v teoretické &isti jsem si stanovil

nasledujici hypotézy k ovéienti :

H1 — Déti prozivaji vice volného ¢asu u PC.
H2 — Déti veéti tomu, co vidi a slysi v TV, na internetu a ¢tou v novinach a Casopisech.

H3 — Televize je détmi vice vyuzivanym médiem nez PC.

4.  Vysledky priuzkumu

4.1 Vyhodnoceni a zpracovani ziskanych dat

Z pruzkumu provadéného formou dotazniku lze konstatovat, ze zaci odpovidali takto:
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1. Jsem divka, chlapec

B divka M chlapec

Ve zkoumaném vzorku je zastoupena vetsi ¢asti a to 59% populace divek. Chlapci jen 41%.

2. Kolik je mi let?

5%

11 =12 “13 =14

V priazkumu pievazuji déti ve véku 12 let. Nasleduje veék 11 let, 13 let a nejméné 14 let.
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3. Kde bydlim?

4% 5%

B ve mésté ®navesnici " nasamoté N méstys

Nejvice déti ze zkoumaného vzorku bydli ve mésté a na vesnici. V mnohem menSim poctu
je zastoupen mestys a samota.

4. Volny ¢as prozZivam:

¥ venku s kamarady ¥ u PC s internetem

Potésujici vysledek u této otazky je prozivani volného Casu venku s kamarady, i kdyz Cas
straveny u PC neni maly. V kolonce ,, jinak ,, se objevuje kladny vztah k hudbé.
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5. Ve svém pokojiku mam:

B PC W®televizor “ oboji ™ anijednu z moZnosti

Déti maji v nadpoloviéni vétSing€ ve svém pokojicku PC 1 TV a to je velmi znepokojujici.

6. K ¢emu vyuzivam PC:

¥ ke komunikaci s kamarady ¥ k ziskavani informaci

“ k hrani her ¥ jinak

Nejvice déti vyuzivaji PC ke komunikaci a k zdbavé. Ziskdvani informaci je o 6% méné
vyuzivano nez zabava.
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7. Knihy a casopisy, které ¢tu, si vybiram :

Bsam(a) Mrodice na doporuceni ¥ nectu rad(a)

Vybér knih a ¢asopisti je z vétSiny na samotnych détech. Znepokojujici je vysoké procento
déti, které nemaji o Cetbu z4jem vibec.

8. Jaké porady sleduji rad(a) v TV?

Ve sledovani potad v TV je velka rozmanitost. Na Spici zebficku jsou akéni filmy a tésné
za nimi se drzi horory a seridly. Dalsi pofady jako jsou pohadky, animované seridly,
hudebni hitparady, nemaji mezi sebou velké rozdily. Mensi zéjem je o sportovni a soutézni
potady a dokumentérni filmy.
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9. Posloucham rozhlas?

B ano ®ne

Vliv techniky a elektroniky snizuje poslech klasickych radii. Déti poslouchaji vlastni mp3
ptrehravace.

10. Myslim si, Ze mé mohou média ovlivnit?

Hano M ne, nemohou

Tvorba osobnosti a samostatnosti se odrazi v nazoru, ze se déti nedaji médii ovlivnit.
Pomér kladnych odpovédi mezi chlapci a dévcaty je 50%.
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11. Vérim tomu, co vidim a slySim v TV, na internetu
a Ctu v novinach, ¢asopisech?

5%

M ano, vSemu M ¢astecné ' ne, nevérim

Vira v pravdivost informaci v médiich je v drtivé vétSin¢ ¢astecna.

12. Povazuji zakaz PC za trest?

Hano Mnpe

I kdyz déti travi u PC dost ¢asu, neni pro vétSinu z nich trestem zakaz ptistupu na PC.
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13. Kolik hodin denné jsem u PC?

" méné neZ hodinu ™ méné nez 4 hodiny

“vice nez 4 hodiny ¥ nejsem denné u PC

Straveny ¢as u PC zabira vétsing€ déti pomérné velkou ¢ast volného casu.

14. Povazuji za trest zakaz TV?

Hano ®ne

Zakaz sledovani televize je povazovana o 9% za mensi trest nez zékaz piistupu na PC.
Z toho vyplyva, ze PC je preferovang;jsi.
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15. Kolik hodin denné sleduji TV?

0%

¥ méné neZ hodinu ™ méné nez 4 hodiny

“vice nez 4 hodiny ¥ nesleduji TV denné

VSsichni dotazani sleduji TV denné a vice ¢asu nez PC. Je to proto, ze TV slouzi jako kulisa
1 pfi jinych ¢innostech a neni sttedem z4jmu.

16. Reklamy na plakatech, v TV ¢i v rozhlase mé
ovlivituji?

5%

Fano,vidy Mobdcas,vybiram si " ne, neovliviiuji

Reklamu vSechny déti vnimaji, ale jen nékteré ptipousti, ze jsou ji ovlivnény.
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17. Co udélam, kdyz se vratim domii ze Skoly?

6%

¥ zapnu PC, TV ¥ pisi domaci tkoly, uéim se
jdu s kamarady ven ¥ mam zajmové krouzky

¥ jina moZnost

V tomto piipad¢ vitézi povinnosti nad zdbavou, tedy ptiprava do skoly a vzdélavani se.

18. PC a TV mi prinasi?

0%
5% |

¥ vypliiuje mi volny ¢as ™ informace ¥ odreagovani

® zabavu ¥ vzruSeni " néco jiného

PC a TV jsou nejvice vyuzivany jako zdroj zabavy a informaci.
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19. Pri reSeni problému se obracim?

" narodie ®nakamariada © nainternet M jinak

Pti feSeni problému pievazuje lidsky faktor, a to ve velké mife u rodict, ale i u kamaradu.

20. Své ,,vzory* hledam?

By rodi¢ich ®™vkamaradech " vTV #EyPC ¥ nehledam

Rodice maji stale prvenstvi, i kdyz je tu propad o 19% oproti hledani pomoci.
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21. Ovliviiuje podle mého nazoru TV vztah mezi lidmi?

"k hor§Simu ®klepSimu “ neovliviiuji ™ nevim

Nerozhodnost odrazi povrchni znalost tohoto média.

22. Ovliviiuje podle mého nazoru PC vztah mezi lidmi?

Bk hor§Simu ®klepSimu © neovliviiuji ™ nevim

Zde prevlada nazor, ze PC vztahy neovliviiuje anebo neni jasny nézor.
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23. Co je pro mé dulezité?

u byt fyzicky zdatny (3) ® byt hezky, zdravy (3)

= mit dobry vztah Kk rodicium = mit dobré kamarady

B mit dost ¢casu na zabava ¥ ziskat vysi vzdélani

V tomto grafu se potvrdilo, ze u déti prevlada dobry vztah ke kamaradiim a k rodictim.

24. Které webové stranky sleduji nejéastéji?

U tohoto bodu déti uvadely vétSinou mnoho informacnich serverii jak napt. Seznam,
Google, YouTube atd., které vyuzivaji hlavné k Cerpani informaci ke svému studiu. Jako
dalsi uvadély stranky, kam chodi za zabavou, a to Facebook, Lidé, UFonek, Kinotip, Libim
se ti, Spele.
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25. Byl jsem vysetirovan Policii CR?

Ene Hano

Procento déti, které byly vysetfovany Policii CR je sice malé, ale alarmujici.

26. Dopustil jsem se kriminalniho jednani?

Ene ®Mano © samostatné My parté

Pokud se déti dopustily kriminalniho jednani, tak to bylo v parte¢.
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27. Mam zKuSenosti s:

'

® kourenim cigaret ® kourenim marihuany
= alkoholem W jina moznost

¥ nemam zadnou zkusenost

Znepokojujici skutecnosti je, ze 50% z dotdzanych déti ma zkuSenost s koufenim cigaret.

28. Choval jsem se hrubé ke spoluzakiim?

Ene ®ano

Hrubost se stala soucasti zivota déti.
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29. Byl jsem za Skolou?

Ene Hano

Ve véku dotazovanych je procento zaskolakii pomérné vysoké.
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4.2 Prezentace vysledku a ovéreni stanovenych
hypotéz

Vysledky prizkumu jsem ziskal zvyplnénych dotaznikd. Pii zpracovéni
a vyhodnocovani dat jsem si respondenty dé¢lil podle pohlavi a véku. Dotaznik vyplnilo
vice dévéat nez hochii. Pievladajici vék byl 12 let. Vétsina déti pochazela z mésta Cesky
Krumlov. Volny ¢as prozivaji venku s kamarddy a u PC. Dale z dotazniku vyplynulo,
ze déti maji ve svém pokojiku televizi i pocitac, ale s rozdilnym ptistupem k médiim mezi
chlapci a dévcaty. Chlapci preferuji ve svém zebiicku hodnot na prvnim misté¢ mit dobré
kamarady, oproti tomu dévcata uptednostituji mit dobry vztah s rodici. Jako dal$i priority
uvadély dobry zdravotni stav, a to shodné chlapci 1 dévcata. Chlapci projevili vétsi zajem
o sportovni aktivity, hrani pocitacovych her a sledovani televize, kde ptevazuji ak¢ni filmy,
horory, komedie a hudebni hitparady, dévcata spise preferuji sledovani televiznich poradu,
jako jsou pohadky, hudebni hitparady a seridly. Rozhlas soucasné déti témét neposlouchaji.
Na otazku, zda mohou média ovlivnit jejich osobnost, v drtivé vétSin€ chlapci i dévcata
odpovédeli stejn€, ze nemohou. Informacim z médii véfi vétSina jen castené, dévcata
z 18% véii vSemu. Zakaz PC dévcata nepovazuji za trest tak velky jako chlapci, zato trest
zdkazu TV je zcela v obracené podob&. Reklama spiSe chlapce neovliviluje a dévcata si
vybiraji, kterd reklama je zaujme. Pfi feSeni problémil a hledani vzord se déti obraceji
ve velké mife na rodice a mensi procento chlapcii 1 na kamarady. V nazoru, zda televize
nebo internet ovliviiuje vztah mezi lidmi se pfiklanély k odpovédi: nevim. Ve svém volném
Case vSichni respondenti nejradéji chodi ven s kamarady a surfuji na internetu. Z jinych

aktivit pfevlada hra na hudebni néstroj a jiné z4jmové krouzky.

H1 Déti prozivaji vice volného ¢asu u PC. Provedenym prizkumem bylo zjisténo, ze déti

prozivaji vice volného ¢asu venku s kamarady nez doma u PC. Hypotéza se nepotvrdila.

H2 Déti véii tomu, co vidi a sly$i v TV, na internetu a ¢tou v novinach a ¢asopisech.
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Tato hypotéza se potvrdila jen Castecné, jelikoz odpovédi déti nebyly zcela jednoznacné.
77% déti veéri informacim jen ¢astecné, 18% veii vSemu a pouze 5% nevéeii informacim

z médii.

H3 Televize je détmi vice vyuzivanym médiem nez PC.

Prizkumem bylo zjisténo, ze televize je médiem, ktery slouzi nejen k zdbavé, k vyplnéni
volného casu a k ziskavani informaci, ale 1 jako kulisa pfi jinych ¢innostech. Hypotéza se

potvrdila v celém svém rozsahu.

4.3 Dilci zavér

Domnivam se, Ze respondenti z mého prizkumu se fadi do kategorie socialn¢ dobie
fungujicich rodin. Vyplyva to z jejich dobrého skolniho prospéchu i hodnoceni. Velmi malé
procento melo kazenské prestupky nebo zkuSenosti s kriminologickymi faktory.
V nékterych rodinach se détem nedostava tolik pozornosti a starostlivosti jaké by si
zaslouzily. Rekl bych, e mnou zkoumany vzorek déti patii do lepsiho priméru déti,

kterych se kriminologické faktory dotkly.

43



Z.aveér

Vliv reklamy na kriminalitu mladeZe postihuje kazdou spolecnost. Proto jsem se
v prvni Casti mé prace zaméfil na média, kterd reklamu prenaseji. Nasledné jsem provedl

jejich €lenéni a zmapoval stupen sledovanosti.

Ve druhé ¢asti jsem pracoval se zékladnimi pojmy tykajici se kriminality mladeze,
které vedou k protipravnimu jednani. Slo o nastinéni vyvoje osobnosti déti a mladeze

a rozbor jejich trestné ¢innosti.

V praktické ¢asti jsem vychéazel ze svého prizkumu, ve kterém jsem se zabyval
pomérné malym vzorkem, a proto nemohu vérohodné nastinit skute¢nost, jak velky vliv ma
reklama na kriminalitu mlddeze. Z mého prizkumu vyplyva, ze déti, se kterymi jsem
pracoval, nejsou tolik ovlivnény reklamou, a tudiz jejich kriminélni ¢innost neni tak pestra

jako tomu byva ve vétSich méstech.

Po vykonani odborné praxe na Zakladni Skole, Lineck4 43 v Ceském Krumlové se
zamyslim nad pal¢ivym problémem, kterym je trdveni volného casu mladeze. Mél jsem
moznost spolupracovat se Skolnim psychologem, Skolni metodistkou prevence a vychovnou
poradkyni, se kterymi jsem konzultoval jednotlivé ptipady se znaky kriminologickych
faktorti. Vétsina problémového jednani déti se stala po skonceni vyucovani, tedy v dobg,
kdy uz déti nebyvaji pod dohledem pedagogt a jesté ani rodict, jelikoz rodice jesté byvaji
v zaméstnani, nebo jsou velmi vytizeni dal§imi aktivitami. Myslim, ze by spole¢nost méla
klast velky diraz na obnoveni zdravého rodinného zadzemi a zvySeni spoluprace se Skolnimi
zafizenimi. Plnohodnotné naplnit volny Cas déti a mladeze, ktery v lepSim piipadé vétSina
déti travi pasivné. Proto je tfeba motivovat a zapojovat déti do spoleCensky uznavanych,
hodnotnych volnocasovych aktivit. Tato primarni prevence mize déti a mladez chranit pred
vlivem patologickych jevii. Déti si plné neuvédomuji, jak je dilezité hodnotné vyuziti
volného Casu. V soucasnosti v boji s kriminalitou déti a mladeZe vidime, jak se néktefi

jedinci stavaji recidivujicimi dospélymi.
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O vysledky prizkumu zpracované do bakalaiské prace projevily zdjem obé Skoly, ve
kterych jsem prizkum provad€l. Tuto praci poskytnu jako zpétnou vazbu a interni

metodiku prevence pied patologickymi jevy.

Resumé

Bakalaiskd prace je zaméfena na problematiku vlivu reklamy na kriminalitu
mladeze. Cilem prace bylo popsat vyvoj a souCasny trend reklamy a kriminogennich
faktort v zivot¢ mladeze a poukazat na nutnost regulace reklamy. V prvni Casti jsem se
za pomoci odborné literatury pokusil zmapovat média, ptinaSejici reklamu, zjistit v jaké
mife reklamu produkuji a v jakém rozsahu déti reklamu sleduji. Ve druhé c¢asti se taktéz
za pomoci odborné literatury zabyvam problematikou vzniku kriminogennich faktor
v socidlnich sférach vychovy a traveni volného Casu. Ve tfeti Casti jsem empirickym
Setfenim, za uziti kvantitativniho prizkumu, zjistil soucasné trendy vyuzivani médii

a nasledné i vyvoje kriminality mladeze.

Anotace

Prace spojuje rozbor, ¢lenéni médii a popis vlivu reklamy v médiich na déti
zakladni Skoly. Vymezuje v zékladnich znacich trestnou ¢innost pachanou mladezi, ktera
vznika vlivem reklamy. Tato prace zaroven upozornuje na dulezitost rodinné vychovy,

pusobeni Skoly a efektivniho vyuziti volného ¢asu v plnohodnotném Zzivoté mladeze.
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Annotation

The work puts together an analyse, structure of media and description of the
influence of advert in media to the childern in a school age. It defines in

the basic features criminal activities commited by young people and
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the basic conditions for a valuable life of young generation.
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P¥ilohy

Priloha 1 - Dotaznik pro zaky zakladni Skoly
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Priloha ¢. 1

Vzor dotazniku :

1. Jsem:

a) divka
b) chlapec

2. Kolik mi je let?:

3. Kde bydlim?:
a) ve mesté
b) na vesnici
¢) nasamote

4. Volny ¢as prozivam:
a) venku s kamarady
b) u PC s internetem
¢) sledovanim TV

5. Ve svém pokojiku mam :
a) PC
b) televizor
c) oboji
d) ani jednu z uvedenych moznosti

6. K ¢emu vyuzivam pocitac:
a) ke komunikaci s kamarady
b) k ziskavani informaci
¢) k hrani her
d) jinak.....



7. Knihy ¢i ¢asopisy, které ¢tu, si vybiram :
a) sam (a)
b) rodice
¢) na doporuceni
d) nectu rad (a)
8. Jaké porady sleduji rad (a) v TV?:
a) pohadku
b) film pro pamétniky
¢) horor
d) eroticky film
e) hudebni hitparadu
f) zpravodajstvi
g) prirodopisny potad
h) sportovni pfenos
1) animovany serial
j) soutézni porad
k) akéni film
1) jiny pofad, ktery................

9. Posloucham rozhlas?:
a) ano

b) ne

10. Myslim si, Ze mé mohou média ovlivnit?:
a) ano
b) ne, nemohou

11. Véiim tomu, co vidim a slySim v TV, na internetu a ¢tu v novinach, ¢asopisech?:
a) ano, vSemu
b) castecné
¢) ne, nevetim

12. Povazuji zdkaz PC za trest?:
a) ano
b) ne



13

14

15

16

17

18

. Kolik hodin denné jsem u PC?:
a) méné nez 1 hodinu
b) méné nez 4 hodiny
¢) vice nez 4 hodiny
d) nejsem denné u PC

. Povazuji za trest zakaz TV?
a) ano
b) ne

. Kolik hodin denné sleduji TV?:
a) ménénez 1 hodinu
b) méné nez 4 hodiny
¢) vice nez 4 hodiny
d) nesleduji TV denné

. Reklamy na plakatech, v TV ¢i v rozhlase mé ovlivituji?:
a) ano, vzdy
b) obcas, vybirdm si
¢) ne, neovliviluji

. Co udélam, kdyz se vratim domi ze Skoly?:
a) zapnu PC, TV
b) pisi domaci tkoly, ucim se
¢) jdu s kamarady ven
d) mam zdjmové krouzky
€) jiInA MmoZnost..................

vvvvv

a) vypliuje mi volny Cas

b) informace

¢) odreagovani

d) zabavu

e) vzruSeni

f) néco jiného, co..............
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20

21

22

. P¥i FeSeni problému se obracim? :
a) narodice
b) na kamarada
¢) na internet

. Své ,,vzory“ hledam?:
a) vrodi¢ich
b) v kamaradech
c) vTV
d) vPC
e) nehledam

. Ovliviiuje podle mého nazoru TV vztah mezi lidmi?:
a) khor§imu
b) klepSimu
¢) neovliviluji
d) nevim

. Ovliviiuje podle mého nazoru PC vztah mezi lidmi?:
a) khorSimu
b) klepsimu
¢) neovliviuji
d) nevim

23. Co je pro mé diilezité?:

24

a) byt fyzicky zdatny (&)

b) byt hezky, zdravy (a)

¢) mit dobry vztah k rodicim
d) mit dobré kamarady

e) mit dost Casu na zébavu

f) ziskat vyssi vzdelani

. Které webové stranky sleduji nejcastéji?:
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25. Byl jsem vysetirovan Policii CR?
a) ne
b) ano, divod........

26. Dopustil jsem se kriminalniho jednani?
a) ne
b) ano
c) samostatné
d) v parté

27. Mam zkuSenost s :
a) koufenim cigaret
b) koufenim marihuany
c¢) alkoholem
d) jind moznost

28. Choval jsem se hrubé ke spoluzakim?
a) ne
b) ano a proc?

29. Byl jsem za Skolou?
a) ne
b) ano a proc?



