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1 Aktudlnost a naro€nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilG a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojl
11 Prace se zdroji v textu
12 Uroven analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 VyuZitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni Uroven prace
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Kritické pripominky k hodnoceni prace:

Neprehledné &islovani pouzitych zdroj pfinasi obtiznou orientaci v teoretické ¢asti. U
nékterych analyz doporucuji doplnit postupy a shrnuti zavér( (viz poloZené otazky).

Otazky k obhajobé:

1) Objasnéte postup pfi formulaci analyzy konkurence pomoci Porterova 5-ti

faktorového modelu.

2) SWOT zpracovana v diplomové praci plsobi pomérné subjektivnim dojmem.
PredlozZte objektivni argumenty potvrzujici jejich objektivni platnost.

3) Ovlivni, do budoucna, soucasna krize, predpokldadanad usporna opatieni
v hospodaFeni CR a médni trend ,,nebrat se” zajem o tyto sluzby?

Ve Zliné dne 16.5.2010 Ing. Radomila Soukalova, Ph.D.

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:

Podpis hodnotitele prace

A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




