i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Hodnoceni vedouciho diplomové prace

Jméno a pfijmeni studenta
Studijni program

Obor studia/ateliér

Forma studia

Akademicky rok

Nazev prace

Vedouci prace

Bc. Jana HANZELKOVA

Medialni a komunikacni studia

Marketingové komunikace

prezencni

2009/2010

Marketingova strategie firmy pfi vstupu na trh
Ing. Martina Jurikova, Ph.D.

© Aktudlnost a naroénost tématu
~ Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
~ Pristup ke konzultacim
I Samostatnost pti zpracovani
~ Formulace cilCi a hypotéz prace
© Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
~ Metodologicka kvalita postupu
© Struktura a logika textu
* Uroveri teoretické ¢asti prace
11 Adekvatnost pouzitych zdrojd
1| Prace se zdroji v textu
' Uroven analytické &asti prace
. Uroven projektové &asti prace
. VyuZitelnost navrhovanych rfeseni
' Inovativnost a kreativita zpracovani
' © Jazykova uUroven prace
. Formalni Groven prace
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[Celkové hodnoceni

| 1,25

Diplomantka pfistupovala ke zpracovani se zajmem, coz se mj. projevilo na rozsahu
prace. Pripravila, dle mého nazoru, akceschopny dokument s fadou zajimavych navrhi
v oblasti komunikace nové firmy Svatebni agentka.

Otazka k obhajobé:

Pro dosaZzeni komplexnosti projektu zpracujte k obhajobé podrobnéjsi ¢asovy plan a
predpokladany rozpocet komunikace na zvolené obdobi. ZvaZzte rentabilitu uvedenych

investic.

Ve Zliné dne 3. 5. 2010

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:

Podpis hodnotitele prace

A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




