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Tabulka A o
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B c D E T5x 1 Stuperi hodnoceni
1 [1,5 |2 (25 |3 4 5
Narocnost tématu BP ol 7.5
Splnéni cili BP 2 Vi
Teoreticka ¢4st BP Bl /
Analyticka &ast BP bl i
Stylistické a gramatickd aroveti BP | < 1
Formalni Grovefi BP > Vi
Soudet a5 loolF

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem , X* v pfislusné fadce.
Soucet hodnocenf kritérif vypodtéte vydélenim souétu stupiii hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilt BP stuperl nedostateéné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypoé&ita se névrh
znamky véetné tohoto nedostateénd hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeti ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 (A) Vyborng
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 -2.75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 —4,00 FX Nedostatedng
4,01 — 5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otdzky k obhajobé BP;

(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Studentka peclivé zkoumala moznosti reklamni kampané ve firmé Zahradnictvi
Baloun a vypracovala ndvrh na reklamni kampan, kterd koresponduje s cily firmy.

Studentka provedia kvalitni vyzkum, jak formou ankety, tak formou viastni analyzy.
Vysledkem fohoto vyzkumu je navrh reklamni kampané, kterou firma hodld
v budoucnu realizovat.

Ddle ocenuiji u studentky velmi pomocnou kreativitu pfi podpofe této reklamni
kampané.

Take hodnotim kladné, 7e studentka spojila teorelicke poznatky s poznatky
praktickymi v pribéhu fizeni praxe.

Otdzky k obhajobé:

1) Jaky druhy nejvhodnéjsi reklamni prostfedek pro firmu Zahradnictvi Baloun by
studentka volila?

2] Jaky pfisluiny marketingovy vyzkum u cilovych skupin za Ucelem zhodnoceni
Uspéinosti reklamni kampané by studentka volila?

Navrh na vyslednou znémku BP: A - Vyborné

(Uvedte stupert ECTS a slovni vyjadreni)

Ve Zliné dne 5.11.2009

ing. Eva Lysonkovd

Podpis hodnoticiho



