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Téma BP: Marketingovy plin firmy RENTAL,s. r. o.
Tabulka A
y Uroveit —’
Kritéria hodnoceni BP Stupeii .| A{B | C | D|E|F F | Soudin
obtiznosti X
1 (1,52 (25| 3 4 5

1 | Splnéni cila 3 X 3

2 | Logicka stavba 2 X 2

3 | Teoretickd &ast 3 X 3

4 | Analyticka ¢ast 3 X 4.5

5 { Préce s literaturou 2 X 2

6 Stylisticka a jazykova 1 X L5
uroven

7 | Formalni Groven i X |
Celkem 15 17

Poznamka: Hodnoceni Jednotlivych kritérii oznadte znakem
tabulky, ktery ziskame vydélenim celkového souétu soué
I az 1,5 (I vyjadiuje vy3si narocnost), ktery charakt
vypoctencho soudinu se podle tabulky B stanovi koneén

»X° v piistudné arovni. Vysledek z této
ind 15-i, vynasobime koeficientem v rozmezi
eriznje naro&nost tématu. Na zakladé takto
4 znamka prace.

Tabulka B
Interval Stupen ECTS Slovni hodnoceni
1,0-1,49 A Vyborné
1,5—-1,99 B Velmi dobte
2,0—2.49 C Dobie
2,5-2.99 D Uspokojive
3,0-3,49 E Dostateéné
3,5-3,99 FX Nedostatedné
4,0 - F Nedostatedns |

#Nehodici se krtnéte.




Pripominky a otazky k obhajobé:
(Otazky uvadi pouze oponent.)

1. Jaké mnozstvi zadkaznikl bylo osloveno v rdmci prizkumu?

2. Jaké naklady budou spojeny se soutézi (str. 40) kromé tisku letaku (ceny pro
vyherce, apod.)

3. Uvazujete o slevach pro stalé zakazniky ( x % z hodnoty vypUjcky) a mnozstevnich
slevach. Jak se naklady na tyto akce promitnou do planovaného rozpoctu?

4. Predpokladate, Ze navrhovany marketingovy plan bude firmou vyuzivan?

Navrh na klasifikaci bakalaiskeé prace (viz Tabulka B): A - vyborné
(Uvedte Stupen ECTS + Slovni hodnocenti)
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