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© Aktualnost a naroc¢nost tématu A

~ Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
~ Pristup ke konzultacim
< Samostatnost pfi zpracovani
-~ Formulace cilli a hypotéz prace
© Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
~ Metodologicka kvalita postupu
© Struktura a logika textu
~ Urover teoretické &asti prace
11 Adekvatnost pouzitych zdrojl
* | Préce se zdroji v textu
 Uroven analytické ¢asti prace
~ Urover projektové ¢asti prace
. Vyuzitelnost navrhovanych reSeni
_ = Inovativnost a kreativita zpracovani
' © Jazykova uroven prace
. Formalni droven prace
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[Celkové hodnoceni
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Ocenuji zvoleni netradi¢niho tématu tykajiciho se sportovniho marketingu. Dale
ocenuji napad konfrontace profesionalnich soutézi v akrobatickém |étani a Red Bull Air
Race. V analytické ¢asti jsem bohuzel postradal Sirsi pohled. U hodnoceni odbornik(i na
dané téma, Casto dochazi k velkému zkresleni. Pfes tuto vytku souhlasim se zavéry

prace a odmitnutim plvodnich hypotéz.

Otazky k obhajobé:

1) Proc se ze vSech vyznamnych sportovnich akci staly zabavné atraktivni show?
2) Jak dlleZita je otdzka pritomnosti ,,narodniho” hrdiny pro atraktivitu daného

sportu?

3) Zhodnotte marketingovy dopad poradani Red Bull Air Race na znacku Red Bull.

V dne

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:

Podpis hodnotitele prace

A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




