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Pfipominky a hodnoceni prace:

Praci hodnotim jako kvalitni a zajimavou, ocenit Ize zejména kvalitativni prazkum. Je
sice  z metodologického hlediska otazkou, jakou vahu Ilze vzhledem k poctu
respondentl prikladat kvantitativnimu vyhodnoceni jedné zotazek (hodnoceni
dilezZitosti jednotlivych parametr(, str. 46), které souvisi i s jednou z hypotéz, nicméné
z hlediska celkovych zavért se tento mozny problém nejevi jako podstatny. Jako celek
je prace podle mého nazoru vyborna.

Otazky k obhajobé:
Jaké jsou prekazky a rizika pripadné implementace Vaseho navrhu?

Ve Zliné dne 30. 4. 2010 Podpis:

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



