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Pfipominky a hodnoceni prace:

Téma diplomovej prace byva uz dlhodobo predmetom zaujmu diplomantov. Diplomant
sa vtomto pripade zaoberal problematikou ucinnosti propagdcie na internete
vzhlfadom na zvySovanie konkurencieschopnosti v praxi, pricom jednoznacne preukazal
vlastni zainteresovanost a zanietenost pri spracovani zvolenej témy. V praci je
evidentné vzajomné prelinanie teoretickych vychodisk s praktickymi aplikdciami.
Mensiu vyhradu je mozné vzniest k citelnej absencii bezne dostupnych kniznych ci
Casopiseckych zdrojov, napriklad aj ¢eskej proveniencie (vyznam internetovych zdrojov
a ich vyber pritom spochybneny nie, autor prace sa vSak primarne orientoval prave na
ne). Z hladiska analytickej Casti by bolo vhodné identifikovat aj ,,subjektivny” pohlad na
webové stranky z pohladu jej navstevnikov. Z pohladu Sstruktury prace by bolo
vhodnejsie jej ¢lenenie na tri zakladné ramcové kapitoly.



Otazky k obhajobé:
1) Charakterizujte mozZnosti vyuzitia tzv. augmented reality na internete
v kontexte parcialnych funkénych marketingovych stratégii.
2) Konkretizujte funkcionalitu navrhovanej webovej prezentacie vzhladom na
Siroké cenové rozpatie uvadzané v casti financovanie projektu webovej
prezentacie (30.000,- az 200.000,- K¢).

3) Ktoré su zdkladné bariéry implementdcie e-commerce v podmienkach firmy AG
FOODS Group a.s.?

V Bratislave dne 5.5. 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



