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1 Aktudlnost a narocnost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pti zpracovani
5 Formulace cilC a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroveri teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojl
11 Prace se zdroji v textu
12 Uroven analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové &asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych feseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova uroven prace
17 Formalni Groven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:
Velmi kvalitni prace, obsahové ujasnéna, vyzrald, bez formdlnich nedostatkd.

Ocenuji pfedevsim komplexni pfistup autora ke zpracovani tématu, mj. skutecnost, ze
v analytické ¢asti porovnal vysledky sekundarniho vyzkumu s vlastnim priizkumem.

Nemam prFipominky ani dotazy.
Hodnoceni: A —vyborné.

V Praze dne 18.5.2010

Podpis hodnotitele prace



