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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilG a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdroju
11 Prace se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Urover projektové ¢asti prace
14 VyuZitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova uroven prace
17 Formalni Uroven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Narocna aplikace etickych otazek v netradi¢ni oblasti, kterou zvolil autor v bakalarské
praci, je prikladem snahy vyuzit nabyté znalosti ze studia a zorientovat se soucasné
v problematice, souvisejici s povolanim autora. Autor nezvolil snadnou cestu, ale
vysledky jsou slibné nejen pro potfeby bakalarské prace, ale i jako vychodisko pro dalsi
Setfeni, napf. formou srovnavaciho vyzkumu za dalsi zvolené obdobi.

Ve Zliné, dne 17. kvétna 2010

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:

Podpis hodnotitele prace

A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




