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ABSTRAKT

Tato bakalafska prace se zabyva redesignem webovych stranek a logotypu hudebni skupi-
ny Bonsai ¢.3 a zaroven navrhuje feSeni lepsi propagace na internetu. Prvni (teoreticka)
¢ast se zabyva historii hudby na internetu, zaroven rozebird hlavni pojmy a zdsady, kterych
by se mél grafik pfi zpracovani drzet a zohlediiovat. Dalsi (prakticka) ¢ast se zabyva sta-
vem soucasnych webovych stranek a logotypu. Analyzuje klady a zapory a z nich vychazi

v navrh feseni, z kterého posléze vnika konecny projekt.

Klicova slova: Redesign, hudba, webdesign, logotyp, propagace, komunikace, hudebni

skupina Bonsai ¢.3

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with music group Bonsai No.3 website and logotype redesign
and at the same time proposes resolution of better internet promotion. The first (theoreti-
cal) part deals with internet music history, at the same time analyses main concepts and
principles which graphic artist should adhere and respect. Next (practical) part deals with
present situation of website and logotype. It analyses pros and cons and of them goes out

in design from whom finally originates final project.

Keywords: Redesign, music, webdesign, logotype, promotion, communication, music

group Bonsai No.3.
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UvVOoD

Hudba ptedstavuje jistou formu vyjadieni lidskych pocitil, at’ uz radosti, lasky, vzteku ¢i
smutku. Hudba provazi lidstvo uz od nepaméti a postupem casu se zformovala v mnoho
riznych zanrl, které se lidem nabizeji a obohacuji jejich Zivot. Béhem dlouhé historie
hudby nebylo Zadné stoleti stylové tak plodné jako stoleti dvacaté. Z velké Casti je to di-
sledek predevsim vyvoje technologii, ktery pfispél k ohromnému rozmachu moderni hud-
by. Navic se hudba stala mnohem dostupnéjsi, znéla z radii, televizi, magnetofonii, gramo-

fonovych desek a ¢asem i z pfenosnych CD nosici a digitalnich piistrojt.

Hudebnici, skladatelé ¢i zpévaci nikdy nebyli tak zadani jako praveé nyni. Na zaklad¢ toho-
to trendu zacaly vznikat rizné fan cluby, jejichz ¢lenové se vyznacovali obrovskou potie-
bou pfedavat si navzajem mezi sebou své myslenky, touhy a obdiv vyvolené hudebni iko-
né. Piisobnost téchto fan clubl se neustale rozsifovala a s ni 1 potfeba komunikace na stale
vetsi vzdalenost. Odpovéd’ prisla na zacatku 90. let s prichodem prvnich webovych stra-
nek. Netrvalo dlouho a objevily se prvni hudebni databaze, které shromazdovaly dilezité
informace o popularnich interpretech. Na né nasledné¢ navazaly prvni ,,fanouskovské*

stranky, pojednavajici ¢isté o hudebnim zanru, kapele, zpévakovi.

S postupujicim rozvojem internetu sami hudebnici pochopili jeho diilezitost pro svou po-
pularitu a udrzovani se v povédomi svych pfiznivcl. Proto zacaly vznikat oficialni webové
stranky, jez postupné kladly stale vétsi diraz na vizudlni a grafické zpracovani. Preplnény
webovy trh spolu s hudebni konkurenci zdkonité¢ musel vyvijet vétsi dliraz na zpracovani

obsahu a samotného designu webovych stran.

Soucasny trend fandi predevsim kreativité¢ a netradi¢nosti. Avsak pii listovani hudebnimi
strankami jednotlivych interpretd si 1 nezasvéceny ¢loveék vSimne toho, jak slavni umélci
(¢i spiSe jejich grafici) kladou velmi maly diiraz na uméleckou stranku véci. Nezbavime se
dojmu, ze spolé€haji spiSe na svoji popularitu. Na druhou stranu se fada méné znamych
hudebnikid snazi do svych webovych stran vlozit mnohem vice svého srdce. Dle mého na-
zoru, 1 jakakoli méné znamé hudebni skupina si zaslouzi pfiblizit se vice dneSnimu trendu
a vizualn¢ propojit se svymi internetovymi strankami. AvSak vétSinou nemaji dostatek
finan¢nich prosttedkil na zaplaceni designéra, ktery by se o jejich internetovou propagaci
zaslouzil. Na zéklad¢ této skutecnosti je postavena ma bakaldiskéd prace, v niz se snazim

proniknout do problematiky hudby na internetu. Cilem mé prace je vytvoiit logotyp
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a webov¢ stranky hudebni skupiny Bonsai €. 3, které budou dobie reprezentovat tuto kape-

lu a budou uzivatelsky ptijemné pro posluchace, fanousky i pro samotné ¢leny kapely.

Prace je koncipovana do dvou casti. Zakladnim tématem teoretické ¢asti je seznameni
s historii a vyvojem hudby a hudebniho priimyslu na internetu. Dale se zde vénuji zaklad-
nim pojmiim v oblasti webového designu a uvadim hlavni zasady pfti tvorbé internetovych
stranek. V ramci prvni kapitoly také poukazuji na momentélni trendy v oblasti hudby. Teo-
retickou ¢ast uzavird historie a hlavni vyhody komunitnich serveri, které nabizeji jednodu-
chou a presto efektivni prezentaci své osoby na internetu, ktera je v oblasti hudby velmi
dilezita.

V praktické casti se zabyvam analyzou problematiky stavajicich webovych stranek skupi-
ny Bonsai ¢. 3 a popisem jejich nedostatkii, kterych se pfi redesignu snazim vyvarovat.

Nakonec popisuji samotny pribéh realizace a reakci uzivatelll na kone¢ny vysledek.
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I. TEORETICKA CAST
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1 URCENI CiLE

Cilem této bakalatské prace bylo navrhnout novou podobu webovych stranek hudebni sku-
piny Bonsai €. 3 s ucelem pozvednuti atraktivity a navstévnosti. Prace by méla oslovit uzi-
vatele a navstévniky webovych stranek, zaroven dobie prezentovat samotnou hudebni sku-

pinu. Inovaci se zde meze nekladou, cely redesign je ponechan predstavivosti grafika.

Hlavnimi slozkami redesignu je logotyp a webova stranka, které budou v souladu
s mySlenkami, hudebnim Zanrem a prezentaci hudebni skupiny. Pii samotné tvorbé by meé-
lo byt mysleno na redlné moznosti webového rozhrani, aby se strdnka dala aplikovat na

internetu.

Posledni soucéasti mé bakalaiské prace je mysSlenka propojeni s okolnim svétem pomoci
komunitniho serveru MySpace, ktery pomuze zlepSit komunikaci mezi Cleny skupiny
a navstévniky webovych stranek. Zaroven jim nabidne jednoduché ovladani, spravu a ak-

tualizaci informaci.
Kone¢nym vystupem se tak stava:

- nova microsite (strdnka mensiho rozsahu slouzici hlavné k prezentaci), kte-

ra bude stav¢t na atraktivité a nabizet pouze stéZzejni informace,

- logotyp, ktery dobie prezentuje svého nositele a je dobtfe pouzitelny napf.

k tisku plakatt, pozvanek atd.,

- propojeni s webovou strankou hudebni skupiny Bonsai ¢. 3 na komunitnim
serveru MySpace, ktery by graficky korespondoval s celkovou novou vizua-

lizaci a zastupoval by domovskou stranku.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 14

2 HISTORIE HUDBY V INTERNETOVEM SVETE

Hudba je jednou z véci, kterou mladi lidé v Zivoté ocenuji nejvice. Zejména diky nim se
stala jednou z nejsilnéjSich hnacich sil rozvoje internetu. Nahrdvaci spolec¢nosti stravily
témer dvé desetileti predstiranim, Ze internet neexistuje. Pfetrvavaly s obchodnim mode-
lem zaloZzenym na plastovych kazetdch a pozdéji CD discich. Posledni dekédda kompletné
ptetvofila distribuci a chapani hudby jako takové a velké hudebni korporace nedokazaly na

tento trend vcéas zareagovat.

2.1 BowieNet — hudba na internetu

Jako necekan¢ vnimavi futurologové se jesté pred revolucnim vstupem hudby do kybersve-
ta ukazaly n€které rockové hvézdy. Napiiklad pied osmi lety fekl David Bowie reportérovi
New York Times: ,,Nevim, k ¢emu potiebuji byt za par let v néjakém hudebnim vydavatel-
stvi. Nemyslim si, Ze se chyst4 spoluprace a stejna cesta s hudebnimi korporacemi a distri-
bucnim systémem. Naprostd zmena vSeho, co si myslime a zname o hudbé¢, se stane béhem
ptistich 10 let a nikdo a nic nebude schopny to zastavit. Jsem plné piesvédcen, ze napfi-
klad autorska prava nebudou existovat déle jak 10 let a autorstvi a myslenkové vlastnictvi

bude jako takové napadnutelné. [1]

Bowie se v tomto ohledu ukézal jako vyborny analytik budouciho vyvoje hudby. Doslova
fekl, ze: ,,Hudba se stane stejné¢ béznou soucasti zivota jako naptiklad tekouci voda
z kohoutku ¢i elektfina.” [1] Abychom ocenili diilezitost tohoto prohldseni, je nutné si pfi-
pomenout jeho slova z roku 2002, nedlouho po uvedeni piehravace iPod od firmy Apple.
V této dobé se miliony lidi nechaly zhypnotizovat mySlenkou, Ze mohou nosit celou svou
hudebni sbirku v tak malém pfistroji. Ale David Bowie tento trend vnimal jako blaZeny
avSak ptfechodny stav mysli. Pfirovnaval uzivatele iPodu ke zvukovym ekvivalentim lidi
z primitivnich zemi, ktefi nosi lahve vody s sebou, protoZe vetejné zasoby jsou nespolehli-
vé nebo chatrné. Bowie se domnival, Ze by lidé nakonec mohli zacit vice relaxovat a to
tim, ze obohati své hudebni sbirky a naplni své pfenosné ,,lahve“. Doslova tekl, ze ,,kdyz

zatouzi po ur¢itém druhu hudby, budou si ji moci jen stahnout z internetu.* [1]

David Bowie vSak nebyl jen chytrym analytikem hudebni budoucnosti. Velmi brzy pocho-
pil, ze se nemusi spolé¢hat jen na pocet prodanych alb. Rozhodl se zpenézit své uméni
1 svou osobu pomoci internetu. Jiz 1. zati roku 1998 spustil hudebni stranku, kterd posky-

tovala rozmanité sluzby uzivateliim — BowieNet.
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BowieNet nabizel ve své dobé vysokorychlostni internetové sluzby po celé Severni Ame-
rice, do konce roku pak po celém svéte. Poskytoval nejlepsi piistup k hudbé a multimedi-
alnimu obsahu na webu. Nabidl uzivatelim plné ptizpisobitelné¢ domovské stranky, dis-
kusni skupiny, konverzacni mistnosti, online shareware, hrani her. Pro hudebni fanousky
Bowie zprostiedkoval nepublikované audio stopy, videa, fotografie, recenze hudebnich

a koncertnich alb. Cely obsah byl denné aktualizovén.

MeNet.home

+ | €3 hitp: / fwww.davidbowie.com/index.php ¢ | (Q- bowienet.com
Iri Applu Yahoo! Google Maps YouTube \Ulﬂpcdh News (422)* Popular~

5

| One error in opening the page. For more information, choose Window > Activity. A

L ———

Obr.1: Revolucni web Davida Bowieho si dodnes zachovava stejnou koncepci i grafiku.

Cely koncept BowieNet byl vsak rozvinut do mnohem vétSich rozmért, nez byl jen fa-
nouskovsky hudebni web. Kazdy uzivatel mél navic jest€¢ 5 MB prostoru a byl povzbuzo-
van k tomu, aby si vytvarel své vlastni webové stranky, které byly publikovany na interne-
tu. Bowie celou sluzbu zpoplatnil 20-ti dolary za mésic a dokézal tak, Ze prostfednictvim

internetu se umélec miize stat vice nezavislym na nahravacich spole¢nostech.

Sam ke konceptu BowieNet fekl: ,,Chtél jsem vytvofit prostiedi, ve kterém nejen svym

fanousktim, ale vS§em milovnikiim hudby nabidnu moznost stat se soucasti stejného spole-
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Censtvi. NaSim nejvetsim tikolem bylo sestavit unikatni proprietarni obsah spolu s garanci

prvotiidnich technologii a tim vytvofit jedinecnou internetovou sluzbu.* [2]

Jeho myslenka se dnes jevi jako revolucni a miize nam v jisté mife pfipominat dne$ni ko-
munitni servery, které stavi na stejném zéklad¢ — vytvoreni urcité skupiny lidi se stejnymi

z4jmy a mySlenkami.

David Bowie odstartoval propagaci hudby a samotného hudebniho interpreta na internetu.
Dokonce byl prvnim, ktery nabidl svou pisen "Telling Lies" ke stazeni zdarma. Jen za prv-
ni 2 mésice si piseit mohlo doma uZzivat vice jak 375 000 lidi. Netrvalo dlouho a i ostatni
hudebnici pochopili, jak je dalezité se vice spojit se svymi fanousky. Postupné se hudba

stala dostupngjsi, umélci otevienéjsi a hudebni vydavatelstvi zranitelngjsi.

2.2 Streaming a nelegalni stahovani hudby

2.2.1 Vyznamné hudebni servery

Last.fm

Slova Davida Bowieho o streamovani hudby na internetu se splnily jiz v roce 2002 s pfi-
chodem internetového radia Last.fm. ,,Na zacatku existoval pouze projekt Audioscrobbler,
vyvinuty Richardem Jonesem béhem studia na Southamptonské univerzit¢ v Britanii. Sa-
motné Last.fm bylo zaloZeno v roce 2002 a dokonce vyhralo evropskou soutéz profesiona-
It do 30ti let — Europrix 2002. O rok pozdéji byl projekt Last.fim nominovan v mezinarodni
soutézi kyber uméni - Prix Ars Electronica 2003. Zhruba v té dobé spolu zacaly tymy
Last.fm a Audioscrobbler uzce spolupracovat. V srpnu 2005 se spojily a v soucasnosti fun-

guje Audioscrobbler.net jako vyvojarska stranka.* [3]

Dnesnimu posluchaci Last.fm se nabizeji 2 moZnosti, jak jej vyuzivat. Jako internetové
radio nebo jako databdzi hudebnich skupin a oblibenych zpévakl. Najdete zde informace
o svém oblibeném interpretovi, vybrana alba, pocet poslechii dané pisn€ i seznam hudeb-
nich skupin, které hraji podobny zanr. Navic se uzivatel mize podélit o své nazory s ostat-
nimi posluchaci. Jednou z velkych ptednosti je tvorba internetového radia, které se kazdé-
mu vytvaii podle toho, co nejcastéji poslouchd. Takové radio mohou poslouchat vsichni

uzivatelé bez omezeni.
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Last.fm vytvofilo revoluci v poslechu hudby a internetu. Nabidlo hudebnim fanouskiim
prostiedi, kde se mohou pod¢lit o své zazitky, sledovat statistiky, vytvaret skupiny, dokon-

ce jednoduse objevit nejblizsi koncerty oblibenych skupin.

Kdyz v bieznu roku 2009 Last.fm oznamilo, Ze své sluzby musi zpoplatnit, byla to pro
uzivatele velka rana. Mnoho z nich bylo presvédceno, Ze se jednd o konec tohoto oblibe-
ného radia. AvSak omezeni se netykalo vSech zemi. USA, Velka Britdnie a Némecko mély
dale pfistup k radiu zdarma. Zanedlouho se strhla velka vina nevole. I pfes vSechny tyto
nepiijemnosti se dnes zd4, ze Last.fm Uspésné pokracuje. Hlavnim diivodem jisté byla ob-

rovska popularita spolu s malym mési¢nim poplatkem, ktery ¢ini 38$.

iTunes

28. dubna 2003 predstavila firma Apple svou novou internetovou sluzbu iTunes Music
Store. I presto, ze nejdiive byla nabidnuta pouze uzivatelim pocitacti Macintosh, ziskala si
brzy velkou popularitu. Zékladnim prvkem je ptehravac iTunes, ktery je nabizen ke stazeni
zdarma. Na n¢j si lidé ukladaji zakoupenou hudbu. Cena za jednu skladbu je 99 centt, né-
které sluzby jsou nabizeny i levnéji. Hlavni vyhodou je neomezené vypalovani skladeb

a moznost pfimého placeni bez nutnosti mési¢niho pausalniho poplatku.

Napster

Hudebni sluzba Napster byla vytvofena v ¢ervnu roku 1999 americkym studentem Shaw-
nem Fanningem. Fungovala distribuci pisni od uzivatele k uzivateli (tzv. peer to peer).
V dobé své nejvétsi slavy sluzbu vyuzivalo nékolik miliontd lidi. Avsak jiz v roce 2000
byla na Napster podana Zaloba skupinou Metallica, které se nelibilo, Ze nékteré jeji sklad-
by byly hrany v radiich dfive, nez doslo k oficidlnimu zvetejnéni. Zanedlouho nasledovala
dalsi zaloba od autorské organizace RIAA (Recording Industry Association of America),
ktera tvrdila, ze databaze slouzi ptfedevSim k vyméné nelegalnich kopii hudebnich nahra-
vek. 26. ¢ervence 2001 americka soudkyné Marilin Hallova Paelova nafidila ukonceni in-
ternetové sluzby Napster. Dnes je tato sluzba zpoplatnéna a zdaleka jiz nedosahuje takové

oblibenosti.
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Spotify

V roce 2006 se na internetu objevila konkurence radia Last.fm — online sluzba Spotify.
Spotify nabizi v dany okamZik poslech hudby zcela zdarma. JelikoZz se playlist tvoii pfimo

na internetové strance, nevyzaduje se instalace pluginu, ktery umoziuje piehravani hudby.

Jedinou nutnosti je pfihlaseni.
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Obr.2: Ve sluzbé Spotify si kazdy miize vytvorit svij viastni playlist.

Hlavnim nosnym pilitem kazdé hudebni stranky zlstava fakt, ze si lidé mohou dle vlastni-
ho vybéru poslechnout jakoukoli hudbu bez nutnosti zakoupeni hudebniho nosi¢e daného
interpreta. Tim se zasadné li§i pouzivani hudby na internetu od klasického poslechu v pte-
hravaci. Lidé maji na vybér z obrovského mnozstvi dat, které obsahuji neuvéfitelné mnoz-

stvi zanrl a interpreta.
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2.2.2 Nelegalni Sifeni hudby

Postupem casu se objevily dalsi hudebni servery, které nabizely streamovani, nakupovani
pisni a moznost se setkdvat s lidmi stejného hudebniho citéni. Avsak ve chvili, kdy lidé
pochopili, jak je nyni hudba dostupna, zacali si vzajemné nahravky piedavat mezi sebou
a dali tak vzniknout nabidce nelegélni hudby na internetu. Z ¢asti to byla také reakce na
neustalé zédkazy a stihani ze strany hudebnich spole¢nosti (viz. Napster). Proto lidé zacali
zakladat webové stranky, které nabizeji online hudbu ke stazeni zdarma. Tato sluzba je
dosti riskantni, at’ uz ze strany poskytovatele kvili riznym postihiim, tak ze strany odbéra-
tele, hlavné z diivodu nakazeni pocitaovym virem. Dalsi, avSak zcela pfevratné predavani
nelegélni hudby je pomoci tzv. peer to peer (sdileni soubord). V praxi to znamena, zZe uzi-
vatel jednoho pocitace nabidne dalSimu uzivateli svou hudbu a naopak. JelikoZ se jedna

o bé&znou pocitacovou sit’ propojenou pouze internetem, nelze ji zastavit.

Mnoho umélcii a nahravacich spolecnosti si stdle nemohou pfipustit, Ze s timto nelegalnim
trendem uz nic neudélaji. Tento vyvoj byl jen logickym vyusténim propagace hudby na

internetu a je otazkou, zda se n¢kdy zastavi.

V roce 2009 piinesla nezavisla britska spole¢nost Demos zajimavou studii', podle niz lidé,
kteti ptiznali nelegalni stahovani hudby z internetu, utrati o 2 300 K¢ vice za nové singly

a alba nez lidé, ktefi nelegalni hudbu nestahuji.

Autor studie Peter Bradwell je toho nazoru, ze by vysledky mély poukazat na zpate€nicky
postoj politikl a nahravacich spolecnosti, které podle néj stale nepochopily hierarchii in-
ternetového primyslu. Cilené tak nardzel na fakt, ze britskd vlada chce odstfihnout od in-
ternetu vSechny pocitace, z nichz se nelegalni hudba stahuje. "Vyzkum ukazal, ze odsttize-

ni lidi, kteti hudbu sdileji, by viibec nemuselo hudebnimu priimyslu prospét," [4] dodava.

Co je vlastn¢ hlavnim divodem nelegalniho stahovani hudby? Nejvétsim problémem je
Spatny pfistup k potenciondlnimu zdkaznikovi ze strany hudebnich korporaci. Prodej alb ¢i
jednotlivych pisni ptes internet je pohodIngjsi a jednodussi. Na internetu mate vétsi moz-

vvvvvv

hudebni primysl zatim nedokdzal dostate¢né zareagovat.

"[online] Dostupny z WWW: http://www.demos.co.uk/search?q=Digital+Music+Survey&x=0&y=0
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Nekteti hudebni interpreti nabizeji své skladby ¢i cela alba na svych domovskych stran-
kach. Bohuzel takovato koncepce nestaci a nedonuti posluchace zacit nakupovat hudbu
legaln€. Podle priizkumu jiz zminiované spole¢nosti Demos je hlavni cilova skupina uziva-
telht mezi 16 — 25 lety ochotna za skladby platit, pokud cena bude optimalni (podle pri-

zkumu 0,5 GBP / asi 15 K¢) a pokud bude nabizena slusnou formou s moznosti poslechu.

Ilegalni stahovani hudby je celosvétovym neSvarem, ktery vSak vychazi z n€kolikaletého
vyvoje negace rostouciho zdjmu hudby na internetu ze strany hudebnich giganti. Tuto si-
tuaci se snazi tesit i politikové, avSak pfimo imérné proti proudu hudebnich posluchaci.
V roce 2007 se do problému vlozila i Evropskd Unie, ktera chtéla regulovat prodej hudby
na internetu pomoci jisté formy licenci. Thned po tomto prohlaSeni se strhla vina kritiky,
a to 1 z fady odborné vetejnosti. Systém licenci by dovoloval prodej hudby pouze velkym
spolecnostem, které by zaroven prodavaly jen zaruCené interprety, ktefi by zajistovali

znacné zisky. Mensi hudebnici by v takovém piipadé byli zna¢né€ znevyhodnéni.

Budoucnost prodeje a Sifeni hudby na internetu nezavisi na velkych hudebnich spolecnos-
tech, ale na posluchacich. Pokud dostanou prostor pro komfortni ptistup k legalni hudb¢ za
dobrou cenu, budou ochotni zménit dnesni tvar hudebniho primyslu na internetu. Ke zlep-
Seni prispiva 1 fakt, ze lidé nemaji dobry pocit z toho, ze jsou kvtili nelegadlnimu stahovani

hudby oznacovani za zlocince.

2.2.3 Novy smér propagace hudby

Poslednich nékolik let ukéazalo, ze hudebnici dokéazali pochopit silu propagace a $ifeni hud-
by na internetu. Nebali se zariskovat a nabidnout sva alba zcela zdarma, ¢imz zasadili ranu
hudebnim spole¢nostem. Velkym prikopnikem v tomto sméru se stala slavna britska sku-
pina Radiohead, kterd oznamila posledni zafijovy den roku 2007, Ze jejich nové album In
Rainbows bude za deset dni voln¢ ke stazeni na oficidlnich strankach. Cena alba byla dob-
rovolnd, lidé mohli zaplatit ¢astku, kterd se jim zdala adekvatni, ale také nemuseli platit
nic. V kone¢ném dusledku skupina zjistila, Ze na albu vydé¢lala vice penéz, nez kdyby jej
prodavala béZznou cestou. Zda se to jako neuvétitelny piibéh, ale skryva se za nim dobie
promysleny marketingovy tah. Radiohead nejdfive rozvifili viny prohlasenim o vyvéseni
svého nového alba na internet. I kdyz nahravka nebyla vydana v nejlepsi kvalité, zajem byl
obrovsky. Mnoho lidi si stdhlo album zadarmo, avSak nejvérnéjsi fanousci byli ochotni

zaplatit 1 pomérné vysokou castku. Posledni den roku 2007 vyslo oficialni album, které¢
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bylo v prodeji velmi uspésné. A mezi nakupujicimi byli 1 lidé, ktefi si potidili jiz diive
dostupnou nahravku z internetu. V kone¢ném diisledku si tedy od nékterych fanouski ne-
chali za jedno album zaplatit dvakrat. Vystizné celou zalezitost okomentoval zpévak Radi-
ohead Thom Yorke: ,,Méam rad lidi z nasi nahravaci spolecnosti, ale nastal ¢as, kdy se mu-

sime zeptat, jestli je jesté vliibec potfebujeme. [5]

'RA DIOHE_AD

Obr.3: Album skupiny Radiohead - In Rainbows - bylo v roce

2007 volné ke stazeni na internetu.

Na trik skupiny Radiohead brzy zareagovali dalsi interpreti. Trent Reznor nabidl své al-
bum na internetu zdarma s tim, Ze si kdokoliv mohl za lepsi verzi pfiplatit 5$. Stejné pro-
pagoval i sva dalsi dvé alba se slovy: ,,Diky za trvalou podporu — tohle platim ja.* [5]
Mohlo by se zdat, ze se tato taktika nemusi vyplatit. Zpevak se vsak pochlubil, ze jen za

prodej riznych verzi alba Ghost vydé¢lal vice jak 1,5 milionu $.

Radiohead a Reznor si tento postup mohou dovolit, jelikoz jde o uznavané a slavné hudeb-
ni ikony. Mohou se vSak do takového pokusu pustit i malé neznamé hudebni skupiny
a zpévaci? Pravé diky Radiohead se posilila divéra v internetové Sifeni hudby ze strany

hudebnich interpretli. Zacaly se objevovat rizné moznosti prodeje pies komunitni servery,
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jako jsou napt. MySpace, Last.fm a YouTube, které se staly dobrymi néstroji k nabidce

a propagaci.

., Velké nahravaci spolecnosti byly k internetu vzdy trochu nedtveétiveé, po In Rainbows ale
zjistily, ze uz nelze dale ptehliZet internet jako marketingovou zbrani hromadného pouZiti.
Dobrym dikazem jsou MP3 pisné, které jako promo zacaly na internet k bezplatnému sta-
Zeni umistovat i difve velmi zdrZenlivi giganti. Ze britska skupina Coldplay umisti na svijj
web ke stazeni skladbu ,,Violet Hill“, ktera se o par tydnti pozd¢ji stane prvnim americkym
singlem jejich alba? Doposud neslychané. Stejn¢ jako to, ze ackoliv si skladbu stdhnou dva
miliony lidi, velky zajem je 1 o nésledujici oficialni singl, jenz si koupilo dostatek lidi, aby

se vySplhal na osmé misto britského zebticku.* [5]
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3 LOGOALOGOTYP

Logo piedstavuje graficky prvek, ktery jednoznaéné reprezentuje firmu, spolecnost, orga-
nizaci ¢i jednotlivce a identifikuje ji. Vyraz logotyp se pouziva, pokud se znacka sklada

z grafické a textové Casti.
Hlavnimi kritérii pro funk¢nost loga jsou:

1) Originalita — logo musi byt jedinecné a nesmi se shodovat s zadnou jiz existujici

znackou.

2) Jednoduchost — logo by mélo byt lehce zapamatovatelné, dobie identifikovatelné

a graficky Cisté.

3) Snadna pouZitelnost —logo musi byt dobfe Citelné, pfimérené barevné a pouzitelné

k riznym tisktim (pro barevny i ¢ernobily tisk).

4) Symbolicky vyznam — logo by mélo korespondovat s vyznamem firmy, spolecnosti

¢1 produktu, ke kterému bylo stvoieno.

3.1 Historie a dulezitost hudebnich znacek

Pokud nahlédneme do hudebniho svéta, zjistime, ze 1 zde jsou Castou soucasti hudebni
skupiny logo ¢i logotyp, které plni funkci zastupného znaku slouziciho k identifikaci, pre-
zentaci a popularizaci jejich tvorby a vlastni osoby. Samotni zpévaci nejcastéji loga nepo-
uzivaji, jako znacka jim slouzi vlastni jméno. V hudebni branzi logo nehraje tak vyznam-
nou roli, jako napiiklad v priimyslu ¢i obchodu. Je ale dobrym propojenim s fanousky
a také se stava vybornym prodejnim artiklem. Loga hudebnich skupin se tisknou na tricka,
bundy, zdobi se jimi piiveésky, nasivky apod. Logo je vSak také dulezité i pro méné slavné
skupiny. Pomahé jim ztotoznit se se svou vlastni hudbou, svou identitou. Berou jej jako

prezentaci svého dila, tvorby a pratelstvi.

Prvni skupinou, ke které neodmyslitelné patii vlastni znacka, jsou britsti The Beatles. Je-
jich slavné a piesto jednoduché logo vzniklo v roce 1960 a navrhnul jej némecky umélec
Erwin Ross. Logo skupiny The Beatles se stalo nesmazatelnym symbolem a ikonou, se

kterou se mohou fanousci ztotoznit dodnes.
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Jesté dal se ale se svym logem dostala slavna skupina The Rolling Stones. V roce 1971
poprvé pouzili na své album Sticky Fingers symbol vyplaznutého jazyka, které vytvoril
John Pasche, spoluzdk Micka Jaggera. Uz tehdy vidé€l v hudebni znacce velkou silu, proto
si dal zalezet na jejim obsahu a grafickém zpracovani. Sam tuto skute¢nost okomentoval
slovy: "Pavodné chtél Mick v logu indicky motiv, n¢jakého boha. Indie tehdy byla
v modé, ale chtél jsem vytvofit néco, co by z ni za nékolik let nevyslo. Pfesto to muselo
byt néco, co pohrdd autoritami, a kdyz jsem poprvé uvidél Micka, tak mé na ném stejné
jako tadu dalSich lidi zaujaly jeho vyrazné rty. A spolu s vyplazenym jazykem to bylo

piesné to protiautoritarské, co jsme si predstavovali.“ [6]

John Pasche jiz pted 40 lety, v dobé rozkvétu rock'n'rollu pochopil, Ze fanousci se potiebu-
ji priblizit svym idedltiim. V logu, které vytvarel, vidél trvajici odkaz hudebni skupiny, kte-
ry by mél piestat ménici se dobu 1 hudebni Zanry. Zaroven ve vlastnim grafickém zpraco-
vani loga pouzil symbol, ktery se da dodnes lehce identifikovat, jelikoz ptfimo korespondu-
je s nejvyrazngjsi vlastnosti lidra této hudebni skupiny. Navic dokazal vytvotit hudebni
znacku, ktera se da identifikovat bez doprovodného textu. Spolu s obrovskou sldvou hu-
debni skupiny a dobré marketingové koncepce se Casem zacaly znamé rty s vyplaznutym
jazykem objevovat v mnoha barevnych modifikacich i grafickych upravach, a piesto si

udrzely svou identitu.
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Obr.4: Logo The Rolling Stones je dnes jiz tak znamé, Ze si mize dovolit riizné modifikace.

Druhy obrazek byl vytvoren pro album A Bigger Bang z roku 2005..
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4 SEZNAMENI S NEKTERYMI POJMY

4.1 Redesign

»Slovo redesign pochdzi z angli¢tiny a znamend piepracovani, pretvoreni. Termin redesign
ma tu vyhodu, Ze obsahuje samotné slovo design, ¢imz v sobé zahrnuje individuélni tvirci
dimenzi, zaroven vsak, skrze ptedponu re- zdlraziuje, ze individualni tvir¢i proces ma
povahu postupnych zmén, zlepSovani a kombinaci uz existujicich feSeni. Redesign pfipo-
mina jinymi slovy skute¢nost, ze design kazdého komplexniho vyrobku, jenz vychazi
z designérovych rukou, v sobé zahrnuje celou fadu inteligentnich feSeni, se kterymi pfisli
piedchozi designéfi, jez posledni designér pfijal za své a na nichz déle stavi nebo je modi-
fikuje ¢i kombinuje s feSenimi prevzatymi z jiného kontextu, a tim je dal vyviji. Pojem
redesign podtrhuje skutecnost, Ze design, at’ uz jako proces nebo produkt, ma nikoli pouze

individudlni, ale vzdy také kolektivni a evolu¢ni rozmér.* [7]

M \
‘ |
MUSIC TELEVISION® . ™

Obr.5: Redesign loga oblibené hudebni stanice MTV probéhl v roce 2006. Znacka se ménila

po dlouhych 30ti letech.

Diky neustale se ménicim a zvySujicim naroklim a trendim v oblasti grafického designu je
to pravé redesign, ktery je stale vice zadan. Opravit nebo zménit se da témet vSe, od log
pocinaje a u webovych stranek konce. Doba si zada stale nové inovace, tudiz je nezbytné
udrzet krok s ménicimi se trendy. Nicméné existuji i vyjimky, jako naptiklad dobte zave-
dené znacky, které na trhu dlouhodob¢ figuruji hlavné diky svému jménu a nad¢asovému
zpracovani své vizualni prezentace. Takovych v§ak neni mnoho a konkurence by méla byt
schopna spravné reagovat. Vychodiskem mize byt prave i redesign, ktery umi pozvednout

nebo naopak (pokud je Spatné proveden) velmi uSkodit. Je proto dilezité pred proménou
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loga, firemni identity, vzhledu Casopisu ¢i webovych stran dobie promyslet a nasledn¢ také

disledné zvazit, zda zména nebude piili§ zdsadni a nezmate vefejnost ¢i stalé klienty.

,Kvalitni webova prezentace musi mit nejenom chameleénskou schopnost splynout s pied-
stavami majitele webu a pozadavky jeho navstévnikd, ale také schopnost odlisit se. A pra-
ve k tomu zasadni mérou prispiva kreativita tviirc designu webové prezentace. Jeji design
je tim prvnim, ¢eho si navstévnik v§imne. Je to jako souboj kdo s koho. Zalezi na originali-
té, napaditosti, vkusu, funk¢nosti, intuitivnosti a piehlednosti grafického néavrhu, kolik
casu navstévnik Vasi prezentaci vénuje. Piekona-li hranici kritickych péti sekund, mate

takika vyhrano. [8]

Existuje vSak nckolik tskali redesignu webovych stranek, na které by m¢l grafik myslet.
V prvni fadé€ to jsou finance, které mohou zasadni mérou predurcit miru a kvalitu redesig-
nu. Zaroven je tfeba myslet na skute¢nost, ze doba jde stale vpied. Proto je nutné si objas-
nit technologie, které nam internet nabizi. Je jen otdzkou Casu, kdy se opét vyvoj posune
a nabidne dal$i moznosti. Grafik by m¢l proto myslet nejen na ptitomnost, ale i na budouc-
nost. Na druhou stranu v dne$ni dob¢ existuje stale mnoho lidi, ktefi pouZzivaji staré pocita-

¢e, nevyhovujici rozliSeni, ¢i pomaly internet. A i k tomu je nutné ptihlédnout.

Ptipad toho, jak se mohou nézory na zavedené technologie ménit, uvedl v nedavné dobé¢
Séf spolecnosti Apple Steve Jobs. ,,Na oficidlni strankéch této spolecnosti uvedl souhrn
davodi, pro¢ Apple nepovoluje Flash pro iPhone, iPad a iPod. ,,Steve tvrdi, ze flash je
uzaviena platforma a ackoliv iPhone OS a App store jsou také uzaviené, web by mél byt
otevien. Pfipomind, ze Apple ptijal HTMLS5, CSS a JavaScript — to znamena vSechny ote-
viené standardy. Mezi dal$i nedostatky Jobs zahrnuje vydrz baterie. Video dekodované ve
formatu H.264 je pro mobilni zafizeni optimalné&jsi a pro baterii inosné&jsi nez u flashového
videa — tam se pry muize vydrz snizit az na polovinu. AvSak opravdu padnym argumentem
je dotykové rozhrani. Flash byl vytvofen v éfe PC a flashové aplikace se také podle toho
chovaji a vypadaji. VSechny tyto aplikace by se musely piepsat tak, aby fungovaly na do-
tykovém principu ovladani. Nejvyznamnéjsi divod je ale podle Jobse ten, Ze Apple ne-
chce, aby mezi nimi byla né&jaka treti strana. Cht&ji vytvaret perfektné fungujici aplikace
a nemohou se nechat 'zdrzovat', nebo se ptizpusobit tak, jako se Flash Siroce pfizptisobuje

napfi¢ platformam. Tim se sniZuje kvalita a o tu jde firm& Apple predevsim.“ [9]

Z této skuteCnosti vyplyva, ze nelze ptredpovidat vyvoj v internetovém svéte. Dulezité je

reagovat na n¢j a umét se prizpusobit.
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4.2 Povinnosti designéra

V ptipadé, ze se designér pusti do redesignu, vzdy vstupuje na velmi tenky led. Je proto
dalezité¢ vyvarovat se zasadnim chybam jiz v navrhu grafiky. Dnesni svét internetu (popf.
webovych stranek) je zastoupen dvéma skupinami tvlrcd, tzn. grafiky a programatory,
a jen malokdy se ndm podafi nalézt clovéka s predpoklady obou. Tudiz je velmi dillezité,
aby se grafik vzdy podrobné seznamil s rozvrzenim webu, jeho strukturou a moznostmi,
které¢ nasledné vyuzije pfi tvorbé ndvrhu. Tato skuteCnost plati o to vice, pokud se jedna
o redesign. Grafik se musi vyvarovat chybam, které by mohly vést k vytvoteni sice pekné-

ho, ale nepouzitelného navrhu.

Redesign s sebou navic nese mnoho piekazek, jelikoz zasahuje do jiz zavedené¢ho koncep-
tu, na ktery jsou zvykli jak majitelé¢ webu, tak jeho uzivatelé. Proto je nezbytn¢ nutné mys-
let pfi tvorbé navrhli na co nejlepsi koncept zpracovani, ktery by nepletl stavajici navstév-

niky a zaroven by byl natolik motivujici, aby ptilakal nové.

4.2.1 Zasady navrhovani webu

»Jedna z nejlépe dokumentovanych pravd o pouzivani webu tika, ze lidé stravi jen velmi
kratkou dobu ¢tenim webovych stranek. Misto ¢teni je vlastn€ jen prohlizime (nebo prelé-

tavame, chcete-li) a patrame po slovech, ktera upoutaji nasi pozornost.“ [10]

Dalsi pravdou také je, Ze se uzivatel soustfedi hlavné na vizudlni stranku dané véci, tudiz

vvvvvv

opusti anebo ziistane.
V ramci navrhovani webu a jeho grafiky je dtlezité drzet se nékolika zasad:

- prvni dojem je neopakovatelny, proto je dilezitou vizitkou webovych stra-

nek,

- pokud je grafické zpracovani dobré, vzbuzuje v uzZivateli chut’ podrobnéji

prozkoumat obsah,
- stranky by mély byt originalni, kopie a tuctovost neptidaji na navstévnosti,

-z originality vychazi i dobra zapamatovatelnost, kterd svédci o kvalite,
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navrh dokonale spolupracuje s corporate identity, s vybudovanou identitou

a spravné jej prezentuje,
- web neomezuje piistupnost, spravné¢ zvolené pismo a prosttedky vytvari
misto dostupné vSem,

- dulezita je pouzitelnost webu, ktera usnadnuje orientaci a oddéluje méné

vvvvvv

- dulezité je myslet na rozvrzeni webu, které uzivatele nesplete a odkaze vzdy

na spravné misto.

4.2.2 Informacni hierarchie

vvvvvv

¢tenafi orientovat se v nich. Toto potadi, kterému se fika 'informacni hierarchie', je zaloze-

no na mife dilezitosti, kterou designér ptiznd kazdé z ¢asti textu.” [11]

Je tedy velmi dulezité se pii redesignu zaméfit na samotny obsah webovych stran
a vytycit si nejdilezitéjsi informace, které chceme uzivateli podat. Mnohokrat se stava, ze
je Ctenaf zaplaven pfemirou textu, kterd jej ani nezajimd a nasledné stranku opusti.
V takovych chvilich se mlze grafik dostat na pomysIné rozcesti. Prvotné je dulezité zjistit,
zda jsou zmény v navigaci mozné a zda s nimi bude majitel souhlasit. Otdzkou vSak zlsta-

va, jestli 1 ptes veskeré tpravy dojdeme k vysnénému cili, tj. k zatraktivnéni stranek.

4.2.3 Technologie

Designér by se mél také casteCné orientovat v technologiich pro zpracovani webovych
stranek, aby si byl jisty, co vSe si muze pii1 grafickém navrhu dovolit a jak jeho stranky
budou v konecném diisledku fungovat. Tato znalost vede k presnéjSimu a dislednéjSimu

zpracovani grafick¢ho navrhu bez zasahti ze strany programatora.

Webové stranky rozdélujeme na statické a dynamicke. Statické stranky jsou jednodussi na
zpracovani, avSak to neznamend, ze jsou mén¢ hodnotné. Tyto stranky slouzi hlavné pro
osobni prezentaci, ¢i pro mensi firmy, maji minimalni rozsah a navstévnik nemtize ovlivnit

jejich obsah. Statické stranky byly prvnimi, které se zaCaly objevovat na internetu.
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»Zakladem dynamickych stranek je programovaci technologie, program (software) a data
ulozend v databazi. Program umistény na internetovém serveru pak na zékladé pozadavku
zobrazeni konkrétni strdnky webovou stranku dynamicky sestavuje a odesila do prohlizece
uzivatele. ZjednoduSené se da fici, Ze stranka je sestavena na zaklad¢ 'Sablony' urcujici
vzhled z dat ziskanych z databaze (data jsou napft. seznam zbozi ¢i konkrétni clanek).“ [12]
Pro aktualizaci a zménu obsahu dynamickych stranek se pouziva tzv. CMS (systém pro
spravu obsahu), ktery umoziiuje publikovat dokumenty, mit spravu nad diskusemi ¢i ko-
mentafi, soubory, obrazky ¢i galeriemi, kalendafi a statistikami. Nejpouzivangjsimi CMS

systémy jsou napt. Drupal, Joomla, Pivot, WikiBlog a mnoho dalSich.

S postupem vyvoje technologii se v nedavné dob¢ na internetu objevily tzv. hybridni weby,
které spojuji technologie zndmé tadu let (HTML), do kterych jsou vkladany technologie
nové (AJAX, FLASH, Silverlight). Nutnost tvofit tyto weby vychazi z poznatkt, ze dne$ni

doba nabizi vice moznosti pro zpracovani své prezentace a tudiz vétsi atraktivnost.

NejpouZivanéjsi technologie:

HTML a HTMLS

Neboli HyperText Markup Language (hypertextovy znackovaci jazyk) vytvofil jiz v roce
1990 zakladatel WorldWideWebu Tim Berners-Lee. Je postaven na zapisu tzv. znacek
(tagh), které definuji vyznam zapsaného textu. Postupem casu ze znackovaciho jazyka
HTML vznikla jeho dalsi podoba XHTM, vytvofena pro realizaci hypertextovych doku-
mentl na internetu. Tento jazyk mél pivodni HTML zcela nahradit, avSak nebyl k tomu

divod, jelikoZ rozdil mezi témito dvéma jazyky neni velky.

Nejnovéjsi rozsifujici specifikaci znackovaciho jazyka HTML je HTMLS, které pfinasi
logicky pokrok internetového vyvoje. Pfinasi jednodus$si zapis kodu tim, ze odstraiiuje
vkladani videa bez nutnosti pouzivat flash. Kromé jinych vylepSeni je jednou
z vyznamnych novinek strukturalizace stranek, diky které dokazi vyhledavace rozlisit hla-

vicku, zapati, navigaci ¢i samotna data kodu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 30

CSS

Neboli Cascading Style Sheets (kaskadové styly), je skriptovaci jazyk navrzen organizaci
W3C. Vznikl v roce 1997 a jeho autorem je Hikon Wium Lie. Skriptovaci jazyk CSS je
jednoduchy mechanismus pro vkladani riznych elementd (pismo, barva, pozadi, zarovna-
ni, mezery atd.). Dal mozZnost programatorim oddélit vzhled stranky od jeji struktury

a vyrazn¢ tak zjednodusil jejich tvorbu.

Flash

Flash je program vyvinuty v roce 1996 spole¢nosti Macromedia (dnes Adobe Systems).
Nejcastéji se pouziva pro tvorbu interaktivnich aplikaci webovych stranek (napt. bannery,
hry, animace). Flash dokaze manipulovat s vektorovou a rastrovou grafikou a podporuje
prenos zvuku a videa. Obsahuje svilj vlastni programovaci jazyk ActionScript, diky které-
mu lze vytvéret internetové animace a aplikace. Velkou vyhodou programu Flash je mala
velikost vystupnich souboril s koncovkou SWF, které tak nezatéZuji nacitani internetovych

stranek.

Pro nacteni flashovych aplikaci je nutnd instalace pifehravace Adobe Flash Player, ktery je

na internetu nabizen zdarma.

Javascript

Javascript byl vyvinut v roce 1995 Brendanem Eichem ze spole¢nosti Netscape. Je
to moderni programovaci jazyk, ktery zjednodusil vyvoj www stranek, GUI aplikaci (tex-
tova pole, tlacitka), animaci a interaktivnich obrazki. Navic podporuje béh vétsiho poctu
uloh v rozsahu jednoho programu a zamezuje Cteni dat z disku pfi praci v internetovém

prohlizeci.

AJAX

AJAX (Asynchronous Javascript And XML) byl poprvé predstaven v roce 2005. Cely
koncept je zalozen na technologii internetovych aplikaci, které méni sviij obsah bez nut-

nosti opakovaného nacitdni webové stranky. K vyvoji téchto aplikaci se nejcastéji pouziva
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HTML a CSS (prezentace informaci), Javascript (dynamické zmény aplikaci),

XMLHttpRequest (vyména dat s webovym serverem).

PHP

Skriptovaci programovaci jazyk PHP neboli Hypertext Preprocessor (hypertextovy proce-
sor) vytvoril vroce 1994 gronsky programator Rasmus Lerdorf. Slouzi hlavné k vyvoji
dynamickych webovych stranek a jeho nespornou vyhodou je kombinace vice skriptova-
cich jazykt, coz dava vyvojari vétsi volnost v tvorbe. PHP spolupracuje s vétSinou databa-

zovych systémi a bez chyby funguje na vSech platformach.

Silverlight

Platforma Silverlight byla poprvé ptedstavena spolecnosti Microsoft v roce 2006. Je urce-
na pro tvorbu dynamického obsahu internetovych stranek, kombinuje v sob¢ praci
s pismem, vektorovou a bitmapovou grafikou, animacemi a videem, které je ptehravano ve
Full HD kvalité. Pracuje s mnoha programovacimi jazyky, stejné¢ jako u Adobe Flash je
zde nutné si zdarma stahnout ptehravaci plug-in. Hlavnim cilem spole¢nosti Microsoft je

zaujmout predni misto v pouziti na internetu pied Adobe Flash a AJAX.

Adobe Flex a Adobe Flash Catalyst

Je dulezité se také zminit o programu Adobe Flex, i kdyZ se nejednd o technologii pro
tvorbu internetovych stranek. Piesto ma v oblasti multimedii své diilezit¢ misto. Flex byl
vyvinut v roce 2004 firmou Adobe Systems. SlouZzi jako sada technologii pro vyvoj inter-
aktivnich RIA aplikaci (Rich Internet Application), které se spousti také v Adobe Flash
Player. Pro tvorbu aplikaci vétSinou slouzi Adobe Flash Builder, ktery pomaha urychlit
vyvoj pomoci riznych jiz pifednastavenych funkci. Pomoci nich si miizeme usetfit mnoho
Casu, jelikoZ pracujeme s jiz hotovymi komponenty a s jiz vytvofenou grafikou. Z tohoto
divodu si Flex aplikace mohou byt podobné. Adobe Flash Builder nedokaze vytvaret ani-
mace, MovieClipy apod. Navic vysledny soubor je mnohem vétsi nez u Adobe Flash (né-

kdy az o stovky kB).
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Posledni vyznamnou novinkou firmy Adobe je program Flash Catalyst. Vyrazné zlepSuje
dorozumivani mezi grafiky a programatory. ,,Grafik musi tzce spolupracovat
s programatorem a z velké Casti znat dostupné moznosti, programator obc¢as grafiku im-
plementuje nevhodné — nemusi citit detaily tak pfesné jako grafik. Flash Catalyst si klade
za cil tyto problémy pii prevodu grafiky z Illustratoru, Photoshopu ¢i Fireworks odbourat
a umoznuje grafikovi vizuadlné doladit takové zalezitosti, jako tfeba vzhled a chovéani tlaci-
tek. Grafik nepfedvadi jenom vektorovou ¢i bitmapovou piedlohu do standartnich kompo-
nent, ale definuje i stavy aplikace, pfechody a animace mezi nimi. Dale pak muize pfidat

1 interakci (po kliknuti na tlacitko ptejdi do dalSiho stavu a podobn¢).“ [13]

4.3 Trendy moderniho webdesignu

Svét se neustale vyviji a s nim se zdokonaluje kyberneticky prostor, ktery klade stale vétsi
a vetsi naroky na zpracovani internetovych prezentaci. Firma, skupina, organizace, politic-
ka strana, zpévak, kapela nebo jen obycejny ¢lovek - vSichni maji stejného jmenovatele,
jimz je dobra prezentace na webu. Dnes si lidé davaji vice zalezet nejen na tom, jaké in-

formace jejich stranky nesou, ale také jak vypadaji a jak ptisobi na navstévniky ¢i klienty.

V momenté¢, kdy grafik fesi redesign webovych stranek hudebni kapely, musi myslet na to,
jak zatraktivnit jiz zavedené grafické rozhrani. Musi znat dobie sviij cil a byt si védom
pozadavkt, které jsou na n¢j kladeny. Pokud chce najit odpovéd’, musi si polozit dvé hlav-

ni otazky:
1) K ¢emu a hlavné komu budou nové stranky slouzit?

2) Chce se majitel poustét do novych véci, nebo chce zlstat u zavedeného tren-

du?

Na poli hudebnich webii je moznost inovaci vétsi nez kde jinde. Znama a slavna hudebni
skupina ¢i zpévak nema potiebu jesté vice poutat na svou osobu. Samoziejmé vSichni se
snazi mit své webové stranky vizualné atraktivni, zaroven obsahové plné. Tuto skute¢nost
vSak mizeme aplikovat i pii navrhovani webu mén¢ zndmych interpretd. Vzdy je hlavnim
kritériem zaujmout. Pokud navstévnik pfi prvnim setkdni nebude spokojen s vizualni

strankou, brzy odejde. Naopak v nékterych ptipadech mize byt zpracovani natolik zdafilé,
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ze navstévnik zistane delsi dobu a to 1 pfesto, Ze dany hudebni Zanr neni tim, co jej oslo-

vuje.

»Je lakavé myslet si, ze 1id¢, kteti si ihned neudélaji o vaSem serveru ten spravny obrazek,
nebudou témi navstévniky, na které cekate. To ale neni pravda. Pii testovani server neni
az tak neobvyklé slySet uzivatele fikat: Tohle tady opravdu jde udé€lat? Kdybych to védél,

uz davno bych to pouzival.” [14]

Jak ale postupovat u stranek, na kterych majitel trvd, je ochoten piemyslet jen
o menSich upravach ve struktuie a zméné grafického konceptu? Co délat, kdyz takova
stranka 1 po Upravach obsahuje hlavné textovou Cast? Nabizi se ndm nékolik moznosti,
které pfinesla nedavna doba na poli webdesignu a internetu. Jednou z nich je tzv. microsi-
te, jejimz hlavnim tkolem je zaujmout a odkazat na stranku domovskou. Mnoho hudebnich
stranek vyuziva vyhody flashovych animaci, které dokazou cely koncept neuvétitelné po-
zvednout. Takovato alternativni webova stranka nese pouze stézejni informace, ale mize
se experimentovat s hudbou, pohyby, barvami a animacemi. Pokud je navstévnik zaujat,
vyviji dalsi aktivitu a hleda vice informaci. Ty nalezne na domovskych strankach, které by

mély alesponi vizualné korespondovat s microsite.

Obr.6: Dnesni webové stranky hudebnich interpretii dokdazou byt velice napadite.
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4.4 Propojeni se svétem

Pokud mluvime o trendech moderniho webdesignu, nesmime opomenout moznosti propo-
jeni webovych stranek s okolnim svétem. V poslednich letech se do popiedi dostavaji ko-
munitni servery, které maji jednu nespornou vyhodu a tou je setkdvani lidi se stejnymi
zajmy Ci zazitky.

Historicky prvni socidlni sité tvofily skupinky lidi, které pro komunikaci pouzivaly e-mail.
Ten byl odesléan jiz 2.10.1971 a prvnimi uzivateli e-mail byli vojaci v siti ARPA NET.
Prvnim opravdovym komunitnim serverem byl classmates.com, ktery v roce 1995 vytvoril
Randy Conrad. Tento server pomahal registrovanym uzivatelim udrzovat vztahy mezi
spoluzéky, studenty a jejich zndmymi. Z toho vyplyva, ze at’ uz socialni sit¢ byly na jaké-

koli trovni, vZdy Slo o komunikaci a udrZzovani kontaktu mezi n¢kolika lidmi ¢i skupinami.

Dnesni komunitni servery nabizeji Sirokou Skdlu moznosti jak v soukromé, tak
1 v komercni sféfe. SpoleCnosti zavadi tzv. socidlni marketing, ve kterém nejde uz jen
o pouhou propagaci firmy na webovych strankéch nebo obycejnou reklamu, ale kdy zaklad
tvofi komunikace. Ve své podstaté si spole¢nosti zakladaji své profily na socialnich sitich
a jejich prostfednictvim se snazi zviditelnit moznym zdkazniklim. Sociélni sit€ se v dne$ni
dobé¢ staly nejen dobrym prostfedkem komunikace lidi se spole¢nymi znaky (at’ uz to jsou

z4jmy, narodnost, etnikum atd.), ale i vybornou reklamou.

Stejn¢ tak 1 zndmé osobnosti pochopily, ze jim internet miize dobfe a rychle poslouzit
k propagaci vlastni osoby. Spolecenské sité jim déavaji jedinecnou piilezitost sdélovat své
blizko mohou byt svym fanousklim, aniz by se s nimi setkali tvaii v tvar. Piestoze se obje-
vily 1 zmanipulované profily, da se fici, ze zndmé osobnosti jsou na komunitnich serverech

zcela necekanym fenoménem.

4.4.1 MySpace

Spolecensky server MySpace byl zaloZen v roce 2003 v USA a patii k nejvétsim komunit-
nim serverim na svété. Vedle klasickych uzivatelskych profilii se na MySpace objevuji
stranky hudebniktl, filmafi a hercli z celého svéta. Tento server se stal tak oblibenym

hlavné proto, ze nabizi jednoduché ovladani vlastniho rozhrani, které si kazdy uzivatel
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muze prizpusobit svym potiebam. Kromé nespoctu vzhled ¢i moznosti vlastniho grafic-
kého teSeni nabizi prezentaci fotografii, obrazki, hudby a videoklipi. Velmi dilezitou
piednosti je sdileni vlastniho svéta s ostatnimi lidmi. Tato vSeobecna vlastnost komunit-
nich serverid nabizi moznost vlastni interpretace a Sifeni povédomi o své osob¢ bez penézni

investice. Pro hudebni interprety se takovato sluzba stala né¢im uplné novym, jelikoz do

této doby museli platit za reklamu, kterou posilovali povédomi o své tvorb¢.

ano Justin Bieber on MySpace Music - Free Streaming MP3s, Pictures & Music Downloads
| I < | > | [ =E ‘ﬁhtta:,f[www.mvspace‘com[;us(mmeber s el o
MO #E trip Apple Yahoo! Google Maps YouTube Wikipedia Newsw Popularv

SEND MESSAGE | ADD TO FRIENDS | VIEW IMAGES | FORWARD | OFFICIAL SITE |

facebook bwitker Youll
ABOUT ME JUSTIN'S MUSIC
An old soul is the last thin
Justin Bieber. But all it takes is one listen to the 15 year-o
soul-singing phenomenon to realize that he is light years
ahead of his manufactured pop peers.
posting dozens of homemade videos on

Jus
mouth.

* Runaway Love (Album Version)
started singin ] go by Justin Bisber

Somebody To Love (Album Version| )
by Justin Biaher ¢ ) 952,347 play=s

Obr.6: Hudebni stranky na serveru MySpace mohou byt velmi kreativni.

Neni proto divu, ze se MySpace stal béhem nékolika let tolik oblibenym prostiedkem ke
komunikaci mezi fanousky, posluchaci hudby a hudebnimi interprety. Postupem ¢asu se na
tento spolecensky server zamétilo stéle vice a vice hudebnikdl, z nichZ si nakonec nékteti
vybrali MySpace jako svou domovskou stranku. Neni divu. Aktualizace a editace profilu je

mnohem jednodussi nez starost o klasické internetové stranky. Pokud si umélec svou
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tento ¢i jiny komunitni server se stal dnes oblibenou soucasti webovych stranek.

4.4.2 Facebook

Spolecensky server Facebook se stal fenoménem poslednich let. Vytvoril jej v roce 2004
student Harvardovy univerzity Mark Zuckerberger. Pivodné mél slouzit jako misto setka-
vani studentl univerzity. Brzy vSak zacala jeho popularita stoupat a server byl rozsifen do

dal$ich Skol. Od roku 2006 je Facebook pfistupny v§em lidem starSich 13 let.

Facebook na jednom misté nabizi velké mnozstvi internetovych sluzeb. Lidé mohou hledat
nové (nebo 1 staré pratele), zakladat nové skupiny ¢i se k nim rovnou ptidavat, zvetejiiovat
své ndzory a postichy, komunikovat s ostatnimi lidmi, organizovat setkani, vecirky, kon-
certy. Mohou vkladat fotografie, videa, obrazky, hrat hry, vypliiovat testy. Sluzeb, které
Facebook nabizi, je mnoho. Hlavni piednosti, ktera lak4 uzivatele, je vzajemné propojeni
profill, které dokdze zaregistrovat kazdou akci. V tnoru 2010 mél Facebook vice jak 400

milionti aktivnich uzivatell a je plné ptelozen do 65 jazykd.

4.4.3 Twitter

Twitter je socialni sit’ a mikroblog, ktery umoziuje klasické psani postiehti v nejjednodussi
podobé. V jedné zpravé ma uzivatel k dispozici maximalné 140 znakd, které nejcastéji
nesou riznd oznameni, postiehy a pocity, pracovni a rodinné problémy. Cely koncept se
podoba spise psani SMS zprav, které se objevuji na vaSem profilu. MlZete si nastavit pra-
tele, kteti budou mit pravo Cist vase zpravy, tzv. tweety, nebo sviij profil mizete zpiistup-

nit vSem.

Twitter zalozil roku 2006 Jack Dorsey ze spolec¢nosti Obvious. Dnes mu patfi tfeti misto
v pricce komunitnich serverti hned za Facebook a Myspace. Je obliben hlavné diky své
jednoduchosti a mnozstvi slavnych lidi z kulturniho 1 politického zivota, ktefi zde maji
zalozen svlij blog. Zastupcem prvni skupiny je napiiklad brazilsky spisovatel Paolo Coe-
lho, ktery ptiznava svij kladny vztah k novym technologiim. NejoblibenéjSim politikem na

Twitteru je Barack Obama, jehoZz blog si ¢te vice nez 60 tisic lidi.
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 38

5 PROFIL HUDEBNI SKUPINY BONSAI C.3

Pro spravné zpracovani vysledné webové stranky je diilezité pochopit celé vnitini uspora-

dani, mySlenky a podstatu hudebni skupiny Bonsai ¢. 3.

Skupinu zaloZili v roce 1998 studenti Jiho¢eské univerzity v Ceskych Bud&jovicich. Piimo
vychézi z odkazu folkové hudebni skupiny 80.let Bonsai, kterou zalozili muzikanti Franti-
Sek Stralczynsky a Tomas Polatek. Cislo 3 udava pofadi skupiny sndzvem Bonsai
s podobnym repertoarem. Clenové nového uskupeni se snazi vzkiisit staré pisné, avsak
pridavaji k nim své vlastni jedine¢né pojeti. Navic se v jejich repertoaru objevuji i autorské
skladby. S nimi vystupuji po celé Ceské republice a pfipominaji lidem, jak je folk pfijemny

a zpévny.

Skupinu tvoii 5 ¢lenil, vesmés mladych muzikantt, ktefi hraji na rozlicné néstroje, jako
napt. kytara, flétna, kontrabas, nebo violoncello. Celd skupina piisobi jako pevny celek
spojeny pratelstvim, které sahd za hranice spolecné¢ho hrani. Plsobi jako spravna folkova

kapela, spole¢né se ti€astni riiznych vyletd, at’ uz za koncerty, nebo za zadbavou.

Vsechny tyto poznatky by mély byt pouzity pfi praci a tvorbé vizualni stranky. Dllezitym
faktorem je skuteCnost, Ze Zanrem svého hrani i obsahem svych pisni se fadi spise ke starsi
generaci, svym eldnem a novatorskym pfistupem k prednesu interpretovanych skladeb se
vSak snazi zaujmout i mladého posluchace. TiebaZe rozsah jejich piisobnosti a povédomi
u hudebnich fanouska neni tak velky, stavaji se dobrym tématem k vypracovani graficky
ptijemnych webovych stranek, které by jim mohly pomoci k lepsi prezentaci pred svymi

1 cizimi posluchaci, nebo jen obyCejnymi navstévniky internetu.

Jisté je také dobré do jisté miry vyzdvihnout misto, z kterého vSichni muzikanti pochazeji
— Ceské Budgjovice. Hodi se do celkového myslenkového pojeti hudebni skupiny. Je to
staré mésto s bohatou historii, na druhou stranu ale nové, mladistvé a svézi. Navrhuji proto

tuto skutecnost v samotném navrhu zpracovat.
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6 ANALYZY

Diive nez se zapocne se samotnou realizaci jakéhokoliv projektu, je dilezité si objasnit
fakta, kterd znateln¢ pomohou pii samotném zpracovani. Pii navrhu webové stranky sku-
piny Bonsai €. 3 jsem vypracovala n¢kolik analyz, které by mély byt stéZejnimi a nosnymi

prvky celého projektu a mély by pomoci pfi samotné realizaci.

6.1 Struktura stavajicich stranek

Pro stanoveni kone¢ného cile mé bakalaiské prace je dilezité nejprve pochopit cely pro-
blém stavajici webové stranky skupiny Bonsai ¢.3. Proto nejprve uvadim rozbor, ktery

pomiize urcit spravny smeér zpracovani daného problému.

Skupina Bonsai ¢.3 se prezentuje na webové adrese www.bonsai3.cz. Ihned se vam nacte
titulni stranka obsahujici novinky, zde jsou nazyvany jako BonsaiZurnal. Hlavnim nedo-
statkem, kterého si zdhy vSimnete, je absence odliSeni tlacitek v menu. V praxi to znamena
ztizenou orientaci, mate problémy identifikovat, na jakém misté¢ obsahu webovych stran se

zrovna nachézite. Hlavni menu nese tyto odkazy:

Titulni stranka

- Misto, kde se nachézeji novinky, jako napt. nejblizsi koncerty, informace z nahra-
vani, nové zkusenosti, setkdni atd. Odkazujici na ¢lanky v jinych rubrikach. V tom-
to pfipad€¢ nastavd problém v orientaci. Pokud jste odkazani na néktery c¢lanek
z titulni strany, mate problém veédét, kde se zrovna nachazite. Chybi zde tlacitko

zpét ¢i drobeckova navigace.

- Novinky dobie zastavaji svou funkci, vztahuji se k nadchazejicim udalostem. Tento
systém je jednoduchy a ¢asto pouzivany. Ztraci vSak svou ucelnost ve chvili, kdy
se na webovych stranach objevuji nestandardné dlouhé texty, které nejsou ucelené
a uspotfadané. Mlize se vam stat, Ze se setkate se stejnymi tématy na nékolika mis-
tech najednou. Cely web se pak jevi jako utrzkovité potrhany a uzivatel si jej musi

naro¢né sklddat dohromady.

- Na konci titulni stranky je tzv. archiv novinek. Je otdzkou, zda archivovat informa-

ce, které uz jednou mizu ukladat v jinych sekcich webové stranky. Navic vas tento
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archiv odkaze na stranku napsali nejen o nas (jak udavéa nadpis). Pokud vSak
v hlavnim menu pfejdete na odkaz napsali, najdete stranku se stejnym nazvem,
avSak s jinym obsahem. Je dobré si archivovat ¢lanky, které o skupin€ napsala jina
média. Navrhovala bych ale nezachovavat novinky, ¢imz by se eliminoval problém

s odkazovanim na stejn¢ znéjici stranku.

Poslednim odkazem na samém konci titulni strany je Bonsajovik. Po otevieni odka-
zu se vam zobrazi obsah elektronického deniku, ktery popisuje zazitky
z jednotlivych koncertli. Nachazi se bohuzel na misté, kde jej obycejny uzivatel jen

tézko najde.

Koncerty

Tento odkaz v hlavnim menu je velmi dulezity. Kazda skupina si rada uchovava
seznam svych koncertil, n€kdy 1 s popisem jeho pribéhu a se zazitky. Cely blok je
rozdé€len na ty, které se teprve uskutecni, a které se jiz udaly. V hornim levém rohu
je k dispozici ¢asova osa v podobé let, kterd vas odkaze na vSechny koncerty dané-
ho roku. Avsak pokud tuto casovou osu pouzijete, ztrati se. Bylo by vhodné ji za-

chovat po celou dobu prohliZzeni koncertil, nebo opét pouzit drobeckovou navigaci.

O kapele a Clenové

Tyto dva odkazy z hlavniho menu bych sloucila a nazvala jednotné¢ Kapela ¢i
O nas. Logicky se mi takovd moZnost nabizi. Navic by se uSetfilo misto, jelikoz

hlavicka menu nese pfili§ mnoho odkazi.

Samotny obsah by bylo jisté dobré zachovat. Dozvite se zde historii kapely, pozna-

te stavajici i byvalé ¢leny a jejich hudebni interpretaci.

Muzika

Jde o dilezity odkaz se stavajici tvorbou kapely, av§ak z mého pohledu s nepfilis

vhodnym nazvem. Navrhovala bych pfeménu napt. na hudba, alba ¢i diskografie.
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Jsou zde zobrazena vSechna alba se seznamem pisni. U nékterych si miizete piecist
jejich slova, nékde je mozny poslech pies internet. Nechybi zde odkaz na email, na

némz si muzete CD objednat. Je vSak velmi nenapadny a snadno prehlédnutelny.
Pod alby jsou vybrané pisn¢, které¢ nevysly na Zadném nosici. Opét po rozkliknuti
vidite texty pisni, které jsou zde zachovany pro ¢leny kapely.

Na samém konci stranky se nachédzeji videoklipy pofizené na koncertech. Toto

umisténi se mi nezda st’astné, videoklipy by se 1épe hodily na misto s popisem da-

ného koncertu.

Napsali

Zde se nachazeji ptfevzaté Clanky z internetovych novin, nejcastéji komentéie
k uskute¢nénym koncertiim. Odkaz tu chybi, je vSak pochopitelné, ze nékolik let
star¢ ¢lanky jsou jiz vymazané. Tato sekce skupin€ slouzi jako kronika, kde si mo-

hou ptipominat své tspéchy i netuspechy.

Zapisnik

Muzeme jej také nazvat jako blog. Sem si €lenové pisi své zazitky, informace a po-
city, které se objevuji také v novinkach. Texty jsou zde celé, coz zabira mnoho mis-
ta. Uzivatel opét mlze ztracet orientaci. Radila bych pouzit par fadki nebo jen
nadpis, ktery by odkazoval na cely ¢lanek, napt. s doprovodnymi fotografiemi a vi-
deem. M¢l by tu byt archiv, kde by byly ¢lanky uchovéavany, urcité hlavné pro po-
tteby ¢lenti kapely.

Vzkazovnik

Toto je dobry odkaz, je uzitecné védét, co si o vas lidé mysli. Vzdy je dobré byt

spojen s ostatnimi lidmi a dozvédét se jejich ndzory ¢i pozdravy.
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At navstivite jakykoliv odkaz, vzdy mate na oCich kontakt v levém hornim rohu. Nékdy se
zde nachazeji i nejaktudlnéjsi novinky. Je skoda, Ze potfebné misto zabira praveé kontakt,

ktery by se mohl dimysIn¢ schovat pod odkaz.

Dale se na strankach nachazi fulltext. Domnivam se, Ze stranky tohoto rozsahu jej nemaji

zapotiebi.

Posledni, ¢eho si ndvstévnik v§imne, jsou tfi ikonky u kazdého ¢lanku. Mate na vybér si
¢lanek ulozit jako PDF soubor, vytisknout, nebo poslat na email. Tyto ikonky podle mého

nazoru nejsou na misté a uzivatele zbyte¢né rusi.

6.2 Soucasné grafické zpracovani

Celé schéma a struktura jsou navrzeny v redakénim systému Joomla, ktery umoznuje bez
vetsich problémi vytvaret internetové stranky. Tento redakéni systém nabizi grafické Sab-
lony, do kterych majitel pouze ptidava obsah (napft. texty, obrazky, videa) a tim vytvaii své
vlastni webové stranky. A zde je hlavni uskali pii tvorb¢ grafiky, kterd je omezena prave
jiz pfednastavenymi Sablonami. Je vSak pravda, Ze i zkuSeny programator dokaze vytvofit

uzivatelsky pfijemné a jednoduché prostiedi.

V tomto pfipad¢ vSak grafické zpracovani webové stranky nekoresponduje s obsahem
a identitou samotné hudebni skupiny. Podklad stranky tvofti jednoduchy koncept, kdy horni
¢ast zabira tmavoSedy obdélnik, ktery pfechazi v modré pozadi. Podle mého nazoru je pra-
v¢ barva jednou z velkych slabin této stranky. David Dabner ve své knize Graficky design
v praxi uvadi, ze ,,barva je nejplisobivéj§im vizudlnim prvkem, s nimz se musi designér

potykat. Proptijcuje ndvrhu rozmanité nalady a také mu dodava prostorovou dimenzi.* [11]

Toto pravidlo zde ale neplati a barevna hierarchie se nedodrzuje.

Hlavicka webu je jednoduchd, takova, jakou nabidne systém Joomla. Pod hlavickou se
nachazi pole pro vkladani obsahu. Pole je rozdéleno na dvé horizontalni ¢asti. Mensi leva
slouzi pro kontakt, vét$i pro samotny obsah. Nad hlavnim menu se nachazi fotografie cle-
nd. Kvalita prezentovanych portrétd vSak neni pfili§ vysoka. Poslednim prvkem je logotyp
hudebni skupiny nachazejici se v levém hornim rohu. Skupina se prezentuje novou znac-
kou, kterou vytvofila jedna z ¢lenek kapely. Podle mého nézoru vSak zcela nekoresponduje
s filozofii hudebni skupiny. Logo je vytvofeno ru¢né v bilé a zelené barvé (druhé varianta

na bilém podkladu mé Sedou a zelenou barvu). Pismeno a nese zjednoduSené vyobrazeni
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bonsaje. J& si vSak myslim, Ze by se méla skupina prezentovat logem, které by neevokova-
lo obchod s bonsajemi. I kdyz kapela jiz ve svém ndzvu nese oznaceni pro tento maly
stromek, logo by mé¢lo ptipominat spise jejich hudbu nebo Zanr, ktery hraji. Proto navrhuji

jeho pfepracovani.

@00 Bonsai &. 3
4| » + “Hnun { Iwww.bonsai3.cz/index.php?option=com_content&view=frontpage&itemid=1 s c'} Q velikost dvd obalu
m
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E-mail RSN smétujeme ke stolu Gping par jedinct dalo prednos! konzumaci a
bonsal_c3 @ centrum.cz i - Sl hovorom. Skondili jsme stylos dou, neb té2ko na cvitisti a hlavné: uz jen 35
tydnd zbyva do Véanoc. V pauze, ne? se zadratovali Za sluncem, jsme oprasili

Mahil

Obr.8: Soucasna webova stranka hudebni skupiny Bonsai ¢.3

6.3 SWOT analyza

Tato analyza se zabyva rozborem stavajici webové prezentace skupiny Bonsai €. 3. Analy-
zuje samotné zpracovani a silu subjektu a zohlediuje slabé a silné stranky. Na druhou stra-

nu pohlizi na celou véc zvenci a snazi se definovat ptilezitosti a hrozby.

6.3.1 Silné stranky (Strengths)
- hudebni kapela s dlouholetou tradici

- hudebni repertoar znam fanouskiim ptivodni kapely Bonsai



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 44

- pusobnost po celé Ceské republice

- dusledna textova i fotografickda dokumentace

6.3.2 Slabé stranky (Weaknesses)
- $patné prezentovatelné logo
- chaotické webové stranky
- nejednotna graficka prezentace (CD ptebaly, plakaty, atd.)
- $patnd komunikace s hudebnim svétem
- finance

- malé povédomi u hudebnich fanousku

6.3.3 Prilezitosti (Opportunities)
- zlepSeni komunikace pomoci komunitnich servert
- sjednoceni grafické prezentace
- uzivani nového zastupnéjsiho loga
- vyuziti atraktivity mista vzniku hudebni skupiny - Ceské Budg&jovice
- moznost zvétSeni poptavky po hudebnich albech

- koncerty na Slovensku a jinych pfihodnych statech

6.3.4 Hrozby (Threats)
- zaloZeni nové folkové hudebni skupiny v Ceskych Budg&jovicich
- opadnuti zajmu fanouska
- neunosna finan¢ni stranka

- rozpad hudebni skupiny

6.3.5 Shrnuti SWOT analyzy

Skupina se nachazi v situaci, kdy ma své stalé¢ fanousky a dokaze oslovit dalsi posluchace,

hlavné¢ pomoci koncertovani na rtznych festivalech a spolecenskych akcich. AvSak pro
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dobrou reklamu nestaci jen hudebni repertoar. Je diilezitd i propagace (zde pomoci nového
loga a webovych stranek), ktera by pomohla pii vzdjemné neverbalni komunikaci a usnad-

nila by identifikaci hudebni skupiny (napi. na koncertech, v programech festivalt adt.).

6.4 Cilové skupiny

Pfi navrhovani grafického zpracovani webové stranky je také diilezité stanovit si cilovou

skupinu uzivateld, ktera si je bude prohlizet.

Podle informaci serveru Consumer WebWatch hodnoti 46 % uZzivateli divéryhodnost
webu podle jeho vzhledu. ,,Vzhled webu je viibec to prvni, co miize uzivatele k jeho pro-
hlizeni ptilakat, nebo naopak od n¢j odpudit. Pokud budeme cilen¢ hledat néjakou sluzbu
¢i produkt a mizeme si vybrat z vice stranek, automaticky sahneme po té, kterd na

nas udéla lepsi dojem.” [15]

Hudebni skupina Bonsai ¢. 3 ma diky svému repertodru a mladému kolektivu Sirokou vé-
kovou $kélu fanouski. StarSi posluchace lékaji pisné 80. let, mladsi zase svézi hudebni
prednes. Skupina také dokaze na svém webu dobie prezentovat své postichy, zazitky
a komentare, at’ uz k déni v kapele ¢i na koncertech. Avsak kviili chaoti¢nosti struktury
internetovych stranek a absence grafického zpracovani dokéaze udrzet jen zajem nejblizSich
pratel a fanousku skupiny. A pravé hlavnim piedpokladem pro udrzeni pozornosti uzivate-
le webu je jednak srozumitelnd struktura, tak i dobra vizudlni stranka, se kterou se na-

vstévnik seznamuje jako s prvni.

6.4.1 Skupina ¢lenii rodiny a pratel

Tato skupina na webovych strankach hleda hlavné novinky a informace z festivall a kon-
certi. Také se rada zapoji do diskuzi, jelikoz ¢leny hudebni skupiny dobie znaji. Tato sku-
pina pfichazi do styku se strankami nejcastéji a jiz se dokdze dobfe orientovat v jejich

struktufe. Mezi fanousky jsou nejcastéji rodina a pratelé.

6.4.2 Skupina fanousku

Do této skupiny nejcastéji patii navstévnici koncertt a festivalli, kterym se kapela Bonsai
¢. 3 zalibila a stali se jejimi fanousky. Webové stranky navstévuji hlavné kvuli nejbliz§im
koncertiim a informacim o déni ve skuping, jelikoz je to jeden z mala prostiedki, jak

s nimi mohou byt ve spojeni.
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6.4.3 Skupina navstévniki

Do této skupiny patii lidé, ktefi kapelu slyseli nebo si ji z n¢jakého diivodu zapamatovali
a chtéji se o ni dozveédét vice informaci. Na webovych strankach nejdiive hledaji historii
a informace o ¢lenech, az poté se zaméiuji na budoucnost, tedy na pfisti koncerty. U této
skupiny je velice dilezité udrzet pozornost, jelikoz by se mohla stat potenciondlnimi fa-

nousky.

6.4.4 Skupina nahodnych navstévniki

Tato skupina se na webové stranky dostava ndhodou, nejcastéji pii hledani ve vyhledava-

vvvvvv

navstévnika prohlédnout si obsah.
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7 NAVRH ZPRACOVANI

Nosnym bodem celého grafického navrhu webovych stranek a loga hudebni skupiny
Bonsai €. 3 je pozvednuti atraktivity grafického zpracovani. Skupina je tvofena péti lidmi,
kteti s velkou chuti prezentuji folkovou hudbu. Tedy Zanr, ktery v lidech budi vzpominky,
rozjimani, klid. Tyto pocity by méli mit i pti pohledu na jejich webové stranky. Zaroven je
mym zamérem ukazat svét, ve kterém skupina tvofi, a ktery ma pro ni zvlastni vztah. Diive
nez vSak za¢nu se samotnym grafickym navrhem, je nutné se zaméfit na strukturu webo-

vych stranek.

7.1 Navrh struktury

Jak jsem jiz diive zminovala, je mym hlavnim zamérem vytvofit graficky navrh stranek,
ktery by byl jen jakousi atraktivni vstupni branou k ostatnim informacim o hudebni skupi-
né na serveru MySpace. Tato microsite by méla nést hlavni, ale dilezité¢ informace, které
by navstévnikovi piiblizily hudebni podstatu a myslenky kapely. Jako prvni je tedy dulezi-

té si definovat strukturu stranek tak, aby pojaly co nejkomplexnéjsi udaje, které by vSak

nezabiraly mnoho mista. Proto jsem zvolila toto feSeni:

novinky hudba 0 nas kontakt myspace

.I'\-"r.'.\' C i dVv rel
Koblenc Dvorakc

Toman

Obr.9: Navrh struktury webovych stranek.

1) Novinky — okno, kter¢ je tieba aktualizovat. Zde se nachazeji nejnovéjsi a nejaktual-

néjsi strucné informace, napt. o koncertech a programu skupiny.
2) Hudba — misto, kde se nachazi diskografie skupiny. Odkaz se stane velmi vyznam-
nym ve chvili, kdy si novy navstévnik pfi preklenuti prvnich minut na webu zac¢ne

shromazd’ovat informace o interpretovi.
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3) O nas — tento odkaz v sobé skryva vice informaci, které je nutné rozdélit na nékolik
podsekci. Nesou v sobé informace o biografii skupiny a zaroven jednotlivych cle-
nech. Ti se ndm vSak objevi az po zvoleni v rozhrani webové stranky, kde jsou gra-

ficky znédzornéni. O kazdém jsou zde zékladni informace s fotografii.

4) Kontakt — tento odkaz vychazi zdaji stdvajici webové stranky a nese v sobé

e-mail, telefon a adresu jednoho z ¢lenti.

5) MySpace — odkaz na domovskou stranku hudebni skupiny, ktera nese vice informaci,

fotografii a videi.

Hlavni menu je slozeno z péti zakladnich odkazli, z nichz nékteré je nutné obménovat.
Stranky jsou proto navrzeny v programu Adobe Flash, diky némuz se da docilit zadané
atraktivity. AvSak s ohledem na ménici se obsah nékterych odkazi je nutnd jejich sprava.
K tomu slouzi xml soubory, jejichz zdrojovy kod se miize ménit a nemusi se zasahovat do

flashového souboru.

Novy web na komunitnim serveru MySpace navrhuji z divodu jednodussi manipulace
s daty. Clenové skupiny si mohou sami vytvéfet svilj obsah a nejsou jiz omezeni slozitym
systémem spravy internetové stranky, kterou navic ovlada pouze jeden ¢lovek (podle in-
formaci Clenit skupiny). Navic, jak jsem jiz nc¢kolikrat zminila, je dilezité davat o sobé&

veédét a byt propojen se svétem, k ¢emuz jsou nejvhodnéjsi pravé zminéné socialni sité.

7.2 Navrh grafického zpracovani

7.2.1 Webova stranka

Pomoci pfedchozich analyz je mozné si udélat hrubou ptedstavu o grafické strance hudeb-
niho webu. AvSak abych se dokazala 1épe vcitit do svéta skupiny Bonsai €. 3, stravila jsem
néjaky €as poslouchanim jejich pisni a analyzovanim jejich Zivota v kapele i mimo ni. Na-
konec jsem dospéla k poznatklim, ze vSichni miluji svého konicka, kterym se jim stala
hudba, ceni si pratelstvi, které mezi nimi vzniklo, a jsou pySni na mésto, v kterém Ziji
a tvoii. Tyto tfi aspekty se pro mé staly hlavnimi stavebnimi kameny v tvorbé designu je-

jich stranek a z nich jsem si stanovila hesla, ktera chci pii praci pouzit:
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1) Clenové — zobrazeni viech ¢lendi skupiny, které symbolizuje pratelstvi a sehra-

nost.
2) Ceské Budéjovice — vyobrazeni mésta, z kterého pochazeji a které reprezentuji.

3) Barevnost — je velmi dilezité vybrat spravné barvy, které dobfe podtrhnou cel-

kovy koncept.

4) Humor — pokud se na strankach vyskytuje ve slusné¢ mife, dokaze navstévnika

zaujmout a pobavit.

5) Jednoduchost — stranky by mély byt atraktivni, avSak jednoduché pro navigaci,

aby se v nich navstévnik neztratil.

Microsite ma hudebni skupiné slouZit jako prezentace na webu. JelikoZ se jedna o webo-
vou stranku mensiho rozsahu a ma hlavné zaujmout, mohu si dovolit vice volnosti v gra-
fickém zpracovani. Cela stranka je proto rucn€ nakreslend, jako hlavni malifsky ndstroj
jsem pouzila pocitacovy tablet. Prostfedi webu zapliuje zjednodusené vyobrazeni namesti
Ceskych Budgjovic se tiemi hlavnimi dominantami: Samsonovou kasnou, radnici a Cernou
veézi. Namésti jsem zvolila proto, Ze je nejznaméj$im bodem mésta, odkud skupina pocha-
zi. V8e je provedeno v piijemnych zemnich tonech, které maji navozovat pocit klidu. Na
strance se nachazi pouze ¢ast namésti. Podle vybéru odkazu v menu se horizontaln€ po-
souva a nabizi tak celkovy pohled na misto. Navic tato akce vytvaii jakousi dynamickou
hicku. V pozadi stale tryska voda z kasny, po obloze pluji stylizované mraky. Tento po-
hyb ma pfidavat na pfitazlivosti stranek. Cleny skupiny jsem také nakreslila na tabletu
a umistila jsem je do popfedi stranky. V rukdch drzi nastroje, na které hraji. Pokud na né
najedete, na ndstroj kratce zahraji. Navic pokud se chcete dozvédét néjaké informace

o ur¢itém ¢lenovi, staci na néj kliknout. Objevi se vam okno s informacemi a fotografii.

Pro tla¢itka v menu jsem pouzila font Desyrel, které se miize stat hlavnim ozdobnym pis-

mem skupiny. Je k dispozici v ¢eské verzi a na internetu je nabizen k uzivani zcela zdarma.

Pod menu se nachazi stylizované kreslené okno, kde se objevuji vSechny informace a uda-
je, které je nutné Casem obnovovat. Najdete zde novinky, alba, kontakt, historii skupiny
a informace o ¢lenech. Mizete si ptecist udaje o nejblizSich koncertech, poslechnout pisné
a dozveédét se nejnovejsi zazitky. Jelikoz je okno malé, obsahuje skrollovaci listu, ktera

text posouva. Aby stranky nebyly naplnény mnoZstvim informaci, je povoleno prezentovat
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pouze ty nejaktualnéjsi, maximalné vSak 15 C¢lankl. Texty v tomto okné jsou napsany
webovym pismem Trebuchet MS, které zaruci spravné zobrazeni obsahu stranky na inter-

netu.

Poslednim odkazem je MySpace, ktery vas pfenese na domovskou stranku na tomto serve-
ru, kde se nachazeji vSechny informace o skupiné. Tato stranka graficky koresponduje
s microsite. Rozvrhnuti menu a dalSich odkazi nechdvam na clenech skupiny, stejné tak
jeji obsah. Pouze navrhuji mozné grafické zpracovani, které vychazi z kreativnich moznos-

ti serveru MySpace.

7.2.2 Logotyp

Stejn¢ jako pfi navrhu designu webové stranky i u logotypu jsem pfihlédla k hlavnim
aspektim samotné skupiny. Shoduji se s vySe zminénymi poznatky, které by mély pomoci
nejdiive zabyvam otdzkami, zda vytvofit jen samotny logotyp ¢i k nému zpracovat jedno-
duchou grafickou zkratku. Pti analyze stavajiciho logotypu jsem si v§imla jasnych nedo-

statkdl, kterych bych se chtéla vyvarovat:

1)  Logo neodkazuje na hudebni skupinu, v tomto ohledu s ni neni jakymkoliv zpii-

sobem spjato.

2)  Vyobrazeni bonsaje spise odkazuje na samotny nazev skupiny, ktery mize evo-

kovat obchod s témito malymi stromky.

3) Plocha celého logotypu je nesoumérnd, bonsaj, ktera je zde umisténa pfimo na

nazvu, vychazi do prostoru a boura kompaktnost znacky.

4)  Barevnost neodpovidd hudebnimu zameéteni, zelena a Seda barva se spiSe vazou

k samotné bonsaji, nez k hudebni skupin¢.

Jak uz ze samotné analyzy vyplyva, logotyp nespliiuje poZadavky, které jsou na néj klade-
ny. Redesign je proto na misté. Hlavni podminkou pfi tvorbé nového logotypu je vyvarovat
se vySe zminénym chybam a piihlédnout k provedenym analyzam. Vysledna prace by méla
vice korespondovat s hudebni skupinou a méla by se s ni ztotoznit. Jako hlavni aspekty

nového logotypu jsem si stanovila tyto body:
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1) novy navrh by se mél shodovat s mySlenkami hudebni skupiny,
2) mél by byt jednoduchy a zaroven zajimavy,
3) mél by se libit jak starsi, tak 1 mladsi generaci,

4) barevnost by méla byt vice promyslena, umirnénd a vice korespondujici s vysled-

nym logotypem.

bonstie

Obr.8: Stavajici logotyp hudebni skupiny Bonsai ¢.3.

,Logotyp by mé¢l vzdy splitovat zékladni pozadavky na jednoduchost, citelnost, pouZitel-
nost a jednoznacnost.* [16] Tato hesla se pro mé pti praci stala hlavnimi stavebnimi kame-
ny. Nejprve jsem si udé€lala skicy, v kterych jsem si pohravala s navrhy jak grafickymi, tak
1 Cisté typografickymi. Jako nejvyznamnéjsi prvek jsem si nakonec zvolila psaci pismo,
které dobte prezentuje lidskou stranku hudebni skupiny a vice se jim pfiblizuje. K nému
jsem se snazila ptipojit obrazek, ktery by byl zastupcem hudby. Nejprve jsem si vybrala
kytaru, kterd se ale nakonec jevila jako pfili§ nezajimava a fadni. Na druhy pokus jsem si
Stastna volba. Pies tyto nezdary jsem nakonec dosla k zavéru, ze nejlepSim vybérem bude
Cisté typorafické zpracovani. A to z toho diivodu, ze hudebni skupina ma velice kompliko-
vany nazev, ktery je tézko spojovatelny s hudbou. Navic diky zanru ktery hraji jsem nemé-
la moznost se vice uvolnit v samotném navrhu. Logotyp musi byt jednoduchy, zajimavy,

ale ne pfili§ nevazany.
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Obr.11: Novy logotyp hudebni skupiny Bonsai ¢.3.

Logotyp je tvofen pouze ndzvem skupiny. Je psén rukou a vychazi z pisma Desyrel, které
je hravé, Citelné a pfijemné. Svym vychodnim vzhledem vzdalené odkazuje na slozity na-
zev skupiny, avsak jde jen o dojem, ktery zde jiz neni nasilné¢ propagovan. Hlavni nosnou
mysSlenkou je lehkost, ktera se zde odrazi diky ruénimu zpracovani a jakési nedokonalosti
lidské ruky, ktera nikdy nedokaze vytvofit to, co pocitac. Kazdé pismenko je tvoreno krat-
kymi tahy, které v celkovém konceptu dostavaji tvar a smysl. Logotyp je rozdélen na dvé
¢asti — Bonsai a ¢3. Zamérné byla vypusténa tecka za pismenkem v Ciselné ¢asti ndzvu,
jelikoZ rozbijela celkovou kompozici nazvu. C3 je nepatrné vétsi, aby zachovalo rovno-

vahu loga na obou stranach.
Dulezitou soucasti navrhu je také barevnost. V logotypu jsou pouzity dve:

~Hnéda — Je to barva zem¢. Odpovida potieb& bezpeci, tepla a Gtulnosti, spojené
s touhou po jednoduchém klidném a ptirodou spjatém zivoté. Znamena stabilitu, zajis-

téni, dar rustu, realitu.” [17]

»BéZova — Vyjadiuje dobrosrdecnost a ochotu pomoci. Nabuzuje pocit volnosti, to-

lerance a ptirozenosti.“ [17]

Logotyp jsem navrhla ve tfech barevnych modifikacich: k uziti na tiskovinach, pro web
a v odstinech Sedi. Je dulezité jej pouzivat pouze na bily podklad, jedinou vyjimkou je
webova stranka, kde jsem definovala jinou barevnost logotypu. Zminénd pravidla je nutné

dodrzovat.
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ZAVER

Vysledkem této bakalarské prace je redesign hudebni skupiny Bonsai ¢.3 a novy logotyp,
ktery skupina mize pouzivat na vSech svych prezentacich. Studiem dané¢ho tématu jsem se
dozvédéla mnoho uziteCnych informaci, které mi pomohly ud¢lat si obraz o problematice
veci. Pfi praci jsem se snazila drzet poznatk, které jsem zjistila analyzami i osobnim jed-
nanim se ¢leny skupiny. Mou posledni analyzou se stala reakce moznych uZzivatelll na vy-
slednou préci. Zajimalo mne, zda jsem designem webovych stranek splnila vSechna krité-
ria, které jsem si stanovila. Nejvice si dotdzani cenili vizudlniho ztvarnéni, ptehlednosti,
interaktivity a jedine¢nosti. Dale ocenili jednoduchost logotypu, kterd je pro né nyni citel-
né&jsi nez u stavajici znacky. Clenové hudebni skupiny ocenili grafické zndzornéni hudeb-
nik® a mésta Ceskych Budg&jovic na microsite a preneseni domovskych stranek na komu-
nitni server MySpace. 1 kdyZ pfiznali, Ze v soucasné dob¢ s touto strankou nemé nikdo
zkuSenosti. AvSak ja pevné véfim, Ze tento systém zaznamenavani jejich informaci je pro
n¢ zabavnéjsi a jednodussi. Vzbudila jsem v nich piesvédceni, ze dobréd prezentace a ko-

munikace je dilezita i pro malou hudebni skupinu, v ¢emz spatiuji hlavni ptinos.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

ARPA NET

App Store

blog

CD
Full HD

fulltext

GBP
GUI
H.264
iPad
iPhone

iPhone OS

1Pod
kB, MB
MP3
PC
PDF

Plug-in

SMS

Advanced Research Projects Agency Network (prvni pocitacova sit’ na své-

té, dnes ji chapeme jako internet).

Cést internetového obchodu iTunes Store. Umoziiuje uzivatelim si zakoupit

a stahnout aplikace do pfistroji iPhone, iPod a iPad.

Webova prezentace vétSinou jednoho editora na jedné strance. Slovo vzniklo

stazenim anglického ,,web log* - webovy zapisnik.
Compact Disc (opticky disk pro ukladani digitalnich dat).
Full Hight Definition (vysoké rozliSeni).

Vyhledavac porovnavajici fraze se vSemi ostatnimi slovy v daném dokumen-

tu.

Great British Pound (britska libra).

Graphical User Interface (grafické uzivatelské rozhrani).
Digitalni kodek pro kompresi videi.

Multimedidlni tablet od spole¢nosti Apple Inc.
Multimedialni mobilni telefon od spolecnosti Apple Inc.

Oznaceni operac¢niho systému pro mobilni telefon iPhone, hudebni ptehra-

vac 1iPod a multimedialni tablet iPad.

Hudebni pfehravac od spolecnosti Apple Inc.

Kilobyte, Megabyte (jednotka mnozstvi dat v informatice). 1 MB = 1000 kB
MPEG-1 Layer 3 (format ztratové komprese zvukovych souborit).

Personal Computer (osobni pocitac).

Portable Document Format (pifenosny format dokumentt).

Zasuvny modul, ktery rozSifuje funkcnost jiné aplikace. Slovo vzniklo

z anglického ,,to plug in* - zasunout.

Short Message Service (kratké textové mobilni zpravy).
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SWF Small Web Format, nékdy se uvadi jako zkratka slov ,,Shockwave Flash*

(binarni proprietalni format pro vektorovou grafiku).
tag Ptikaz pti zapisu HTML kodu, ktery definuje kazdou vlastnost stranky.

W3C Worl Wide Web Consortium (konsorcium pro vyvoj webovych standardit).
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