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Pfipominky a hodnoceni prace:

S briefem skuteCné stoji a padaji veskeré ambice efektivni komunikace. Autorka BP
demonstruje svoje zkusenosti, které nasbirala za Iéta stravené na strané zadavatele. Na
strané druhé ji to zaroven limituje. U globalnich zadavatel(l existuji brief formulare s
jasné definovanymi proménnymi. Brand manager pak pouze vyplfiuje. Tento zpUsob
briefovani je nebezpecny - k projektu neni pfistupovano jako k unikatnimu. Oponent
tento typ briefl zna ze spolecnosti jako je Tesco ¢i SAB (Plzerisky Prazdroj). Tento
formulafovy typ briefu vidy provokuje agenturu k fadé dopliujicich otazek - k
debriefu. Oklestuje predstavivost, nedavd moZnost Cist mezi fadky - a to je pro klicové
lidi na strané agentury vidy to nejpodstatnéjsi.

Priklad chybného briefu, ktery autorka v praci demonstruje, proto nemusi byt nutné
chybny. Mozna pravé naopak. Jako strategicky planovac (ktery nemusi nutné spadat do
obchodniho oddéleni, ale do oddéleni kreativniho) mam radéji briefy jako slohova
cviceni. Vcetné obecné cestiny a osobnich domnének zadavatele. Tento princip
napomahd dostat uceleny obraz o komunikacni situaci, znac¢ce, produktu, fungovani



prodejnich kanall atp.
Prace sle¢ny Sklenkové je samoziejmé kvalitni. Vytkl bych ji pouze jediné - Sablony a
Supliky nejsou vselékem a mohou byt dokonce brzdou v pochopeni tkolu.

Otazky k obhajobé:
1. Jaké kritérium pti volbé agentury je pro vas nejdulezitéjsi?

2. Coje to brand positioning?
3. Jak podle vas vypada idedlni debrief?

V Brné dne 18. 5. 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



