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Pfipominky a hodnoceni prace:

V praci chybi stanoveni hypotéz v zavéru teoretické ¢asti, hypotézy jsou stanoveny az
v ramci marketingového prizkumu. Hypotézy nejsou definovany presné, jsou pouze
naznaceny v uUvodu prace a v metodice prlzkumu v praktické casti. SWOT analyza
vychazi pouze znazoru autorky, neni zpracovana na zdakladé hlubSiho Setreni, Ci
porovnani s konkurenci. V praci jsou nepresnosti ve vnimani a pouZivani pojm{
sponzoring a darcovstvi. Demograficka charakteristika respondent(i neni pro zavéry
prizkumu podstatnd, bylo by vhodnéjsi uvést ji na zavér analyzy, ne jako stéZejni
informaci. Provedené dotaznikové Setfeni je pfinosem prdce, ale zaméruje se ne zcela
dostatecné na zkoumani skutecného vlivu sponzoringu na image znacky, této
problematice jsou vénovany v podstateé tfi otazky z 15 v dotazniku. V praci jsou chyby a
nepresnosti jak jazykového, tak odborného charakteru, které snizuji kvalitu prace.
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Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



