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* Nehodici se Skringte,
Tabulka A
Stupefi hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B G D B o g Stupeil hodnoceni
1 15 |2 [25 3 4 5

Naro&nost tématu BP 1,5
Splnéni cild BP 3
Teoreticka ¢ast BP 2,5
Analyticka dast BP 2,5
Stylistick4 a gramatickd troveii BP 3
Formalni Groveri BP 4
Soudet 16,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,,X* v pfisluiné fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim soutu stupiidi hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilit BP stupefi nedostateén® (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéng a komise po obhajob& rozhodne o konedné
klasifikaci. Je-li nedostatednd hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypolita se navrh
7namky véetné tohoto nedostateéng hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeti ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 -1,75 B Velmi dobie
1,76 - 2,25 C Dobie
2,26 2,75 D Uspokojivé
2,76 -3,00 E Dostateéné
3,01 —4,00 FX Nedostateéné
4,01 -5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Piedlozené bakalafské praci je mozné vytknout mnohé nedostatky. Jiz na prvni strané uvedeny
anglicky pieklad abstraktu je katastrofalni kvality. V Gvodu prace nejsou jasné definovany cile prace a
pouzité metody. Navic n&které formulace jsou vice nez neohrabané ,,Price je nejprve zaméfena na
teoretickou &4st...*, nebo ,Déle se pojednava o volbé reklamni strategie® atd. RovnéZ tiprava prace je
nevydafena, zbyteéné mezery, nazvy kapitol centrovany na stied, podkapitol a oddilii napravo, zdroje
uvadény na novém fadku po mezefe, volné fadky pred nazvem kapitol (str.20) atd. Text je viceméné
subjektivni improvizaci autorky prace (napf. definice marketingu nebo reklamy na str. 13). Odkazy
jsou nespravné uvedeny (pokud jsou vibec uvedeny). Kapitola Zivotni cyklus vyrobku (20) neni
relevantni z pohledu zadéni a tématu prace, neni dana do vztahu ke komunikaci produktu, otazkou
tedy je, pro¢ autorka bakalaiské prace vibec tuto kapitolu do textu zahrnula? Na strané 23 uvedené
komunika&ni cile predstavuji spiSe cile marketingové. Text (napf. kap. 7 Vybér médii) je velmi
povrchni a nejde do hloubky fesené problematiky. Tvrzeni na str. 33, 7e ,,cilem kazdé propagacni akce
je zisk™ je nesmysIné a studentovi marketingu by takova myslenka neméla ani prolétnout hlavou.
V kapitole 11 Hodnoceni studentka pievzala nékteré informace (odkud?) z oblasti B2B, piicemz
prodej jogurtt do této kategorie v Zadném piipadé nepatti. Na str. 46 uvadi cile své reklamni kampané,
pfi¢emz nékteré jsou z pohledu marketingu nesmyslné — stanovit soucasné¢ posileni konkuren¢niho
postaveni (TP) a zisku je kontraproduktivni. Na strané 49 si studentka stanovuje vyzkumné hypotézy.
Jiz z formulace hypotéz je ziejmé, Ze se nejednd o hypotézy ale formulaci domnénky autorky prace.
Rovn&? nazyvat vyzkumem Setfeni zahrnujici celkem 36 respondenti je tvrzeni pfinejmensim
odvazné. Zavéry studentky obsahuji fadu dalSich v&nych pochybeni z pohledu teorie 1 praxe
marketingu. Praci Ize hodnotit jako uspokojivou z fadou vyznamnych nedostatl.

Otazky k obhajobé:

1. Uved'te n&které komunika&ni (reklamni) cile. Znate nékteré modely stanoveni téchto cili?
Uved'te nékteré marketingové cile (kromé zisku), které mohou byt cilem komunikacni
kampané.

2.V zavérech prace uvadite dosti obsahly seznam Gasopisi s tim, Ze v nich budou uvedeny PR
&lanky o jogurtech Yoplait. Jak tyto &lanky do ¢asopisii dostanete?

3. Celkové naklady na propagaci prevysuji znaéné 4 mil. K&. Jsou tyto néklady v dobé
ekonomické recese pro firmu pfiméfené? Lze zabezpedit zvySenym prodejem jejich
navratnost? (o jaky objem v procentech toto zvyseni prodeje piedstavuje?)

Navrh na vyslednou znamku BP: D - uspokojivé
(Uved'te stuperi ECTS + slovni vyjadient)
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