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Tabulka A
Stupeti hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP < 1B c 1D £ Tfx | F Stupeit hodnoceni
1 1,5 |2 (25 |3 14 |5
Naroénost tématu BP X 1
Splnéni cili BP X 2
Teoreticka ¢ast BP X i,5
Analyticka &ast BP X 2
Stylistickd a gramaticka troven BP X 2,5
Formalni Groveii BP X 2
Soudet 1,83

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,,X“ v pfislusné fadce.
Souéet hodnoceni kritérii vypodtéte vydélenim soudtu stupfit hodnocent Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilii BP stupeii nedostatelné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajob& rozhodne o konelné
klasifikaci. Je-li nedostatené hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypoéita se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B - Celkové hodnoceni BP

Interval Stupen ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vybomsé
1,26 1,75 B Velmi dobfe
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26—2,75 D Uspokojive
2,76 - 3,00 E Dostateéné
3,01 -4.00 FX Nedostateéné
4,01 —5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni BP:

Bakalafskou praci studentky Martiny Jablunkové hodnotim slovnim vyjadienim ,,dobie®,
tomu odpovida i primér hodnoceni jednotlivych kritérii dle stupnice ECTS.

Teoreticka ¢ast je zpracovana velmi dobie s ohledem na pouZzité zdroje, byt’ pong&kud obecné.
Vzhledem k samotnému tématu BP by bylo vhodné vénovat vice prostoru INSTORE
marketingu a PR nastrojiim komunikace (vhledem k edukativnimu pojeti kampang pro
produkt JO bez é&ek)

V analytické ¢4sti cenim velmi dobfe pokus o priizkum mezi respondenty, ackoliv osloveny
vzorek neni dostatedny, 1ze z n&j vytvatet jisté konkrétni zavéry. Nedostatednou velikost
oslovenych pfiznava sama autorka.

NavrZeny medialni mix ureny k propagaci produktd, 1ze oznadit za vyvazeny, ale svym
pojetim poné€kud konzervativni. Naprosto spravné autorka doporucuje vysoké nasazeni
ochutnavek nového produktu v misté prodeje. Tato metoda se ukazuje jako nejefektivnéjsi pii
penetraci trhu v segmentu rychloobratkového zboZi.

Cela bakalarska prace je tématicky velmi §iroka a vzhledem ke zku$enostem studentky t&7ko
realizovatelna v plném rozsahu. BohuZel musim konstatovat, Ze BP prace obsahuje celou fadu
preklept (dokonce v nazvu spolecnosti Yoplait) a typografickych chyb.

Otazky k obhajobé BP:
Co si myslite o navrzeném budgetu? Neni pfili§ vysoky vzhledem k dlouhodobé navratnosti?

Myslite, Ze ma firma Yoplait $anci uspét s timto konceptem (jogurt bez ééek) jako prvni na nasem
trhu? A nebo bylo lep$i vy¢kavat na nasazeni podobnych produktii konkurence?

Navrh na vyslednou znamku BP:
ECTS: C
Slovni hodnoceni: dobie
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