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Pfipominky a hodnoceni prace:

Z textu je na prvni pohled zfejma upfimna snaha autorky napomoci Stredisku volného
¢asu Luzanky v komunikacnich opatrenich, a tim zvysit zajem o jeho cinnost u
vyprofilované cilové skupiny rodiny s détmi. Metodologicky i vécné tomuto zaméru
prace odpovida jeji teoreticka, analyticka i projektova ¢ast. ReSerse je pojata stfidmé,
v zakladnich bodech, ¢asto az nadmiru aplikovana na zkoumany subjekt, coz mélo byt
obsahem praktické casti prace. StéZzejnim analytickym ndastrojem svelmi kvalitné
zpracovanymi vystupy je prizkum u rodicl (182 respondent(), ktery prinasi objektivni
podklady pro nastaveni projektu. Ostatni analyzy maji spiSe popisny charakter.

Projekt ma povahu ctyr eventl a zevrubého komunikac¢niho planu jednoho z nich, kdy
napr. internetu (s jeho potencidlem u cilové skupiny) lze vdnesni dobé vyuzit
dislednéji.



Otazky k obhajobé:

1) Z textu konkurencni analyzy jsem nevycetla dostatecné argumenty (podklady)
pro verifikaci hypotézy €. 1. U obhajoby objektivné prokazte rozsah nabidky SVC
Luzanky oproti hlavnim konkurentdim.

2) Nakolik je pravdépodobna (resp. realizovatelna) moznost prezentovat projekt v
televizi v rdmci Dobrého rana na CT 1?

3) Planované eventy jisté pfrildkaji rodice s détmi, ale jak budete v rdmci nich (i
poté) vytvéret vztah rodi¢t k SVC Luzénky, abyste podpofila zapojeni déti (resp.
rodi¢t) do dalsich krouzk{i a €innosti stfediska? Jak lze k propagaci SVC Luzanky
dlslednéji vyuZit internetu?
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