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Tabulka A
Stupen hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP X B C D T TFx | F Stupen hodnoceni
1 1,5 |2 (25 |3 4 5
Naroénost tématu BP 7 X 2
Splnéni cili BP ] X B 2
Teoreticka ¢ast BP X 2.5
Analyticka cast BP X 3
Stylisticka a gramaticka Groven BP X 3
Formalni uroveit BP X 2
Soucet 14,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v piislusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim souctu stupiiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilii BP stupen nedostate¢né (I'x
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se ndvrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupen ECTS Slovni hodnoceni
1,00-1,25 A Vyborné
1,26 —1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 c Dobie
2,26 2,75 D Uspokajive
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostatecné
4,01 —5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Student Novosad zpracoval analyzu multilevel marketingu ve finan¢nich sluzbach.

V teoretické ¢asti prace uvedl zakladni pojmy souvisejici s tématem, avSak nékteré kapitoly vyuzivané
v analytické Easti prace nejsou zminéné v teoretické ¢asti, jako napi. SWOT analyza, komunikacni
pl#n, analyza konkurence. Naproti tomu v zavéru prace student popisuje obecnou charakteristiku
sluzeb.

Analyza je soustiedéna na bliz§i seznameni firmy OVB Allfinanz a jeji hodnoceni je pieneseno do
SWOT analyzy. Poté se pokusil o konkurenéni srovnani $esti vybranych spole¢nosti na trhu finan¢nich
sluzeb.

Nasleduje popis dosavadni komunikace firmy s cilovymi trhy a vytyCeni potencialnich zmén, jez
pfinese zavedeni nového komunikaéniho planu do firmy vcetné nastinéni rozpoctu.

V zavéru prace jsou shrnuty navrhy a doporuceni v obecné roviné.

Prace obsahuje celou fadu jak obsahovych, tak gramatickych a stylistickych chyb.

Student se pokusil o netradi¢ni formu vykladu SWOT analyzy, coz také pienesl do praktické stranky
prace, ktera ptsobi velmi nepiehledné a nelogicky. (str.27)

Rovnéz se dopustil chybné interpretace matice GE. (str.31)

Praci také vytykam $patné uvadéni zdroja.

Otazky:
1. Objasnéte, z ¢eho jste vychazel a jak jste sestavil SWOT analyzu na str. 27.
2. Co predstavuji zkratky BB, AA v tabulce €.7 a €.8.
3. V praci uvadite, Ze ve spole¢nosti funguje tzv. plan kariéry, jehoz soucasti je klientsky
kmen. Muzete to blize objasnit?
4. Jak firma pfijala vami navrhovana doporuceni véetné propoctu navratnosti investice
do reklamy?

Navrh na vyslednou znamku BP: D/uspokojivé
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