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Tabulka A
Stupeti hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E Tfx | F Stupeii hodnoceni
1 1,5 |2 (25 |3 4 5
Naroénost tématu BP X 1
Splnéni cili BP X 1,5
Teoreticka &ast BP X 1,5
Analyticka &4st BP X 1,5
Stylistick4 a gramaticka Grovefi BP X 1,5
Formélni droveri BP X 1
Soudet 1,33

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii ozna&te znakem ,,X“ v pFisluSné fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypo&tdte vydélenim soudtu stupiid hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupefi nedostatedné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatedn® a komise po obhajobé rozhodne o konedné
klasifikaci. Je-li nedostateénd hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypoCitd se ndvrh
znamky v&etn& tohoto nedostatetné hodnocendého kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeii ECTS Slovni hodnocent
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 —2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostatecéné
3,01 —4,00 FX Nedostateéné
4,01 — 5,00 F Nedostatedné




Celkové hodnoceni BP:

Bakalaiskou praci studentky Martiny Sarmanové hodnotim slovnim vyjadfenim ,,vyborng®,
ackoliv priimér hodnoceni jednotlivych kritérii dle stupnice ECTS je nepatrné vySsi.
Teoreticka ¢ast je zpracovana velmi dobie s ohledem na pouzité zdroje, byt ponékud stru¢né.
Vzhledem k tématu BP by bylo vhodné v této ¢asti, vénovat vice prostoru INSTORE
marketingu, brandingu prodejnich mist a public relations.

Spoleénost Enapo neni na trhu Zadnym novac¢kem a vzhledem k poctivému budovani znacky
,,odspodu® ma své investice pevné pod kontrolou. Proto povazuji za velmi odvazny pocin
autorky, pfehodnotit efektivnost vydajti do jednotlivych marketingovych aktivit. Studentka se
podrobné seznamila se stavajicim marketingovym mixem spole¢nosti vEetné rozpocti a
pokusila se doporugit zlepSeni a zarovefi navrhla nové konkrétni kroky do budoucna. Za
podcenény povazuji rozpodet provozu webovych stranek, ve kterém neni zahrnuta inovace
grafického vzhledu, uZivatelského rozhrani ani plnéni obsahem. Za pozitivni povaZuji
doporudeni na zatraktivnéni vzhledu privatni znacky AVE a také posileni segmentu
biopotravin, ktery povazuji za jeden z kliovych prvki komunikace smérem k mladsi cilové
skupiné.

Hodnotim velmi kladng formalni provedeni celé bakalaiské prace, typografickou upravu a
dtislednou praci z rozmanitymi zdroji. Doporuéuji hodnotit stupném A.

Otazky k obhajobé BP:
Muyslite si, Ze ma sit’ prodejen ENAPO (a Minipo) dal$i moZnosti ristu?

V jakém duchu by podle vas méla byt vedena komunikaéni strategie v dal3ich letech?

Navrh na vyslednou znamku BP:
ECTS: A
Slovni hodnoceni: vyborné
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