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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prdci povaZzuji za nadpriimérnou.

Ocenuji predevsim: sympatické osobni zaujeti tématem, preciznost, systematicky,
mnohostranny pfistup k zpracovani textu.

Snad jedind drobnost jako pfipominka: Seznam zdroji by mél byt sefazen podle
abecedy.

Otazky k obhajobé:
1) Zjakého zdroje je prevzat systém déleni reklamy?
2) Autor naznacuje, Ze by na tématu rad dale pracoval. Jakym zplsobem, jakou
formou?
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