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Pfipominky a hodnoceni prace:

Uvodni €ast spie pFfipomina katalog, dozvime se, Ze existuje ATL a BTL, néco malo o
prastarém komunikacnim modelu AIDA (mimochodem nové poznatky o fungovani
lidského mozku tla¢i model AIDA spiSe do muzea). Pokracuje vycet komunikacnich
kanal(, ktery je sice Unavny, ale je vidy obohacen o vztah k alkoholovym znackam.
Kapitole regulace reklamy na alkohol by mozna slusel Sirsi ramec, tzn. pohled nebo
srovnani s evropskymi staty.

Formulace hypotéz:

H1 — bude se velmi tézko prokazovat

H2 — jsem velmi zvédavy jak to dopadne

H3 — velmi pékna hypotéza

Velmi pékna analyza znacek

Potvrzovani hypotéz:

H1 — nejsem si jist, zda jsem cCetl stejnou praci jako psala autorka, ale ja nevidim
primou souvislost mezi dobfe napsanym pfribéhem znacky Amundsen a vysi budgetu.
H1 se uZ vibec neda aplikovat na Bozkov.



H2 — prestoze to vypada lakave, a navic je alkohol oznacovan v odborné literature jako
social lubricant, z analyzy 3 znacek lze tézko udélat takovy zavér
H3 - tuto hypotézu lze povazovat za prokazanou na zakladé vyzkumné sondy

Otazky k obhajobé:
1) V ¢em jsou uskali prokazovani H1?
2) Existuje alternativa komunika¢nimu modelu AIDA?

3) Autorka vidi velky prostor pro propagaci ve spolecné komunikaci vice znacek
pod jednim tématem. Co tim mysli? MUZe uvést priklady?

V Brné dne: 5. 5. 2010
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