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Pfipominky a hodnoceni prace:

Bakalaska praca Olgy lJirouskovej je seridznym pokusom o zmapovanie
problematiky propagacie alkoholu v médiach. Zaujimavé informacie sa Citatel dozvie
uz v Uvodnej teoretickej Casti prace, Ci uz ide o histériu alkoholu, jeho propagaciu, ale
aj pohlad na problematiku z hladiska psycholdgie. Pre dalsi kontext je vhodna aj
strucnd charakteristika ostatnych foriem marketingovej komunikacie vo vztahu ku
kld¢ovej oblasti, ale predovsetkym regulacie alkoholu. A to ako v pripade pravnych, tak
i etickych noriem. Za adekvatne povazujem aj stanovenie hypotéz. PredovSetkym prvé
dve z nich — spéatost vysky rozpocétu s mierou kreativity, ale aj spajanie alkoholu so
zdbavou mozZe byt pre reklamné agentury inspirujlice zvlast. Na zaklade ciastkového
prieskumu KOMUNIKACNEHO MIXU (t. j. nielen reklamy) troch sledovanych znaciek
mohla potom pristupit k seridznemu a nazornému vyhodnoteniu, resp. overeniu
hypotéz. Pracu povazujem za prinosnu vo vSetkych uvedenych oblastiach a povazujem
ju za vybornu - A.



Otazky k obhajobé:
Ako bude podla autorky vyzerat reklama na alkohol v budicich desatrociach
(formy, prostriedky...)?
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