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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E TFx | F Stupeifi hodnoceni
1 1,5 2 |25 3 4 5
Néroénost tématu BP X 1,0
Splnéni cili BP X 1,0
Teoreticka ¢ast BP X 1,0
Analyticka &ast BP X 1,0
Stylistickd a gramaticka uroveil BP | X 1,0
Formalni iirovei BP X 1,0
Soudet 6,0

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,,X* v pfisluiné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypodététe vydélenim souétu stupii hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni ¢ild BP stupeil nedostateéné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o koneéné
Klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypo&itd se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stuperi ECTS Slovai hodnoceni
1,00-1,25 A Vyborné
1,26 -1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 215 D Uspakojive
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 -4,00 FX Nedostateéné
4,01 - 35,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otizky k obhajobé BP:

(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalarska prace se zabyva marketingovym planem firmy Samohyl MB, a.s.

Po formalni strance bakalafska prace splfiuje pozadavky na ni kladené, ma 57 stran
textu, véetné seznamu pouZité literatury a internetovych zdrojli a resumé v angliéting,
jeji soucasti je také zadani bakalarské prace a ¢estné prohlaseni.

Struktura bakalafské prace je vhodné zvolena sohledem na zadani prace.
Teoreticka Cast je v souladu s analytickou ¢asti. Z hlediska v&cného Ize konstatovat,
Ze autorka v teto bakalaiské praci vyGerpala zadané téma.

Na teoretickou &ast, ve které se popisuji vSechny &asti marketingového planu,
navazuje charakteristika spole¢nosti. Dale se prace zabyva podrobnou analyzou
vnejsiho a vnitiniho prostiedi firmy, je zde provedena SWOT analyza, vytyéeny
marketingové cile a zvoleny marketingové strategie. Dale se autorka zabyva aké&nim
marketingové cile. V zavéru prace jsou uvedena véechna dllezita doporudeni pro
firmu.

Autorka prace pfistupovala k praci velmi peclivé a cil bakalaiské prace splnila.

1) Jak podle Vaseho nazoru ovlivni ¢innost firmy makroprostiedi v roce 2010?
2) Investuje spole€nost do vzdélani svych zaméstnanci?

Navrh na vyslednou znamku BP: A - vyborné
(Uvedte stupeft ECTS + slovni vyjadieni)
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