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1 Aktualnost a naro¢nost tématu
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4 Samostatnost pfi zpracovani
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11 Prace se zdroji v textu
12 Uroveri analytické &asti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni droven prace
[Celkové hodnoceni | 1,26

0 9

| 9 9 O T T Y 9 T 9 T v T

Pfipominky a hodnoceni prace: Diplomova prace studentky Jany Sedlackové zkouma
téma, které ma signifikantni tendenci k parcidlni zméné chapani tradi¢niho
marketingového komunika¢niho mixu. Zevrubné (az maximalisticky pojaté) dilo
soustfeduje nejprve optimum relevantnich teoretickych poznatkl k tématu
sponzoring. Zpracovani a analyza dat: oponent sice povazuje uskutecnény primarni
vyzkum s ohledem na jeho reprezentativnost za orientacni, nicméné presto uplatnila
studentka v analyze uZitecna a solidné verifikovana data (vétSina z nich ale mohla pfijit
do prilohy DP). Zavérecny projekt pak nabizi velmi dobfe propracovany koncept, jak
efektivné uplatnit televizni sponzoring v praxi. Dle nazoru oponenta objektivné hodnoti
studentka v zavéru své diplomové prace naplnéni jejich hypotéz a cild. Tato objektivita
vyjadfuje autorcin seriozni a rovnéz autokriticky pristup k celé diplomové praci.



Otazky k obhajobé:
1) Nebylo namisté samostatné zaradit jako podsoubor vyzkumu potencialni
sponzory televizniho sponzoringu?
2) Existuje zavislost spokojenosti laické verejnosti s televiznim vysilanim na poctu
odvysilanych minut televizni reklamy, teleshoppingu a sponzoringu?
3) Do jaké miry Ize vztahovat projektova doporuceni DP na jiné televizni stanice
nez na televizi Prima?

V Brné dne 19.5.2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



