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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podie ECTS
Kritéria hodnoceni BP A 1B c 1D T Tix 1T Stupeit hodnoceni
| 5 12 [25 (3 4 5

Narocnost tématu BP X 2,0
Spinéni cili BP X 2,5
Teoreticka &ast BP X X 1,5
Analyticka ¢ast BP X 2,0
Stylisticka a gramaticka (rovei BP X 2,0
Formalni Groveli BP X 2,0
Soudet 12/6=2,0

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérif oznadte znakem ,, X* v piislusné fadce.
Soudet hodnoceni kritérit vypoététe vydélenim soudtu stupiit hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni ¢ilii BP stupeii nedostatedn& (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatedné a komise po obhajobé rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostatetné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypoédita se navrh
znamky véetn€ tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Stovni hodnoceni
1,00 1,25 A Vyborng
1,26 - 1,75 B Velmi dobfe
1,76 - 2,25 C Dobfe
2,26-2,75 D Uspokojivé
2,76 - 3,00 E Dostatené
3,01 —4.00 FX Nedostateéné
4,01 -5,00 F Nedostateéné




Celkov¢ hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Prace studentky na tomto tématu byla ztizena jistou specificnosti firmy.

Studentka provedla nékolik analyz, které by mély pfispét k vytvoieni marketingového planu.
Také navrhla nékteré marketingové aktivity, které by firmé v budoucnu doporucila. U téchto
vétdinou uvedla i pfedpokladany odhad vynalozené ¢astky.

Pfipominky:

Pro lepsi pfehlednost prace by bylo vhodné uvést hned na zacatku podrobnéjsi informace se
strukturou trzeb z hlavnich ginnosti firmy za posledni roky (misto grafi bez presnych Cisel na
riznych stranach uvést jednu souhrnnou tabulku v tis. K&).

V BP neni uvedeno, jak jsou vyuZity kapacity reklamnich ploch a zda je pfipadné Ize rozsifit.
Také neni uvedeno, zda firma pronajima v8echny prostory, které pronajimat chce. Mohly by
byt uvedeny podrobnéjdi Udaje o struktufe trzeb z najmd nebytovych prostor (za fitness
centrum, rehabilitaci, kosmetiku + kadernictvi, restauraci, kancelare).

V kapitole finan¢ni zhodnoceni firmy nejsou uvedeny Udaje o vyvoji hospodarského vysledku
a jinych vyznamnych finanénich veli¢in za posledni roky. Vypocétené 3 ukazatele finanéni
analyzy nemaji témér zadnou vypovidaci schopnost, protoZe nejsou srovnany s predchozimi
obdobimi ani s ukazateli néjaké podobné firmy. Navic jejich spravnost neni mozno ovérit,
protoZe v BP nejsou pfiloZzeny podklady.

Otazky:

1. Uvadite, ze firma je zavisla na sponzorech. Kolik pfijmy od nich za poslednich 5 let
¢ini? Jaka je jejich struktura? Co firma déla pro udrZeni a ziskani sponzor?

2. Firma je zavisla na dotacich. V jaké jsou vys$i? Jsou rovhomérné nebo jejich vyse
znacneé kolisa? Ve SWOT analyze uvadite v pfilezitostech moznost ziskani vyssich
dotaci. Neexistuje hrozba jejich snizeni?

3. Jaké jsou duvody poklesu trzeb z pronajmu nebytovych prostor v poslednich 4
letech?

4. V oblasti pronajmu reklamnich ploch a nebytovych prostor ma firma vétsi procento
trzeb nez z pronajmu haly pro sportovni, kulturni aj. akce. Pfitom v piedchozich dvou
existuje vregionu znac¢na konkurence, zatimco optimalni umisténi pobliz centra
krajskeho mésta, velikost prostor pro vice nez 3 tisice divakd, mGze nabidnout jen
tato firma. Trzby z téchto akci jsou az 100 tis.K&. Kapacita neni podle mého nazoru
pliné vyuzita. Nebylo by mozné navrhnout néjaka opatieni pro zvyseni trzeb v této
oblasti (prilakat vice koncertQ, veletrhll, vystav apod.)?

Navrh na vyslednou znamku BP: C - dobi'e
(Uved’te stupent ECTS + slovni vyjadient)
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