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PROHLASENI AUTORA
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ABSTRACT

Bakalaiska price obsahuje teoretickou a praktickou ¢ast. Teoreticka ¢ast rozebira
problematiku reklamnich pfedméti a Karlovych Lazni — jejich dosavadni reklamni
predméty a propagaci klubu. Prakticka ¢ast se zabyvia piepracovianim starého logotypu

a navrhy reklamnich predméta pro tento podnik.

Ve své praci jsem se chtéla pokusit navrhnout takové reklamni pfedméty, které by
Karlovy Lazné odlisily od jinych klubt v centru Prahy a které by navitévnici mohli

pouzivat i mimo tento klub a délat mu tak reklamu.

Hudebni klub Karlovy Lazné jsem si zvolila proto, Ze ho znam jak po strance
navitévnika, tak po strance zaméstnance. K vybéru tohoto klubu mne také inspiroval

kvét v logotypu klubu.

Klicova slova: Logotyp, reklamni pfedméty, propagace

ABSTRACT

The bachelor work contains the teoretical and practical part. The teoretical part analyses
the matters of advertising articles and Karlovy Lazne area - its existing advertising
articles and the club promotion. The practical part deals with re-doing the old
logographer and proposals of advertising articles for this company.

| tried to propose in my work such advertising articles, that would differentiate Karlovy
Lazne from other clubs in Prague centre, and that could be used for advertising purposes
even out of this club.

I have chosen the music club Karlovy Lazne due to my personal experiences

as a visitor, and as an employee as well. The blossom in the club logographer gave

me also the inspiration.

Key words: logographer, advertising articles, promotion
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UVOD

Tato bakalafska price rozebira problematiku reklamnich pfedméti. Snad kazdy z nas

si rad kupuje libivé, roztomilé nebo praktické drobnosti. VétSina lidi si také ze své
dovolené rada pfivazi drobné predméty, které jim pfipominaji mista, kde jim bylo dobre
a na kterd radi vzpominaji. Moje prace se zabyva navrhem reklamnich prfedmétu pro
hudebni klub Karlovy Lazné, kiery se nachazi v centru Prahy. Ke zvoleni tohoto tématu
mne inspirovala lonska navstéva madridského klubu Macumba. V tomto klubu byl

u vchodu umistén ,,shop in shop®, kde si navstévnici mohli koupit reklamni predméty
tohoto klubu. Ji osobné jsem si odtud pfivezla reklamni véjif a samolepku na notebook.
Musim upfimné fict, Ze klub jako takovy mne moc nezaujal, hudba byla sice dobra, ale
celkova atmosféra klubu byla dost zvlastni. Diky véjifi, ktery v 1été bézné pouzivam,

si ale vzpomenu jak na samotny klub, tak i na jeho nazev.

Klub Karlovy Lazné jsem si vybrala proto, Ze ho navitévuji téméf osm let a posledni tfi
roky v ném také pracuji jako osvétlovacka. Spoleéné se mnou v klubu pracuje také mij
pritel a cela fada nasich dobrych znamych. Ke klubu mam tedy osobni vztah a znam

ho po viech strankich. K vybéru tohoto klubu mne také inspiroval znak kvétu

v logotypu klubu.

Karlovy Lazné si za deset let své existence vybudovaly silné postaveni a dobré jméno
v zahrani¢i. Tento klub navitévuji pfedevsim turisté, béhem poslednich par let se stal
doslova turistickou atrakei Prahy. V minulosti klub sice mél reklamni pfedméty, ale dle
meho nazoru znaéné nekvalitni. Tyto predméty byly k dispozici predeviim jako vyhra
v radiovych soutézich, takze turisté neméli Sanci si je koupit. Pritom ma klub velice
kladné ohlasy a mnoho lidi by si jisté v klubu néjakou tu drobnost rido zakoupilo.

V soucasné dobé Karlovy Lazné Zidné reklamni pfedméty nenabizi.

Cilem této bakalafské prace je navrhnout reprezentativni reklamni piedméty vhodné

pro hlavni cilovou skupinu, které by dokreslily celkovou image klubu. Pfedméty, které
by si navitévnici mohli pfimo v klubu koupit v prubéhu celé noci, které by jim Karlovy
Lazné pripominaly a které by klubu délaly reklamu po celé Evropé a mozna i po celém

svéte,
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I. TEORETICKA CAST
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1 REKLAMNI PREDMETY

1.1 Vyznam reklamnich predméta

Reklamni pfedméty nasly své uplatnéni nejen v podnikani. Vzhledem ke svému
dlouholetému vyvoji a stile rozsahlej§im moznostem jimi lze zaujmout, oslovit nebo

pot&sit i nejndrotnéjsi zakazniky.

Reklamni pfedméty dnes ¢aste¢né tvofi image spole¢nosti a jsou dileZitou ¢asti
propagace firmy. Z hlediska marketingu slouzi reklamni pfedméty jako G¢inna strategie
v udrzovini ¢ posilovani vérnosti zakazniki a jsou neodmyslitelnou soucasti

pii budovani znacky a jeji prestiZe.

Graf ¢ 1 Cetnast vvuivani reklamnich predméni v reklamnich kampanich

oo I Cas

now R vz

1.2 Charakteristika reklamnich pfedmétt

V dnedni dobé lze za reklamni pfedméty povazovat téméer vie. Kazda spolecnost

by méla mit své reklamni pfedméty, které nikdo jiny nema a které vyjadiuji
charakteristiku spoleénosti. Zakaznik chce darek, ktery zaujme. Na pfedmét, ktery
zakaznik pouziva nebo na predmét, ke kterému ma zakaznik kladny vztah, si vzpomene

lépe. Rostouci vyznam mayji 1 obaly predmétii.

1.3 Druhy reklamnich pfedmétu

Mabidky spole¢nosti zabyvajicich se prodejem reklamnich predméti se casto déli

na bézné a znackové zbozi. V nabidkach bézného zboZi jsou nejcastéji tyto kategorie:
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Psaci potfeby — jednotliva pera nebo sady per

Kancelarské potreby — organizéry, vizitkire, psaci blocky, kalendare, didre. ..
PC piislusenstvi, hodiny, hodinky

Cestovni potieby — penéZenky, kosmetické tasky, zavazadla, destniky...
Nadobi a kuchynské potieby — sady na vino, hrnky, otviraky...

Koupelnové sady, wellness — ruéniky, Zupany, kartace, mydla...

Naradi — noze, metry...

Outdoor — termosky, chladici tasky, svitilny

Hry, hracky

V nabidkach znackového zboZi jsou napf. znacky Parker, Adler nebo Callaway.

1.4 Jak reklamni predméty vybirat

Pro tspéiné urceni druhii reklamnich pfedmétii je nutné znat zajmy a vkus zakaznika.
Vybér predméta by se mél zaméfovat vice na volny ¢as zakaznika, protoze je pak
pravdépodobnéjsi, Ze si zakaznik tento pfedmét ponechd, bude ho pouZivat a tim

si neustile pfipominat danou spoleénost. Napaditost pfedméti bude jisté ptsobivéjsi
nez jeho cenova hodnota.

Navratnost investice zavisi na pocitech zakaznika z predmétu a okolnostech pfi jeho
obdrZeni. Pii vypoctu navratnosti reklamnich pfedmétia miZe pomoci také graf,

ze kter¢ho je patrné, jak lidé vnimaji uéinnost téchto predméti. MiZeme tedy lépe ur€it,

Jjak se nam reklamni pfedméty pro danou cilovou skupinu vyplati.

Graf ¢.2 Ndzor na acinnost reklamnich predméin podie véku
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Lonisky prizkum spolecnosti PPAI (Promotional Products Association International)

ukazal, Ze lidé reklamni pfedméty doslova miluji. Tyto pfedméty vnimaji nejen jako

darek, ale 1 jako uziteény predmét a reklamu s trvalym uéinkem. Dalsim faktem je i to,

Ze darky maji rady predevsim Zeny. Z prizkumu vyplyva, Ze dvaceti procentam Zen

se darky libi velmi, zatimco muu je jen dvanact procent.

Statistika reklamnich predméti (1)

83%
49 %
48 %
38%
25%

2%

vita reklamni pfedméty s reklamnim poselstvim

nijak nevadi logotyp na predmétech

by je rado dostavalo Castéj

z nich citi trvalou pfipominku na dérce

ma kladny vztah k produktim s odkazem na kontakty inzerenta pro pfipad jejich
budouciho vyuziti

dostiavaji reklamni predméty neradi

1.5 Co si o reklamnich predmétech mysli zakaznici (2)

13 %

63 %
56 %
32 %
25 %
16 %
13 %
3%

se domniva, Ze byli obdarovani za G¢elem podpory informovanosti o sluzbé
¢i zbozi

si mysli, Ze jde o rozvijeni povédomi o znacce &i firmé

dochazi k nazoru, Ze je to vyjadieni vdéku za provedeny obchod

je chape jako vzdjemné rozvijeni dobré vale

se domniva, Ze jsou pripominkou konkrétni osobni nebo spolecenskeé udalosti
si mysli, Ze jsou pobidkou k obchodni akei

vyvozuje, Ze darujici jimi vyjadiuje svij uspéch

jsou presvédcena, ze je to plytvani pénézi

Prizkumy také ukazuji, Ze reklamni predméty lidé nevyhazuji, ale dokonce je dale

vyuzivaji pro své osobni potfeby.
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Graf .3 Co se défe s reklamnimi pFedméiy

98 %

6%
4% 294
— =
Vyudlvd je pro  MNékde je uskladni  Daruji je nékomu Vyhodi je
viastni potfebu a nepouivé je jinému

MNovy pétisetkorunovy cenovy strop pro reklamni pfedméty, které lze odecist od zakladu

dané, posunul moZnosti investovani do téchto predmétu.

Obr. | Ukdzka béZnyeh rekiamnich pfedméiii
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2 INFORMACE O KARLOVYCH LAZNICH

2.1 Historie Karlovych Lazni

Spolecnost PRAM ABS a.s. zakoupila chatrajici objekt Karlovyeh Lazni v roce 1977.
Hned poté zacala rozsihla rekonstrukce budovy, ktera trvala az do roku 1999, Pivodni
zamér byl provozovat v tomto objektu muzeum ,Historie Prahy*. Méla se zde velice
dynamickou a zabavnou formou piedstavit historie Prahy od jejiho zaloZeni az

po listopad 1989, Tento projekt byl viak tak mimofadné finanéné narocny, 7e

se spolecnosti nepodarilo sehnat Gvér pro tento zamér. Z tohoto divodu bylo
rozhodnuto, Ze z dliivodu niZsich vstupnich investic bude realizovan projekt obrovského
hudebniho klubu, kde se v kazdém patie bude hrat jiny hudebni styl a navitévnici si

za jedno vstupné (do 22, h 70 K&, od 22, h 120 K¢&) béhem vefera mohou vybirat patro
podle libosti. Vstup do klubu je jiz od Sestnécti let.

V zacatcich se kombinovaly v jednotlivych patrech viechny moZné hudebni Zanry jako
napf. live koncerty, taneéni hudba, oldies, techno, trance, house, r'n’b atd. Tyto hudebni
styly se v podstaté hraji v Laznich dodnes. V dnesni dobé je viak hubeni styl
jednotlivych pater pevné dany a je rozdélen takto:

Music Café — radiové hity

Discotheque — taneéni hudba, napf. trance, elektro. ..

Kaleidoskop — oldies

Paradogs — hip hop, r'n’b

Chill Out — house

V klubu se za deset let vystiidali rizni umélei z celé Ceské republiky i ze zahraniéi,
Mezi hlavni udalosti roku patfila vZdy oslava narozenin klubu a aZ do roku 2006 akce
FEEL, ktera patfila k nejvétsim hudebnim udalostem roku na ¢eské klubové scéné.

V loriském roce zde probihala taneéni soutéz Street Dance Battle Nite. Od svého vzniku
se Karlovy Lazné okamzZité zafadily na prvni mista v navitévnosti v celé Ceské
republice. Toto misto si dr#i dodnes.

Klub takée vydaval svij vlastni ¢asopis Karel. V ném byly riizné rozhovory a informace

o Dls, akcich v klubu, play list nebo tieba seznamka.
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Posledni dobou se klub vyznacuje tim, ze prubéiné investuje nemalé finanéni
prostiedky do prubézné zmény interiéru a ruznych technickych vymozenosti.

Tyto zmény viak nejsou ve vzijemném souladu a klub tak plisobi spife jako
panoptikum. Chybi zde jednota designu a vhodné umisténi zminénych technickych
vymozenosti jako je napf. fog screen, video podlaha, interaktivni sténa, vodni sténa

apod.

(thr, 2 Budova Karfovycl Lazni

Obr. 3 patro Music Café
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Obr. 4 patro Discotheque

br. 5 patro Kaleidoskop

Ohr. 6 patro Paradogs
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Obr. 7 patro Chill Owt

2.2 Klady a zapory klubu

Mezi ptednosti Karlovych Lazni patii hlavné relativné Siroky vybér hudebnich Zanr,
umisténi klubu v samém centru Prahy u Karlova mostu a denni oteviraci doba 365 dni
vroce od 21, hodiny do 5. hodiny ranni. Kromé povodni v roce 2002 jsou Karlovy
Lazné od svého prvniho otevieni v provozu opravdu kazdy den. Ve vSedni dny je kvuh
men$i navitévnosti otevieno jen nékolik spodnich pater. V letni sezoné se toto uréuje
podle momentalni navstévnosti Prahy. Tym produkce klubu neustile sleduje obsazenost
hoteld, hostelil i penziond. Cely klub je otevien vzdy v patek a v sobotu.

K minustm klubu patii hlavné to, Ze se klub mimo sezénu ve viedni dny pfili§ nezaplni
a budova pak vypada velmi rozlehle a prazdné, i kdyZ neni oteviena cela.

To navstévniky muaze odradit od dal3i navstévy klubu.

Dal3im minusem Karlovych Lazni je to, ze béhem uplynulého roku téméf

neaktualizovaly své internetové stranky (www.karlovylazne.cz). Mohlo by to tedy

vypadat, Ze se v klubu nic nedéje nebo Ze je dokonce zavieny a pravdépodobné nestoji

za to ho navitivit,

2.3 Konkurence klubu

Mezi nejvétdi konkurence Karlovych Lazni patii hudebni klub Zlaty Strom, ktery
se nachazi v témef bezprostiedni blizkosti, cca 100 metru. Tento klub ma dvé patra
a je znamy piedeviim go-go taneénicemi a striptérkami. V klubu je také taneéni parket,

ale jeho rozloha je cca 15 metri ¢tverecnich.
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Dalsi konkurenci je klub Duplex na Vaclavském namésti. Tento klub ma také velice
vyhodnou polohu, hraje se v ném piedeviim taneéni hudba. V klubu je pies den
provozovina restaurace.

Ostatni kluby v centru mésta navitévované turisty nemaji takovou kapacitu, aby
Karlovy Lazné vyraznéji ohrozily. Relativné blizko Karlovych Lazni jsou jesté také
v&tsi kluby MischMasch, Sasazu a LibimSeTi. Tyto kluby ale nav§tévuji hlavné Cesi,

ktefi nejsou cilovou skupinou Karlovych Lazni. Cizinci se zde vyskytuji jen minimalné.

2.4 Cilova skupina

Cilova skupina Karlovych Lazni se béhem deseti let postupné zménila, protoze ceskou
klientelu zacala postupné nahrazovat klientela zahraniéni. V dnesni dobé je navstévnost
Cechii kolem deseti procent. Klub se, vzhledem ke své poloze v centru mésta, zacal &¢im
dal tim vice stavat populami v zahrani¢i. Dnes uZz ma v zahraniéi své renomé, coz

se projevuje pravé ve vysoké navitévnosti cizinet. Dnes tvofi hlavni cilovou skupinu

mladi lidé od Sestnacti do dvaceti let.

br. & Cifova skupina

2.5 Propagacni strategie klubu

V soucasné dobé je klub zaméfen na mladé lidi do dvaceti let. Z tohoto divodu ma klub
letiky hlavné v prazskych penzionech, hostelech a hotelech do tii hvézdicek, coz
odpovida finanénim moZnostem této cilové skupiny. Propagace se také zaméfuje

na zahrani¢ni kolni zajezdy, a to hlavné z Némecka, Chorvatska a Itilie. Do terénu
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hlavniho mésta vyrazi denné nékolik nahanécu. V pasazi domu je také umistén
informacni stanek, ktery pry zaznamendava velky Gspéch. Nabizeji se zde slevy na vstup,
piipadné vstup zdarma pro divky a informace o klubu. Ve stanku je umisténa
obrazovka, na které jsou k vidéni videoklipy z klubu. Pro zahrani¢ni zdjezdy byva vstup
do Karlovych Lazni v cené zijezdu, Funguje zde takeé vzajemna reklama mezi
Karlovymi Laznémi a barem O'Che’s.

Reklama pro ¢eskou klientelu spociva v pravidelnych reklamach v prazskych radiich.
Vzhledem k proslulosti klubu a k tomu, Ze se zde jiz delsi dobu nekonaji zadné akce,

se tato reklama, dle meého nazory, jevi jako velice neefektivni. Karlovy Lazné takeé
nabizeji moZnost uspofadat zde zcela zdarma maturitni vecirek nebo soukromou oslavu.

Pro tyto prileZitosti jsou vyhrazena jedno az dvé horni patra Paradogs a Chill Out.

2.6 Ohlasy navstévniki na webovych strankach klubu (3)
Miss Sunshine 25.4.2010 22:41:27

Karlovy Lazne - uch a great disco! | want to come every night at Karlovy

Lanze to dance there! | was such a fun! | realy want to come back! :)

Girlyeirl 16.4.2010 15:38:09

Last September we were in Prague and it was great...we loved Karlovy Lazne

*-*7.5.2010 23:52:09

Two days ago | visit with my class this absolut fantastic discothek. I love it! and with

die message | want to say thank you for this unforgetable night :)

danton14.1.2010 09:47:35

Hehe, je legracni koukat na to, Ze si jesté nékdo vzpomene, Ze se kdy vabec v Laznich
néco délo. Aspoi v Laznich udetii za produkci, protoZe tenhle program dé dohromady
1 Satnarka, a to u toho muize klidné véset kabaty, hehehe. Btw na tom stavu Dls je

naprosto vidét, Ze se o klub nikdo nestard, je to ostuda a majitel by se mél zamyslet,
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Teddy B.12.1.2010 12:52:30

Ahoj, chtéla jsem se zeptat jestli v tomto roce produkce planuje alespon jeden zajimavy
vedirek. BohuZel loni jste se na nas vykaslali, a to véeté oslavy 10, narozenin, takze
letos asi zase nic nebude, #e? Skoda, aspon Ze mame Sasazu, a to byvaly Lazné tak

super klub...

3 KARLOVY LAZNE A REKLAMNI PREDMETY
3.1 Pro¢ by Karlovy Lazné mély mit reklamni pfedméty

O Karlovych Laznich se mluvi vétdinou jako o tovarné na zibavu, Je to jedno z mist,
které se stalo tradiéné navitévovanym mistem Prahy. Jet do Prahy a nenavitivit Karlovy
Lazné je pro mladé lidi jako jet do Prahy a nevidét Prazsky hrad. A stejné jako ma
Praha a jiné metropole ¢ zemé nebo pamatky své reklamni predméty, mély by je mit

i Karlovy Lazné. Je to jedno z mist, na které lidi, snad radi, vepominaji. Reklamni
predméty také dotvareji celkovou image klubu, kterou si Karlovy Lazné peclivé péstuji.

A jsou to pravé predevsim mladi lidé, ktefi si na image potrpi.

3.2 Dosavadni reklamni predméty klubu

V minulosti mél klub reklamni tricka a klicenky, které byly dostupné bud’ pfimo
v klubu, nebo se daly ziskat jako vyhra v soutézich prazskych radii. O tricka nabizena

v klubu nebyl ale vétsi zdjem a v soucasné dobé nabizena nejsou.

Dalsim pokusem byly piivésky na klice, které se daly koupit v klubu. Pfimo na misté
byli navstévnici foceni. Po kratkém ¢ekani obdrzeli svou fotku v plastovém pfivésku
(na druhé strané fotky byl logotyp klubu). Cekat se ale nikomu nechce, obzv1ast kdyz
¢lovek prijde s partou kamaradu, ktefi se chié&ji jit bavit. Privéskl se prodalo v priiméru

do 10 kusi za noc a prodej byl proto brzy ukonéen.
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Qbr. 9 Dasavadni reklamni predmdéiy kubu - iricko a privések na klice

3.3 Reklamni predméty konkurence

V pribéhu ledna jsem si délala maly prazkum u konkurenénich klubu. Obeslala jsem

celkem 15 klubli v centru Prahy, z nichz mi odpovédélo 9.

Z pruzkumu vyplyva:

tricka - 5 klubt (nékteré kluby maji dokonce specidlni sady pro rizné piileZitosti)
zapalky - 4 kluby

klicenky - 2 kluby

ostatni - Absinth s vlastni etiketou, propisky, sklenicky

Zadné - 2 kluby

3.4 Co od reklamnich pfedméti o¢ekavame

V prvni fadé pozitivni vzpominka na klub s ptanim dali navitévy, tzn. samoziejmé
zvyseni trzby. Ddle pak Sifeni povédomi o klubu, coZz znamena roz&ifeni poctu
potencionalnich navstévniku a tedy opét zvyseni trzby. Reklamni predméty by proto
mély byt co moZna nejorigindlngjsi, aby dostateéné zaujaly a splnily tak svij acel.
Reklamni pfedméty by také mély odliSit Karlovy Lazné od konkurenénich klubu.

To vie za samoziejmé co nejniZsi cenu.
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3.5 Jaké reklamni predméty zvolit

Karlovy Lizné nav§iévuji viechny generace. MoZna to vypada neuvéfitelné, ale Cas

od ¢asu se zde objevuji i lidé diichodového véku. Hlavni skupinou jsou ale lidé ve véku
16 az 22 let. Proto se mé navrhy zaméruji predeviim na tuto vékovou skupinu. Jsou také
vice zaméfeny na zeny nez na muze, k emuz mne inspirovala jiZ zminovana statistika,
ve které se uvadi, e dvacet procent zen ma reklamni pfedméty velmi rado, zatimco
muzl je jen dvanact procent.

Je také vieobecné znamo, Ze Zeny jsou mnohem marnivéjsi nez muzi. Reklamni
predméty jsem navrhovala s ohledem na dané prostiedi klubu a na zkuSenosti s timto
prostiedim. Klub navitévuji od Sestnacti let, tj. skoro osm let a posledni tfi roky v ném
také prilezitostné pracuji jako osvétlovacka, takze v Karlovych Laznich znam vSechna
zakouti 1 nastrahy.

Piii navrhovini jsem vyuZila své zkudenosti jak po striance navitévnika discoték, tak

po strance pozorovatele navitévniki v tomto konkrétnim klubu. Vybérem reklamnich
piredméti jsem Karlovy Lazné chtéla co nejvice odlisit od jinych klubi.

Zminované nastrahy v klubu jsou napr. strepy, kluzka podlaha, neoznacené vyvySené
povrehy, prudké schodisté (které je sice otevieno jen na vikend, ale to je praveé ten Cas,
kdy je v klubu nejvic lidi), zvySeny hluk v oblasti kolem reproduktort, ktery muze byt
k ranu, kdy je ¢lovék unaveny nebo opily, velice nepfijemny. Kazdy, kdo byl alespon
jednou v Zivoté na discotéce, vi, Zze se lidé pii tanci poti, hlavné mezi velkym poétem
lidi. V celém klubu je sice zavedena vzduchotechnika a klimatizace, ale obzvlasté

v letnich mésicich je v klubu doslova ,,na padnuti*. Spousta lidi se také opije a nékdo

i zvraci. Ani soulozici pary zde nejsou vyjimkou. Mnoho slecen si na diskotéku bere
boty na podpatku. Kdo podpatky nosi , vi, jak nepfijemna je tato obuv po delsi dobe
nodeni, Vznikaji tak otlaky, odfeniny a nékdy dokonce i vyrony kotniku.

Viechny tyto nepiijemné situace bych se chtéla pokusit vyfesit navrhem vhodnych
reklamnich predmétii. Predméti, které by si navitévnici mohli koupit pfimo v klubu
béhem celé noci.

Vétdina navitévniki, téméf devadesat procent, jsou turisté. VEtSinu ¢asu v Praze travi
obchazenim pamatek, kterych je v Praze opravdu hodné. V 1été je toto chozeni po mésté

celkem vycerpavajici. Reklamni predméty Karlovych Lazni by jim mohly pomoci
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1 v téchto situacich a zdarma by mohly klubu poskytnout dalsi reklamu. A protoze lidé
radi cestuji, mohly by jim tyto reklamni predméty poslouZit i na jejich cestéch.

Reklamni pfedméty by také mély poskytnout zabavu a rozptyleni.

3.6 Jaké reklamni predméty navrhuji

Tricka

Tri¢ka jsou u podniku tohoto druhu samozfejmosti. Je viak tieba zvolit stfih vhodny
na discotéku s ohledem na riznorodost typta postav. Mél by se co nejlépe hodit pro
malé, velké, tlusté i hubené. Také potisk by mél odpovidat prostfedi discotéky. Potisk
ale musi byt jen tak vyrazny, aby se tricka dala nosit i bézné a délala tak reklamu.

Pro tricka bude navrzen obal.

Spodni pradlo

Spodni pradlo sice nebyva vidét, takZe reklamu v pravém slova smyslu délat nemuze,
ale je to jisty druh recese a mladé lidi jisté nadchne. Radi si na Karlovy Lazné
vzpomenou a snad se o nich i zmini svym znamym.

Pro spodni pradlo bude navrzen obal.

»wKPZ* — Krabifka posledni zachrany

Historie této krabicky saha do prvni poloviny 20. stoleti. V krabi¢ce posledni zachrany
by mély byt v krizovych situacich ty nejdulezitéjsi véci. Krabicka posledni zachrany
by méla navstévnikiim pomoci zdolavat zmifiované nastrahy klubu, proto je obsah
krabicky pfizplsoben pro toto prostiedi a je univerzalni. Hodi se tedy pro divky i pro
kluky. Protoze Karlovy Lazné navstévuji hlavné cizinei, prelozila jsem nazev krabicky

po poradé s rodilym mluvéim jako ,,Survival Kit®,

Krabi¢ka obsahuje:

Naplast — lidé totiz z néjakého divodu v Karlovych Laznich radi rozbiji sklo, k pofezani
tedy neni daleko. Naplast se dd vyuzZit tfeba i na otlaky z bot apod.

Usni ucpavky — v Karlovych Laznich hudba bézné hraje kolem sta decibeli, coZ je

hlasitost, pfi které se da celkem normalné komunikovat, ale k ranu uz
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muze byt hluk nepfijemny a ne kazdy ho snasi.

Zapalky — v klubu jsou béZzné k dostani cigarety, ale zapalky nebo zapalovace ne. Kazdy
kutdk vi, jak nepfijemné je nemit né&jaky ten ,,ohefi” u sebe a kazdou chvili
nékoho zadat o pujéeni. Zapalky jsou navic typickou soucasti , KPZetky*

Energeticky bonbon — aby navstévnici méli dost energie zustat v klubu co nejdéle.

V klubu je pry sice k dostani kava, ale ja osobné jsem ji tam

nikdy nesehnala.

Krabicka pro divky

Krabicka pro divky obsahuje:

Gelové polstarky do bot proti otlakiim

Tampon — ktery lze jen tézko nahradit né¢im jinym, kdyZ neni po ruce ani hygienicka
vlozka. Opoustét klub kviali takove ,.malickosti™ by byla skoda.

Lesk na rty — vysudené popraskané rty zibavu v klubu jisté nezpiijemni.

Krabitka pro kluky

Krabicka pro kluky obsahuje:

Kondom — nesmi paniim chybét, V klubu nejsou automaty.

Gel na vlasy — pro Gpravu i¢esu béhem naroné protanéené noci.

Parfém — kazdy mlady muz chee zaphsobit. Na diskotéky se chodi nejen bavit, ale také
seznamit, Parfém neni v krabicce pro divky, jak by se asi ¢ekalo, protoze

divky tyto véci u sebe nosi bézné, na rozdil od kluka.

Umélé nehty
Umeélé nehty jsou hitem poslednich let. Pésténé ruce jsou vizitkou kazdého z nas. Ruce

Jjsou na ocich pofad. KdyZz podavame ruku na pozdrav nebo tieba kdyZz piseme.

Razitko s UV inkoustem
UV inkoust je vidét pod UV lampami, které jsou rozmisténé témer po celych Karlovych
Laznich. Cizinci se ¢asto bavi tim, Ze do klubu chodi v riiznych maskach apod.

UV inkoust jim také miiZze poskytnout originalni zabavu. Lze ho aplikovat i na pokozku.
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Véjir
V celém klubu je sice vzduchotechnika, ale hlavné v letnich mésicich, kdyz je plno,
je v klubu opravdu doslova na padnuti. VE&jif miZe poskytnout prijemné osvéZeni.

Navic vgjif je v poslednich letech designovym doplitkem kazdého navstévnika vétdich

hudebnich akci.

Viechny tyto pfedméty je moZné pouZzit i mimo Karlovy Lazné a mohou tak délat

reklamu i mimo klub.

Seznam navrhovanych reklamnich pfedmétu
Tricka

Spodni pradlo

Krabicka posledni zachrany (,,Survival Kit™)

Krabi¢ka pro divky

Krabicka pro kluky

Umélé nehty

Razitko s UV inkoustem

Ve
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11 PRAKTICKA CAST
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4 LOGOTYP
4.1 Soucasny logotyp

Obr. 10 Soucasny logotyp Karloveeh Lazni

4.2 Proc soucasny logotyp prepracovat

Soucasny logotyp Karlovych Lazni je puvodni, tedy deset let stary. Logotyp je velice
slozity a je v ném piili§ mnoho informaci, které nikomu nic nefeknou. Obsahuje znak
a nazev klubu a ndzvy jednotlivych pater klubu. Jeho aplikace je velice slozita. Nazvy
pater klubu jsou vysazeny pfilis malym pismem na to, aby logotyp mohl byt aplikovan

v piijatelné velikosti. Logotyp také obsahuje problematické tvary a obrysy.

Obr. 11 Aplikace logotypu na reklamnim teicku kubu - detail

Velikost logotypu na reklamnim tricku klubu je pfiblizné pét centimetrii. Jak je vidét
na obrazku, nazvy pater klubu jsou necitelné a cely logotyp vypada neprehledné
a podivné. V logotypu se dokonce kombinuje nékolik barev a cely logotyp pak jesté

s barvou tricka.
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UZivani logotypu nema ziadna pravidla. Logotyp je pouzivan v ruznych barvach. Znak
kvétu se objevuje ve videoklipech promitanych v klubu na led screen nebo

na for screen.

4.3 Navrh redesignu logotypu

Obr. 12 Redesign logatypu

KARLOVY LAZNE

Redesign logotypu jsem provedla tak, aby logotyp byl snadno aplikovatelny a byly

v ném pouze nejdulezitéjsi informace, coZ je nazev klubu. Pro logotyp jsem zvolila
novy font, font Calibri. Pfepracovala jsem i tvar kvétu, ktery jsem zjemnila odstranénim
ostrych najezda. Barevnost logotypu jsem nedefinovala. Karlovy Lazné jsou po viech
smérech velice pestré, barvy k zabavé patii. Proto ponechavam moznost pouZiti

jakékoliv barevnosti. Jedinou podminkou je vZdy stejna barevnost kvétu i nazvu klubu.

5 ZPRACOVANI NAVRHU
5.1 Tricka

Klub téchto rozmérd by mél mit n€jaky slogan, ktery ho bude vystihovat a ktery bude
dobie zapamatovatelny. Pro potisk tricek jsem zvolila dvojsmyslny slogan

Do it all night®.
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5.1.1 Damska tricka

Pro diamska tricka urCena na discotéku jsem zvolila stfih tilka se zavazanim za krk.
Tento stfih je pfijatelny pro vétSinu typi postav. Stih je také vhodny pro bézné noseni
v letnich mésicich. Vzhledem k cenové narocnosti jsem se nezabyvala ndvrhem
vlastniho stiihu. Tricka tohoto stiihu jsou celkem béZné dostupna u spoleénosti
dodavajicich reklamni textil za pfijatelnou cenu. Vy33i cena tricek by totiz snizila
pravdépodobnost jejich zakoupeni, coZ je samoziejmé nezadouci.

Potisk jsem volila tak, aby byl piijatelny jak pro discotéku, tak pro bézné denni noseni.
Motivem potisku je samoziejmé kvét z logotypu klubu. Pro damska tricka jsem zvolila
jemnéjsi vzor.

Barevnost potisku jsem volila typicky divéi, tzn. v rizovych a lila odstinech. Barvy
tricek jsou bild a ¢ernd. Na ¢erném tricku je v potisku také bila barva, ktera je vyrazné
viditelnd pod UV lampami, které jsou rozmistény po celé budové klubu.

Obr. 13 bilé damske tricko
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Obr. 14 ferné damské tricko

DO IT ALL NIGHT!

5.1.2 Panska tricka

Pro panska tri¢ka jsem vybrala stiih klasického tricka. Tento stiih je prijatelny

pro vétSinu typt postav. Stiih je také vhodny pro béZné noseni. Vzhledem k cenové
naro¢nosti jsem se nezabyvala navrhem vlastniho stiithu. Tato tricka jsou bézné
dostupna u spoleénosti dodavajicich reklamni textil. Vy3si cena tri¢ek by totiz snizila
pravdépodobnost jejich zakoupeni, coz je samoziejmé nezadouci.

Pro potisk panskych tricek jsem také pouzila motiv kvétu z logotypu klubu, abych
docilila vizudlni jednoty. Tento motiv je ale spide Zensky, proto jsem se snaZila pracovat
s¢ znakem opatrné, vzor je tedy velice jednoduchy.

Pro potisk jsem vybrala tyrkysovy odstin modré barvy — klasickou panskou barvu.

Barvy tri¢ek jsou bila a ¢erna.
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Obr. 13 panské bilé a ferné tricko
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5.1.3 Obal na tricka

Kam s pravé koupenym trickem? Lidé na discotéku chodi jen s ,nejnutnéj§imi* véemi,
takze koupené tricko pravdépodobné neni kam dat nebo jak kultivované odnést.

To by mél vyresit obal. Pii navrhovini obalu na tricka jsem se inspirovala znamym
skladac¢em pradla, ktery jsem pojala i jako tadku. Tricko se poloZi na skladac, slozi

a necha se zaviené ve skladaci, ktery ma v horni ¢asti ucho. Po sloZeni tedy sklada¢

vypada jako taska. Tricko je uhledné sloZzené a nehrozi jeho uspinéni.
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Obr. 16 Neakres damského skladade
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Obr. {7 Neakres panského skldadace

|

R

KARLOVY LAZNE

=

KYHIOAA TYIWNE

o3



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 35

5.2 Spodni pradlo
5.2.1 Damské spodni pradlo

Pro damské spodni pradlo jsem vybrala typ ,tanga®, ktery je v poslednich letech velmi
oblibeny. Pusobi esteti¢té)i nez klasické kalhotky, u kterych se vétSinou zatiznou
nohavic¢ky a zejména pod pfiléhavym oblecenim nevypadaji pfilis lichotivé. Tanga jsou
také vhodna pro viechny typy postav. Jsou opét v bilé a ¢erné barvé. Potisk jsem
navrhla ve stejném stylu a barvach jako u damskych tricek, abych docilila jednoty

designu.

by, 18 damske bilé a derné spodni predio
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5.2.2 Panské spodni pradlo

Pro panské spodni pradlo jsem zvolila typ ,,boxerky™. Tento typ povaZuji za kompromis
mezi klasickymi slipy a trenyrkami. Je také velice modemni a v poslednich letech
popularni. Boxerky jsou v bilé a ¢erné barvé. Potisk jsem navrhla ve stejném stylu

a barvich jako u panskych tricek, abych docilila jednoty designu.

Obr. 19 Panské bilé a ferné spodni pradlo

KARLOVY LAZNE
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KARLOVY LAZNE

5. 2. 3 Obal na spodni pradlo

Obalem na spodni pradlo jsem chiéla vyfesit stejny problém jako u tricek. Pro spodni
pradlo se viak sklada¢ nehodi, proto jsem zvolila klasickou papirovou tasticku. Tvar
tasticky je opét pro obé pohlavi stejny, 1i8i se potiskem a velikosti. Damska tasticka ma

rozméry 150 x 180 x 30 mm, panska tasticka ma rozmeéry 200 x 240 x 30 mm.
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Obr. 20 Tasticka na ddmské a panské spodni pradio
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5.3.1 O navrhu

Vzhledem k rozmanitosti Karlovych Lazni jsem pro krabitku KPZ zvolila jednoduchy
design. Krabicka je na principu krabi¢ky na zapalky. Uvnitr ¢asti | je u okraje umisténa
zarazka, aby se ¢ast 2 nedala aplné vysunout. Piedejde se tim tak vyklouznuti

¢asti | z ¢asti 2 a vysypani obsahu.

Rozméry krabicky jsou 80 x 50 x 20 mm, sila PMMA (plexiskla) jsou 2 mm.

Jak jiz bylo zminéno, krabicka obsahuje zapalky, naplast, energeticky bonbon a usni
ucpavky. Usni ucpavky jsem zvolila pénové, dle vlastnich zkusenosti. Tyto ucpavky
se b&hem par vtefin pfizplsobi tvaru ucha a ¢lovék za chvili viibec nevi, Ze je ma.
Hladina hluku se snizi tak, Ze hluk neni nepfijemny, ale vie je dobfe slySet.

MNe malo, ne moc. Navic jsou cenové velmi dobie pfistupné. Prodejni cena jednoho paru
jsou priblizné 4 K&, Prodavaji se v ruznych barvach. Na vybér jsou mimo jiné take
ucpavky voskové, vatové, polymerové atd.

Obsah krabicky si nasledné mize kazdy doplnit podle svych ptedstav a potieb.

5.3.2 Technologie vyroby krabicky

Krabicka je vyrobena z polymethilmetakrylatu (PMMA) technologii lisostfiku. Surova
hmota se vklada do zvlastni pomocné komory, kde na ni pisobi tlak pistu a teplo
predehiité formy. Pred provedenim vlastniho pfetlaceni se musi forma zcela uzavfit.
Pusobenim tepla a tlaku forma zplastizuje a kanaly, které spojuji pomocnou komoru
s dutinou formy, vtéka hmota pod tlakem do dutiny formy. Dal3im pisobenim tepla
a tlaku se hmota vytvrdi. (4)

Tato technologie je energeticky méné naro¢nd a je vhodna pro masovejsi vyrobu.
Primérna denni navitévnost (365 dni v roce) se odhaduje na 800 lidi za noc.

Kdyby si pouha pétina z nich, tzn. 160 lidi, koupila krabicku, bylo by to skoro 60 000
krabi¢ek ro¢né. To je pocet, pii kterém je technologie lisostiku jisté vhodna.

Barva krabicky posledni zichrany je khaki, protoZe ptuvodné je tato krabicka urc¢ena

pro pobyt v pfirodé a barva by méla asociovat polni podminky.

| RAL 6021
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Na krabicce je natistén logotyp klubu bilou barvou (RAL 9018) a nazev krabicky

LSurvival Kit* Zlutou barvou

.~ RAL 1023

Potisk krabicky je zhotoven technologii tampdénového tisku, co? je metoda neprimého
tisku z hloubky, kteri se kombinuje se suchym ofsetem. Technologie je vhodna

pro nerovné povrchy z plastu, kovi, skla, kiize, dfeva nebo papiru. Pro aplikaci barvy
se pouzivaji silikonové tampony s riznou tvrdosti a riznych tvart, které mizou tisknout
riznymi sméry (pod nebo pied sebe, muZe se i odvalovat). Touto metodou se napf.
potiskuji dna popelniki apod. Tato metoda je vhodna pro malé predméty a jemnéjsi
dekory. MoZny je také samoziejmé vicebarevny tisk. Tato technologie umoziuje
dokonce tisknout i nékolik barev soucasné. Metoda tamponového tisku je dokonalejsi

nez sitotisk.

Obr. 22 krabicka posledni zachrany, |, Survival Kit"
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5.4 Krabicka pro divky

Protoze je krabi¢ka posledni zachrany univerzalni, navrhla jsem také specialni krabicku
pro divky. V ni jsou vyhradné damské praktické véci. Krabi¢ka ma stejny design jako

krabicka posledni zachrany. Vyroba bude tedy méné narocna ¢asové, finanéné

i technologicky. Krabitka je odlidena starortiZzovou barvou. . RAL 3014
Potisk krabicky je opét technologii tamponového tisku. Vzor potisku je shodny

s potiskem na damském tricku a spodnim pradle, kvili celkové vizualni jednoté
reklamnich predmeéti. Potisk je pouze bilou barvou. Krabi¢ka ma relativné male

rozméry a kombinace vice barev by mohla pusobit preplacané a nevkusné.

5.4.1 Polstarky do bot proti otlakiim

Hodné divek rado nosi boty na podpatku, proto jsou v krabiéce specidlni gelové
politarky proti otlakim a puchyiim. Polstarky se umist'uji do boty v misté za prsty.
V tomto misté totiz spociva vétsi ¢ast vahy téla, coz neni pfirozené. Toto misto je pak
velmi bolestivé. Hlavné pro divky, které podpatky nenosi ¢asto. Polstarky maji
protiskluzovy povreh, zformuji se podle tvaru nohy a tlumi narazy pfi chizi.

Diky prahlednému zbarveni jsou vhodné i do paskovych stievicki a sandalti.

Polstarky jsou také omyvatelné a tak je lze pouzit opakované.

5.4.2 Ddmské hygienické tampony

Tampony jsou pro kazdou Zzenu nepostradatelna vée, proto by v krabi¢ce nemél alespon
jeden chybét. Tampony se vyrdbi v riznych velikostech a s riznou absorpéni
schopnosti. V krabi¢ce pro divky bude jako nouzové feSeni dostacujici tampon menéi

velikosti ,,Light Days™.

5.4.3 Lesk na rty

Vysusene a rozpraskané rty zabavu na diskotéce rozhodné nezpiijemni. Balzamy
se vyrabi v ruznych barvich, s riznymi vinémi nebo pfichutémi. Mohou byt také

vyrobeny z odvarti riznych bylin nebo mohou obsahovat rizné vitaminy, nejéastéji
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vitamin E a aloe vera. Jsou nezbytnou soucasti kazdé kabelky. Vétsina divek ma ale
kabelek nékolik a vybira si je podle toho, jak se jim momentilné hodi k obleceni. Takze
véci, které v kabelce béZné nosi, neustile pfemistuji z jedné kabelky do druhé. Nékdy
se ale stane, Ze se na néco zapomene. Tieba pravé na lesk na rty, ktery je maly

a v kabelce se snadno schovd. Neni viak vhodné si lesky na rty vzadjemné pujCovat.
Hrozi totiZ pienos oparil. Jediné feSeni tedy je mit sviyj vlastni lesk na rty. V krabicce

pro divky je opét pouze provizorni velikost lesku.

Obr. 23 Krabicka pro divky

5.5 Krabicka pro kluky

ProtoZe je krabicka posledni zichrany univerzilni, navrhla jsem také specidlni krabicku
pro kluky. Jsou v ni vyhradné panské praktické véci. Krabicka ma stejny design jako
krabicka posledni zachrany. Vyroba bude tedy méné naro¢na ¢asové, financné

i technologicky. Krabi¢ka je odliena modrou barvou. . RAL 6033

Pro potisk krabicky je pouzZita technologie tampénového tisku. Vzor potisku je podobny
jako potisk panského tri¢ka a spodniho pradla, kvilh celkové vizualni jednoté
reklamnich predméti. Potisk je pouze bilou barvou. Krabicka ma relativné malé

rozméry a kombinace vice barev by mohla pusobit pfeplacané a nevkusné.
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Na rozdil od tricka, které ma pro potisk mnohem vétdi plochu, je na krabi¢ce pouze

jedna fada kvét.
5.5.1 Kondom

Kondom je spolehliva forma antikoncepce, ktera nas zaroven chrani pfed pohlavné
prenosnymi nemocemi. Tato antikoncepee je také finanéné nejdostupnéjsi a nema zadné
vedlesi nezadouei uéinky. Historie kondomi saha az do prvniho tisicileti pred nasim
letopoétem, kdy se v Egypté pouZivaly kondomy platéné nebo z ovéich stiivek,

kter¢ se vyrabi dodnes pro alergiky. Kondomy se masové rozsifily az vynalezem gumy
a latexu v 19. stoleti.

Kondom je nepostradatelnou soucasti kazdé panské penéZzenky nebo kapsy. Prostiedi
Karlovych Lazni pfimo vybizi k navazovani novych znamosti a k velmi uvolnéné

naladé. Paniim by zde tato véc uréité neméla chybét.

5.5.2 Gel na vlasy

Nejen Zeny, ale i muzi chtéji vypadat dobie. Na celkovy vzhled a image si potrpi
zejmeéna mladi lidé. Na discotéku se lidé chodi bavit a seznamovat se, proto chtéji
vypadat co nejlépe. Mnoho mladych muZi peclivé dba o sviij vzhled, takZe i o vlasy.
Vlasovy gel je u mnoha muzu dnes jiz samoziejmosti. Pfed odchodem z domova

(v nasem pfipadé z hotelu) si i¢es dlouho peclivé upravuji. Gel uz si sebou ale
nevezmou. Pokud by byli v klubu celou noe, je pravdépodobné, Ze jim Gces nevydrzi
tak, jak by si predstavovali. Proto je gel na vlasy v této krabi¢ce. Opét postadi

provizorni baleni.

5.5.3 Parfém

Dal3im zpusobem, jak zaujmout a zapisobit na druhé pohlavi, je hezky vonét. Viné
jsou I u muzi jiz samoziejmosti. Jisté se vétSina muzi pred odchodem na party navoni
bud’ pouzitim vody po holeni, deodorantem nebo samotnym parfémem. Viné viak
nevydrzi moc dlouho, obzvlast’ v zakoufeném prostiedi. V Karlovych Laznich se bézné

pouzivaji mlhovace, které jsou také rusivym elementem viiné. V pribéhu noci je tedy
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tieba viini obnovovat. Parfém neni v krabic¢ce pro divky, jak by se asi predpokladalo,

protoze pro divky je samoziejmosti nosit ho vzdy pii ruce.

Obr. 24 Krabicka pro kluky

5.6 Umélé nehty

Umeélé a gelové nehty jsou hitem poslednich let. Pésténé ruce jsou vizitkou kazdého
znas. Ruce jsou na ocich porad. Kdyz podavame ruku na pozdrav nebo tieba kdyz
piseme. V maodé jsou viechny mozné barvy a vzory, fantazii se meze nekladou.
Vyhodou umélych nehti je pfedeviim to, Ze ruce vypadaji dobfe, aniZ bychom se o né
museli naroéné a zdlouhavé starat. Umélé nehty mohou byt také deli nez naSe pfirodni.
Kdyz se umély nehet zlomi, jednoduse nalepime novy a nemusime ekat, nez nam
naroste novy. Mit kazdy nehet jinak dlouhy nevypada zrovna nejlépe. Motiv kvétu
Karlovych Lazni se na nehty skvéle hodi. Pro navrh umélych nehtii pro Karlovy Lazné
jsem zvolila typicky divéi rizovou barvu s lehkym tipytem. Riizova barva je pro
aplikaci na nehty jedna z nejpfirozenéjSich barev. Je jemna a plsobi nenasilné.
Krabi¢ka na nehty je vyrobena z bilého perletového papiru gramaze 300 g/m”. Krabitka
ma uvniti dvé patra. Nehty jsou upevnény v prufezech papiru. Krabicka ma 65 mm

v pruméru. Spodni polovina je 17 mm vysoka, horni polovina je 11 mm vysoka. V horni
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poloving, tedy ve vicku, je vyseknut tvar kvétu logotypu, ktery je lemovan rizovou
linkou. Cely vysek je vespod zakryt prihlednou folii.

Obr. 25 Umélé nehty + abal

5.7 Razitko s UV inkoustem

V Karlovych Laznich nejsou vyjimkou ani turisté v riiznych pievlecich a maskéch. Radi
se bavi. ProtoZe jsou po celé budové klubu rozmistény UV lampy, navrhla jsem jako
dalsi reklamni pfedmét razitko s UV inkoustem. UV inkoust je viditelny pouze pod

UV lampami a lze ho otisknout i na pokozku, coZz miuze poskytnout velice origindlni
zabavu. Lze jim potisknout celé 1&lo. Nasledné v3ak neni tfeba inkoust ze sebe sloZité
smyvat. Po odchodu z klubu neni pod béZznym svétlem nic vidét. Pro otisk razitka jsem
opét pouzila kvét z logotypu. Otisk ma 30 mm v praméru.

Télo razitka je vyrobeno z polymethilmetakrylatu (PMMA). Pramér t¢la razitka je
60 mm, vyska jedné poloviny je 13 mm. Pro model razitka jsem zvolila stejnou
univerzdlni barvu jako u krabi¢ky posledni zachrany, tedy RAL 6021, V redlu je
zamy$lena fada razitek raznych barev, viz Obr. 26. Tvar celého razitka koresponduje

s tvarem obalu na umélé nehty.
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Cbr. 26 Barvy 18l razitek

RAL 1018 . RAL 5015
- RAL 2011 . RAL 021
. RAL 4008 . RAL 4003

(hr. 27 Razitke s UV inkoustem

(hr. 28 Ovisk razitka ma ruce pod UV lampon
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5. 8 Vit

Vé&jif poskytuje piijemné osvéZeni v dusném teplém prostfedi a je také zajimavym
doplitkem. V poslednich letech se stal designovym doplikem kazdého navstévnika
vétsich hudebnich akei. KdyZ je klub plny, byva v ném pomémé velké teplo, zejména
pak v letnich mésicich. Proto se bude navstévnikim jisté hodit.

Pro Karlovy Lazné jsem se snaZila navrhnout v&jif co nejoriginalnéjsi. VEjir je

z pruhledné laminové folie. V horni €asti je zalaminovan kvét logotypu v bilé barvé,
opakuje se v kazdém platku véjite. Viechny platky uvniti v&jife jsou prihledné.
Motiv bilé¢ho kvétu je opét vyrazné vidét pod UV lampami. Dva okrajové platky jsou
bilé se starorizovym napisem Karlovy Lazné. V&jif je 130 mm dlouhy, v horni ¢asti

je Siroky 15 mm, ve spodni ¢asti 7 mm.

Obr, 29 Véjir
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ZAVER

V zivéru bych chtéla prezentovat ndzor majitele Karlovych Lazni, pana LipSanského,
na tuto bakalarskou praci. Panu LipSanskému byla pfedstavena teoreticka i prakticka

¢ast této prace, a to véetné modell navrhi. K celému konceptu se stavi velice kladné.
Design navrhi se mu libi stejné jako celd idea téchto reklamnich pfedméti. Okamzité
projevil ziajem o jejich realizaci. Neptedpoklada, Ze tyto reklamni pfedméty pfinesou

zasadni ¢astky do rozpoctu klubu, ale bere je spise jako zabavny doplnék a celkové

oZiveni.

Realizaci téchto reklamnich pfedméti by doslo k vyraznému odlideni od konkurenénich
klubt, které sice vétSinou reklamni predméty maji, ale nejsou vidét. Klub Karlovy
Lazné by se tedy mohl zagit prezentovat jako stylovy klub se svézim nabojem a vyrazné

tak na svoji konkurenci, i kdyz ne velkou, zadtocit.

Dle dosavadnich ohlasi soudim, Ze tyto navrhy vyrazné naplnily prvotni cile. Zaujmout,
bavit, libit se, Sifit reklamu a dobrou povést klubu. To vée diky vhodnému zacileni
na hlavni cilovou skupinu, kterou jsou mladi lidé do dvaceti let. Zacileni na mlad¢

aktivni lidi, ktefi se radi chodi bavit a hlavneé jsou vidét.

FPRAMABS as.
Smetanovo nabfez! 1981 |

L 11000 Praha1 iz
. D}C:.*CEEE&HEZE

f
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SEZNAM POUZITYCH ZKRATEK

PPAl - Promotional Products Association International
PMMA — polymethilmetakrylat — plexisklo
KPZ - krabicka posledni ziachrany
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Ukazka béznych reklamnich predméta
Budova Karlovych Lazni

Patro Music Café

Patro Discotheque

Patro Kaleidoskop

Patro Paradogs

Patro Chill Out

Cilova skupina

Dosavadni reklamni pfedméty klubu — tricko a privések na klice
Soucasny logotyp Karovych Lazni
Aplikace logotypu na reklamnim tricku klubu — detail
Redesign logotypu

Bilé damské tricko

Cerné damské tricko

Panske bilé a ¢erné tricko

Nakres damského skladace

Nakres panského skladace

Damské bilé a cerné spodni pradlo

Panskeé bilé a cerné spodni pradlo

Tasticka na damské a panské spodni pradlo
Krabicka

Krabitka posledni zichrany, ,,Survival Kit*
Krabicka pro divky

Krabicka pro kluky

Umeélé nehty + obal

Barvy (€l razitek

Razitko s UV inkoustem

Otisk razitka na ruce pod UV lampou

Vejir
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Graf 3. Co se déje s reklamnimi pfedméty



