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Tabulka A
Stupefi hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B D TE 5 | F Stupeii hodnoceni
1 1,5 |2 |25 |3 4 5

Néro¢nost tématu BP 15
Splnéni cila BP 25
Teoreticka ¢ast BP 2
Analyticka &ist BP 2
Stylistick a gramatick4 (roveti BP 1,5
Formalni troveii BP 1,5
Soucet

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,, X v piislusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim souétu stupiiti hodnocenf Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilii BP stupefi nedostatedn (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatedné a komise po obhajob& rozhodne o kone&né
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamky v&etné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 -1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 G Dobie
2,26 - 2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 — 4,00 FX Nedostate¢né
4,01 -5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otizky k obhajobé BP:

Studentka pfedloZila praci zaméfenou na marketingovou komunikaci hospodarského
subjektu. Uvodem je tieba fici, e prace nebyla s jejim vedoucim pravidelné konzultovana.
Praci chybi nékteré nalezitosti vyzadované pro vysokoskolskou kvalifikaéni praci této trovné,
zejmena stanoveni ciltl prace, postup feseni a pouzité metody. Proto je také dosti obtizné
vyhodnotit, do jaké miry se studentce tyto cile podafilo v praci naplnit. Teoreticka &ast
postihuje témér vSechny aspekty marketingové komunikace, nejde vsak pfili§ do hloubky.
V analytické casti vhodnym zptisobem studentka prezentuje firmu, pro kterou byl
komunikaéni plan zpracovavan, tj. K2 Sport Centrum ve Zliné — Vrdava. Tézi&ts prace je
vkap. 7 Komunikacni plan. V jejim Gvodu studentka stanovuje komunika&ni (reklamni) cile
kampané. Stanoveny cil je ponékud nesmysiny (osloveni cilovych skupin) a nekoresponduje
s zadnym reklamnim cilem, podobné je tomu i u stanoveného sekundarniho cile. Rovnas
definovani cilovych skupin je ponékud vagni, studentka pracuje pouze s demografickymi
faktory, nabizi se zde v8ak napf. z oblasti psychografické segmentace Zivotni styl apod.
V dalsi €asti studentka navrhuje konkrétni aktivity naplfivjici komunikaéni plan centra.
Navrhuje i nékteré prvky kreativni reklamy — apely, slogany apod. Ne v&echny jsou vak
vydarené. Ocenil bych i pfesngjsi vyjadreni rozpo¢tu a vyhodnoceni vysledkd. Vzhledem ke
kvalitné prace povazuiji praci spide za primérnou a tomu odpovida i meé hodnoceni prace
dobre.

Otazka k obhajobé:

L. Uved’te nékteré reklamni cile, vyuZijte p¥itom néktery z linedrnich modeli (hierarchie W¢inki,
DAGMAR aj.).

Navrh na vyslednou znamku BP: C - dobfe (Uved'te stupei ECTS + slovni vyjadieni)
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