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Pfipominky a hodnoceni prace:

Diplomant prejavil relevantné znalosti danej problematiky a osobnu zainteresovanost
na jej spracovani, diplomovéa praca ako celok spifia kritéria tak po formélnej ako
i obsahovej stranke. Sympaticky pdsobi osobnd zainteresovanost diplomanta na
predmetnej problematike a jeho snaha o systematicky pristup s praktickymi dosahmi
v kontexte spolocenskej zodpovednosti jednotlivych subjektov pdsobiacich v oblasti
priameho marketingu. Vyhradu je mozné vzniest k moZzno nie Uplne Standardnému
vyuZivaniu terminu ,nespamovy direct marketing”, ktory nebol explicitne ukotveny

najma v teoretickych vychodiskach prace.




Otazky k obhajobé:
1) Zadefinujte nespamovy direct marketing.
2) Aky je vzajomny vztah UOOU a ADMAZ-u?
3) Charakterizujte bariéry implementacie navrhovaného projektu a navrhnite
spoOsoby ich minimalizacie.

V Bratislave dne 4. 5. 2010
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