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Celkové hodnoceni prace a otazky k obhajobé:
(otazky uvadi vedouci prace i oponent)

Diplomova prace aplikuje teoretické znalosti diplomantky na konkrétni feSeni marketingové
komunikace ve sdruZzeni MIVES. Rozsah zadani diplomantka dodrzela a zejmeéna
praktickou ¢ast tykajici se navrhu projektu zlepseni marketingové komunikace ve sdruzeni
MIVES dobie rozpracovala.Diplomantka systematicky uvadi ¢tenafe do problematiky
marketingové komunikace, problematiky komunikaéniho mixu jako nastroje marketingove
komunikace. Teoretickd Cast je spravné ukonéena analyzou konkurenéniho prostredi a
uréenim konkurenéni strategie sdruzeni.

V praktické ¢asti diplomantka analyzuje stav marketingové komunikace ve sdruZeni,
pokracuje analyzou postaveni sdruzeni na trhu pomoci Poretova modelu. K analyze silinych
a slabych stranek byla vyuzita SWOT analyza. Na zakladé provedené analyzy byly zjistény
nedostatky dosavadni marketingové komunikace. Byly analyzovany jednotlivé formy
komunikaéniho mixu, jakym zpusobem a do jaké miry jsou v soucasné dobé& sdruzenim
vyuzivany.

V posledni kapitole diplomantka navrhuje postup k zvySeni konkurenceschopnosti pomoci
marketingové komunikace pomoci niz by firma méla docilit vy$Sich trzeb, zvySeni povédomi
o firmé a ziskat nové zakazniky.

Diplomova prace ma péknou uroven i zpracovani. Je prinosem pro diplomantku i pro
sdruzeni, pro které byla zpracovana.

Otazky k obhajobé zavérecné prace:

1) Popiste vyhody a nevyhody navrhovanych prostfedku marketingové komunikace pro
sdruzeni?

2) Jaky je vas nazor na objem prostiedka vioZzenych sdruZenim do marketingove
komunikace (v roce 2009 ani ne 1% trzeb)?

3) Jaky objem prostredku by jste povaZovala za adekvatni?

Navrh na klasifikaci diplomové prace. A - vyborné
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Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

Stupen klasifikace: |A - vyborné B - velmi dobfe C - dobre D - uspokojivé

E - dostatecne |F-nedostatecné




