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Pfipominky a hodnoceni prace:
Autor velmi pékné rozebral problematiku tabakové i protikuracké komunikace.
Predevsim zakladni hypotéza — protikuracké kampané jsou nerovnocennym soupefem
tabdkové reklamé, je jednak dobfe odlivodnéna a diky teoretickym poznatkim a
praktické ¢asti velmi dobre vyztuzena argumenty.
Otazky k obhajobé:

1) Koho si autor predstavuje jako kandidaty na opinion leadery kampané?

2) S jakymiznackami by autor doporucil branded aliance?

3) Je autor kurak?

V Brné, dne 15. 5. 2010.

Josef Vojta
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