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| Aktudlnost a naro¢nost tématu
~ Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
~ Pristup ke konzultacim
“ Samostatnost pfi zpracovani
~ Formulace cilG a hypotéz prace
© Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
~ Metodologicka kvalita postupu
© Struktura a logika textu
 Uroven teoretické ¢asti prace
') Adekvatnost pouzitych zdrojl
| Prace se zdroji v textu
. Urover analytické ¢asti prace
. Uroven projektové &asti prace
| Vyuzitelnost navrhovanych reseni
= Inovativnost a kreativita zpracovani
~© Jazykova Uroven préace
* Formalni Uroven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Bakalarska praca prindsa novy pohlad na problematiku faj¢enia, za cenné povazujem
porovnanie tabakovej a protifajéiarskej stratégie a inovativny navrh reklamnej
stratégie protifajciarskej kampane, postavenej na zhmotneni spolo¢ného nazoru
nefajéiarov.

Otazka k obhajobé:
1) Ako si predstavujete implantaciu Vasich zaverov do praxe?

V Bratislave dne 17.5.2010
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